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Y) La Gran Colombia

Ojetives

1. Identificar el mercado que determina
Diseno del plan de la oferta y la demanda potencial, los

mercadeo, de servicios de sectores de comercializacion.
consultoria en disenos de
sistemas sostenibles en

2. Diagnosticar el mercado optativo,
mediante procesos comparativos y

nuevas unidades analiticos.
habitacionales en la ciudad
de Bogota.

3. Generar un plan de mercadeo, con
base a los aspectos técnicos que se
requieran para la prestacion del servicio.
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El desarrollo de estrategias para promover
proyectos que implementen construcciones
sostenibles y ecourbanismo en la ciudad de
Bogota se encuentra en crecimiento desde el
factor econdmico,y desde el punto de vista de
ordenamientoterritorial.
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J La Gran Colombia

e Convencion Marco sobre el Cambio Climatico: Paris, 30 de noviembre a 11 de
diciembre de 2015

Ley 1715 de Mayo de 2014] Promover el desarrollo y la utilizacién de las fuentes no
convencionales de energifa

Ley 697 de 2001 (Ley URE)| Declara que el uso racional y eficiente de la energia es un
asunto de interés social, publico y de conveniencia nacional

Ley 373 de 1997 Programa para el Uso Eficiente y Ahorro del Agua
LEY 1346 DE 2009 Aprueba la "Convencién sobre los Derechos de las

personas con Discapacidad

Incentivos tributarios
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Marco Teodrico

PLAN DE
MARKETING

Variables del
marketing

Diagnostico de
la situacion

Recopilacion de
informacion

Definicién de la
estrategia

Asignacion
presupuestaria

Estrategia
funcional.

Sobre el
servicio:

Estrategias de

segmentacion
posicionamientd

Ambito interno Ambito externo

Fortalezas Oportunidades

Debilidades Amenazas

Sobre fuerza dg

ventas

Cuantificar el
coste de las
acciones

Cuantificar el

Sobre la
comunicacion

coste de los
recursos
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Mietodaelogia

Disefio de la investigacion. Busqueda y recoleccion de informacion de la oferta que
existe enBogota, realizar el disefio de una encuesta con preguntas de eleccion unica
dicotdmica, para segmentar e identificar el nicho de mercado.

Obtencion de la informacion.Sondeos telefénicos, con el fin de realizar encuestas
personales que permiten un analisis de la intencion y posicion de los potenciales clien
ante el servicio.

Tratamiento y analisis de los datosProcesos estadisticos, comparacion y procesamient
de los datos, con el fin de vincular y asociar cada una de los componentes informativo
obtenidos, con la oferta de servicios de Consultoria.

Interpretacion y presentacion de los resultadod.a informacion estadistica procesada e

interpretada, permite la construccion mediante herramientas analiticas y comparativas
de estrategias y actividades de mercadeo y posibles recomendaciones al proceso de

mercado realizado.
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La Gran Colombia

Mietodoelogia

Laingresaral mercadode la ciudad de Bogota Paracello se realizo un
estudio y analisis del mercado mediante un proceso cuantitativo y
comparativo

Tipo de investigacion Exploratorio y unaisioncuantitativay comparativa.
de puntos criticos.

Herramientas Encuestas de clasificacion y posicion para sefalar
alternativas de analisis e interpretacion.

Poblacion Empresas constructoras en Bogota segun el Directorio
Afiliados Camacol B&C. (74 Empresas constructoras)

Muestra Método de estimacion de la media poblacional

e e 2R 74 % 0.5 = 0.5 = 1.645°
Lo NEQPrZ = = 35.61

ﬂ_ (n } Cn }
(N—1)e?+Z2=Q=P (74 — 1)0.10% + 1.645 = 0.5 #0.5
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Analisisde la oferta

El serviciode la Consultoria,es el de prestar el servicio de disefio de
sistemas hidraulicos con aprovechamientode recurso, el disefio de
sistemade eléctricos con energiasrenovables,y el disefiode espacios
urbanisticosaccesibles

Enla actualidadla ciudadde Bogotacuentacon consultoriasdedicadasal disefo,
asesoramiento, entrenamiento y auditoria, en proyectos para edificaciones
sostenibleslgualmentedentro del mercadoexistenpocascompafiasiedicadasal
procesode disenosintegrales De lasempresasdedicadasa estetipo de servicios
en la ciudad de Bogota, se vinculan a este analisis seis de las consultorias
reconocidasa nivelde posicionamientanediatica

FiCa
oeﬁ'.‘.m-..\"o

g@ BUREA YERITAS 5
Gabriel AleJandro Prado Pa Oscar Hum Rod Rond6én % L-;,,’fé"




UNTVERSIDAD
La Gran Colombia @@&@@ y @@§@U@@@]@§

HeliosSolucionesSostenibles Desarrollasolucionegersonalizadasy serviciosde Diseno
hidraulicoy sanitario,energiagenovablesy auditorashidraulicasy energéticas

SetriSustentabilidad Asesoramientoauditoriay entrenamientose encuentrandirigidosa
tres segmentosprincipales, edificacionesnuevas, edificacionesexistentesy desarrollo
urbano

57uno Arquitectura Sostenible  Es un grupo de arquitectos dedicada al disefo
arquitectonico,y el mejoramientode los espaciosatrevesde disefnossostenibles

MGM Ingenieria y Proyectos Dedicadaintegramente a proyectos de ingenieria
eléctricay de telecomunicacionesdesde asesoriasy disefnos,hasta construccionde
redes

Enera SAS- Ingenieria Sostenible Dedicadaa la gestion de proyectos de energias
renovablesy automatizacion,que comprendenel uso de fuentes no convencionalesle
energiay la optimizacionde la eficienciaenergética

LKSColombia40 afios de experienciaes una organizaciondedicadaa la ingenieriay la
arquitectura que ofrece todos los servicios relacionadoscon disefos eléctricos, de
infraestructura,movilidad,asesoramientogtc.
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2 La Gran Colombia Dares ¥ Resultaces

Las primeras tres preguntas de la

encuestadelimitaron y clasificaronde

las 36 empresasiniciales calculadas
como muestra del proceso,a un a

muestra efectiva de 14 constructoras
en Bogota

A Construccioneso vis
A Areassuperioresa115m2
A Torresde apartamentos
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Analisis del Cliente

A continuacionse presentael analisisestadisticoy comparativode los
resultadosde lasencuestagsealizadas lasconstructorasseleccionadas

Porcentaje de constructoras que cumplen las
condiciones segun nuestro parametros de
mercado

m NO CALIFICARON

39% CALIFICARON

61%
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Dates ¥ Resultzcos

1 ¢Cree usted como empresa constructora que los disefos sostenibles ayudan al
mejoramiento y cuidado del planeta?

¢En la actualidad realizan disefios de aprovechamiento de recursos hidricos dentro ¢
unidades habitacionales?

a. (si la respuesta anterior es afirmativa). ¢, Los disefios los realiza directamente la
constructora?

¢En la actualidad realizan disefios de aprovechamiento de recursos energia eléctrice
dentro de las unidades habitacionales?

a. (si la respuesta anterior es afirmativa). ¢ Los disefos los realiza directamente la
constructora?

¢ Los disefos de espacios accesibles los realiza directamente la constructora?
¢,Dentro del mercado actual tiene ofertas de disefios integrales de estos tres element

¢, Conoce organizaciones que presten el servicio de disefio integral de estos tres
componentes?

fFiCag,
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Encuesta

PREGUNTA

NO
7%

71%

75%

64%

80%

71%
64%
93%
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Encuesta

PREGUNTA Si NO

7 ¢ Conoce la totalidad de incentivos tributarios que la implantacion de disefos 36% 64%
sostenibles trae para su organizacion?

8 ¢ Estariainteresado en implementar o continuar implementado los sistemas 79% 21%
sostenibles en sus proyectos?

9 ¢Cree usted como empresa constructora que los disenos sostenibles sonun me 86%  14%
atractivo para sus clientes?

10 ¢Estaria interesado en contratar una consultoria externa para el desarrollo integr 79%  21%
los disefios sostenibles para sus proyectos de vivienda?
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La Gran Colombia Discusion resulzcdos

Imagen y marca de la empresa y el servicio totalmente nueva en mercadg
Temor de aumento de costos en la implementacion de los sistemas disefi;

1. Analisis FODA: Elaboracion integral de los disefos, Propuesta innovadorli,

ndos,

2. Analisis matriz perfil competitivo: A nivel global en el perfil, la consultoria
en analisis, obtuvo 2.7, lo que la ubica por delante de HSiesiy Enera a su
vez essuperadgpor LKSColombia.

3. Andlisis matriz de Evaluacion del Factor Interno (EFI) se encuentra arriba de
promedio de 2.5, lo cual denota que la organizacion inicia con una posicid
interna cargada y enfocada en sus fortalezas.

4. Analisis matriz de Evaluacién del Factor Externo (EFE) la calificaciontotal
sobrepasael 3.02 e indica que las posiblesestrategiasde la empresaestan
encaminadas capitalizadasoportunidades

5. Analisis Matriz interna y externa (IE) sedesarrollararestrategiasen arasala
penetracionel mercadoy el desarrollo
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- La Gran Colombia  MMF strategias y plan de accion

* Estrategia 1. Campaia de expectativa y marca
A Tactical. Disefio
A Actividadl: Agenciagde publicidad
A Actividad2: Suministro de informacion
A Tactica2. Publicidad
A Actividad 1 Eleccion denedios
A Actividad 2 Disefio publicidad
A Tactica 3. Redesociales.
A Actividadl: Communitymanager
A Actividad 2 Creacion despacios
A Actividad 3 Forosde consulta
A Téctica 4. Boca Boca
A Actividad 1Realizacion de conservatorios
A Actividad2: Merchandising




