REUBICACION ARQUITECTONICA

DE LA PLAZA DE MERCADO DE FUSAGASUGA
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Fusagasuga - Comuna centro Barrio Luxemburgo

PROBLEMATICA JUSTIFICACION

;Como desde un proyecto arquitectonico se
puede plantear la reubicacion de la plaza de
mercado del barrio Luxemburgo en Fusagasuga
articulando el mercado informal con el espacio
publico y sus dinamicas sociales?

Comercio informal

Ocupacion informal del comercio
alrededor de la plaza de mercado.

Estado actual vial
Vias en mal estado (se encuentran
en deterioro).

Deterioro del
contexto alrede-
dor de la Plaza

de Mercado de Medio Ambiente

Fusagasuga . Deterioro ambiental por la falta de
zonas verdes (blandas e integra-

cion de vegetacion nativa.

Saneamiento

Calidad sanitaria deplorable en los
puestos comerciales internos y
externo de la plaza de mercado.
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En el municipio de Fusagasuga se ha evidenciado un incremen-
to poblacional, representando una deficiencia en el desarrollo
del casco urbano, como foco de esto se tiene la plaza de mer-
cado central de Fusagasuga que ha generado un impacto
negativo por mas de 20 afos, representando un aumento des-
mesurado de asentamiento informales por parte del comercio,
degradando el espacio publico y volviéndose un contexto insa- | . A ] | 1 e | |
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Aglomeraciéon de comercio
informal, incorporando espa-
cios de parqueos en plena via
principal que conectan la una
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Parqueo de
Mulas, Carros,
Motos en via
vehicular activa

Elaboracién propia
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Incomodidad de \ I
venta en espacio pu- X\f\, //MHJ_ALJL
blico, poco salubre, i L
debido al mobiliario = W\ &L /ié“““‘
publico improvisado /\)\& \"-\/:”fi |
como canastas, sillas \:’,3\ //) | (] :
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V.
Manejo de alimen- Ty, L, N e NI gl |
:rcw):nej?on dzosjlubsrlir—\ @ | Cerca al lote de intervencion | Plaza de mercado central de | ZloréaSN colnlweraalss | Elaza central d,e CONFXEI\\/L%ICEL\J ES
dad, generando des | se encglentra una zona de | Fusa.gasugé,lge-nera gran impor- | ?aereirt;?csaiiéljr]g?c:en? | ceunsjcfogI:elsiuigsac; ]
organizacion en el proteccion ambiental, la cual , tancia economica aI. I_ugqr,gene— I das de barrio' ' administlgtivo I Flujo Vehicular Bajo
fluo peatonal e genera una gran zona blanda rando un valor significativo por : Zlel uaar — Flujo Veh!cular Intermedio
inseguridad. que permite la filtracion de las encontrarse en el casco urbano gar. I Flujo Vehicular Alto
aguas lluvias sin que esta de Fusagasuga y estar conectada Elaboracién propia
genere inundaciones. directamente a su via principal.
Elaboracién propia
OBJETIVOS
DATOS
Desarrollar una propuesta arquitecténica de reu- Poblacién por Municipio de Cundinamarca Poblacion Fusagasuga 2023 POT
bicacion de la plaza de mercado del barrio La plaza mayorista del municipio conocida como Plaza Satélite,ubicada en el
Luxemburgo del municipio de Fusagasuga, que 1,800,000 1,800,000 barrio Olaya de la comuna centro, la cual se encuentra en zona de uso residen-
articule el comercio informal con el espacio pu- 1,600,000 1,600,000 cial, debera ser re ubicada debido a los conflictos generados por las afectacio-
blico y sus dinamicas sociales. 1,400,000 1,400,000 nes de seguridad en la zona e invasién de espacio publico. Este equipamiento
: : - : 1,200,000 1,200,000 sera gestionado e impulsado desde el nivel regional, con una percepcién y
Estudiar las determinantes f|§|,ca5 y espacia- 1,000,000 1,000,000 prospectiva encaminada a ser un epicentro de comercializacion,transformacion
Ides del Iot(ej a para Ilabrea]lzaC|on dke) la plaza 800,000 800,000 y distribucion agropecuaria y agro industrial a nivel provincial.
Fjsargggcuagéo en el barrio Luxemburgo en 600,000 600,000 , |
' 400,000 400,000 Alcaldia de Fusagasuga,2023

o El POT plantea dos soluciones

¥= 1. Mejorar la infraestructura
de la plaza de mercado actual
de Fusagasuga donde se
genere orden y vinculen a los
vendedores informales

Definir los componentes de la plaza de mer- 200'008 H H H H H 200’008

cado a partir del estudio normativo y arqui- — - R — : ;
tectdnico, generando una relacion del espa- Soacha Facatativa Fusagasuga Mosquera Chia Zipaquira Mujeres Hombres Fusagasuga

Clo pUbIICO para dar solucién a las necesida- Tomado del DANE. Poblacién total del Municipio Fusagasugéa 2023

Tomado del DANE. Poblacién total del Municipio Fusagasuga 2023
des del sector.

El proyecto se desarrolla desde la necesidad de una reubicacion de la  Fusagasuga a tenido un incremento poblacional acelerado, el cual en su

Zropgn?r Udn_ dllse.no a(;qutec;comcoj.rtlctulT- plaza de mercado central del municipio de Fusagasuga, a causa de la  mayoria habita en el casco urbano, un pequefio porcentaje ocupa el _
or @e las dinamicas del sector mediante la degradacion del espacio publico del equipamiento, donde requiere una  espacio rural del municipio. 2. Reubicarla a las afueras de
reubicacion de la plaza de mercado. intervencidn para mejorar la calidad del comercio y evitar que degrade el la ciudad o si se puede encon-

trar un lugar optimo dentro
del casco urbano del munici-

pio.

espacio publico, con el fin de suplir las necesidades de sus habitantes y
garantizar el abastecimiento de alimentos con calidad nutricional

DOFA

Elaboracién propia

- - — = = imb‘e_”ta'_rET"’m5°| el | Dol INGRESO DE ALIMENTOS A LA PLAZA DE MERCADO

Limites I-| | | | La plaza de mercado de Fusagasuga recibe los alimentos de pueblos como:
presupues‘fa-| Albania, Tibacuy,Bateas,Arbelaez,La cabrera,Pasca.
nas | | | | Estos pueblos recolectan su cultivos y los venden por canastillada, bultos o paquetes lo que ayuda a la recoleccién de la comida y la venta de esta al por mayor en la plaza. Muchos de estos campesinos prefieren dirigirse a la plaza de mercado para poder vender sus

Problemas | - | cultivos a las afueras de la plaza al por mayor a los comerciantes de la plaza. Ademas que Fusagasuga suple estos productos a corabastos, lo que implica mayor movimiento en la plaza tanto internamente como externa

Sanitarios | | |

Debilidades e . . .
Déficit de | | | “Mandarina -Mandarina -Mandarina -Mandarina -Mandarina-Banano -Mandarina

| | |
z : : : .
Bg;zsas |-| |-| | | -Naranja -Naranja —Narf'mJa -Naranja -Naranja  -Sandia -Naranja
-Café -Café -Café -Café -Cafe -Queso -Papa

-Tomate I -Tomate 1 -Tomate 1 -Tomate -Tomate  -Manzana -Tomate

-Panela | -Panela | —Pangla I -Pangla '-Pangla ' Panela
| -Pepino -Pepino -Pepino |-Pepino I -Pepino

I -Tomate | -Tomate -Tomate | -Tomate
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Integracién | | |
social y
urbana
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HIPOTESIS

Accesibilidad y conectividad:

Mejora en los espacios de accesibilidad a la plaza de mercado y la
conectividad de este con el espacio publico generando zonas de per-
manencia y circulacion para el peatdn, integrando las vias secundarias
con las primarias del municipio

Comercio formal e informal:

Organizacion de los espacios externos del comercio informal que
pasaria a estar regulado por normativa, para su respectiva integracion
con un entorno aceptable para la venta y distribuciéon de comida en
espacio publico.

Dinamizacion econdémica:

Desarrollo econdmico referente a la parte agricola de Fusagasuga, por
medio del incremento de actividad formal por medio de generacion
de empleos para los campesinos de las veredas aledafias y sus mismos

ciudadanos.
A
. . . . . . ., Elaboracién propia
Impacto en la calidad del espacio Falta de infraestructura adecuada: Condiciones espaciales y organizacion
publico: informal

La ocupacion actual del espacio publico por activida- Los vendedores operan sin una infraestructura especifica

des comerciales limita su uso para otras funciones que proteja sus productos y les proporcione condiciones La disposicion actual de los puestos de venta muestra una

sociales y recreativas. Esto resalta la necesidad de un adecuadas para su actividad comercial. Esto sugiere la ocupacion informal del espacio pablico, lo que genera una

rediseo que equilibre las actividades comerciales necesidad de un disefio arquitecténico que contemple falta de orden y planificacion. Esto n,o solo dificulta la

con areas para el encuentro ciudadano, mejorando la modulos de venta, cubiertas, areas de almacenamiento y circulacion peatonal y vehicular. sino que también limita la
habitabilidad y promoviendo un uso mas eficiente y saneamiento, mejorando tanto la funcionalidad como la ’

funcionalidad del area para otros usos urbanos.

equitativo del espacio urbano. estética del lugar.




Percepcion ciudadana
) .
iy iy i6 ici Usos del espacio
Evaluacion de las Evaluacion de las Evaluacion di laf condiciones P
condiciones actua- < condiciones actua- [~ actuales
les les L ,
) _ _ y > Dinamicas sociales
Metodologia de o Estudiar Por medio de entrevistas y recoleccién foto-
. . s . -~ 7 (e
Investigacion mixta grafica
- o > Movilidad Peatonal
Andlisis del con- Resuel Analisis del con- | Analisis del contexto urbano
texto urbano esuelta por - < texto urbano |~
bicacion de | >| Opcion de comerciantes
Dief Reubicacion de la —>|  Fluidez Vehicular
Isenar | <——— Plaza de mercado del Accesos
- > ' . : > Identidad Cultural
Evaluacion de las Evaluacion de las barrio Luxemburgo Circuladi —>| Eficiencia Operativa
condiciones actua- condiciones actua- < ITcutaciones
les les : .| Fortalecimiento econé-
Permanencias 7 mico
Apoyado por - P :
Areas gastronomicas Generado >|  Inclusion social y
s cultural
Andlisis del con-
textourbano < Sefializacion
N L4
2| Conexion en el entorno
Definir Requiere Componentes Factores a —
q funcionales de la considerar lluminacion . —
plaza .| Mejor experiencia de
Manejo de residuos usuario
Metodologia de la Investigacion PERSPECTIVA RESPECTO AL COMERCIO INFORMAL SECTOR PREFERIDO FRECUENCIA CON LA QUE VISITA LA PLAZA
Metodologia Mixta
Roberto Hernandez Sampieri 100% 100% 100%
(o) o) (o)
Esta metodologia de investigacion lleva un proceso sistematico, que vincula la validez de la inte- 90% 90% 90%
rrogante con la del resultado para que se lleve a un resultado confiable. 80 % 80 % 80 %
70% 70% 70%
60% 60% 60%
Metodologa 50% 50% 50%
Debe responder a < ixta 98 L~ Debenser
l 40% 40% 40%
dar a resol l 30% 30 % 30 %
1. Ayudar a resolver
Problemas. ; Qlovidgsas 20% | 20 % 20 %
2. Aportar Conocimien- Cuyas fuentes - Alentadoras o
. P son 3. Emocionantes 10% — 10 % 10 %
0S. :
4. Inspiradoras -
3. Generar Interrogantes \L P 0 0 | ] 0
Vv Beneficioso Problematico Problematico y No opino Alimentos  Abarrotes o Sector de pro- Comercio informal Diariamente  Varias vecesa Unavez por Almenos una vez a
1. Experiencias pero necesario deberia eliminarse Frescos productos no ductos no a los alrededores la semana semana la semana
2. Materiales Escritos perecederos alimenticios de la plaza
3. Materiales Audiovisuales
4. Teorias
5. Conversaciones El grafico muestra que, aunque hay diversas posturas sobre el comercio informal, la Aunque el grafico indica que la gran mayoria prefiere los alimentos frescos sobre otros Aunque el grafico muestra que la mayoria de las personas visita la plaza al menos una
6. Internet mayoria carece de una opinién clara al respecto, lo que podria reflejar desconocimiento sectores, este resultado también sugiere una relacion directa con las necesidades basi- vez a la semana, este dato también refleja la importancia de la plaza como un espacio
Tomado de Roberto Hermandez Sampiere o indiferencia hacia el tema. Sin embargo, destaca que muchas personas lo consideran cas y la percepcion de calidad o frescura en los mercados locales. La baja preferencia esencial para las dinamicas cotidianas de la comunidad. La baja frecuencia de visitas
problematico pero necesario, lo que evidencia una percepcion de su rol como respuesta por otros sectores, como productos no alimenticios o comercio informal alrededor de diarias podria indicar que, aunque es relevante, no es un lugar indispensable para las
Las encuestas se enfocan en cuatro item necesarios para comprender que genera la plaza de mer- a necesidades econdmicas, a pesar de sus implicaciones negativas. Esto sugiere que el la plaza, podria indicar una desconexion entre la oferta actual y las prioridades de los compras diarias, posiblemente debido a factores como la competencia de otros
cado de Fusagasuga a la poblacion flotante y habitantes entre estas se caracteriza condiciones comercio informal es un tema complejo que requiere estrategias equilibradas entre consumidores, lo que representa una oportunidad para repensar la diversificacion y el comercios 0 la accesibilidad. Esto subraya la necesidad de fortalecer su atractivo y
sanitarias, espacio de circulacion, acceso vehicular y aspectos deplorables del lugar regulacion y apoyo social. disefio de la plaza. funcionalidad para fomentar una mayor regularidad en su uso.
Evaluacion de Se realiza mediante entrevistas, recoleccion fotografi- Aspec’;\jsaln;%::tlvos: Frecuencia de visitas:
las condiciones ca y analisis del contexto urbano, considerando facto- Y CUALITATIVO Predomina una asistencia semanal o quincenal
. actuales res como la percepcion ciudadana, dinamicas sociales, Eesor.ganléaa.cc)jn de los puestos. CUANTITATIVO
movilidad peatonal, opcion de comerciantes e identi- spacio reducido para caminar. ' Problemas de trafico y parqueo:
dad cultural. iy Y ificacio ié i
Condiciones sanitarias: :éde%nt!flcaalon ge Iafcotrjgest|on vehlculari/ la falltt.a de parqueaderos.
: = " ! n nfasis en los dias festivos como momentos criticos.
Componentes Incluye aspectos relacionados con acceso, circulacion, Eercepaones de las cF)nd|C|ones como "regulares o "malas”.
Funcionales —> permanencias, areas gastrondmicas, saneamiento, spaclo para caminar. . . . Sugerencias para mejorar
' o : : Opiniones sobre incomodidad o dificultades de movilidad en los pasillos. :
de la plaza de iluminacion y manejo de residuos, lo cual busca Creacion de parqueaderos cercanos.
mercado garantizar una mejor conexion con el entorno y una Mejora del flujo vehicular.

Seguridad:
Sensacion de seguridad vinculada a la vigilancia.
Percepcion de inseguridad debido a la multitud y desorganizacion.

experiencia de usuario optimizada.

. gbjetwlos ———> Enfocados en la gengracién de un e;pacio que fomgn- . .
enerales te eficiencia operativa, fortalecimiento econdomico, Sugerencias para mejorar:

inclusion social y cultural, y revitalizacion del area. Reubicacion y organizacion de los vendedores.
Modernizacion y ampliacion del espacio.

Implementacion de medidas de salubridad y logistica.
CONCLUSION
Se genera la tiangulacion de datos, en la cual nos arroja que podemos reubicar la plaza de mer-
cado de Fusagasuga, siempre y cuando el lugar de reubicacion quede cercano a la actual por su
vinculo con vias principales y secundarias, ademas de crear mas parqueaderos tanto para clientes

: Movilidad y Accesibilidad
como para comerciantes.

Congestion vehicular recurrente, especificamente en dias festivos
Escasez de parqueaderos afectando la experiencia de los visitantes

Patron de uso
Predominio de usuarios regulares y flotantes con asistencia semanal o quincenal.
La plaza es un nodo esencial para habitantes locales y visitantes.

Para la nueva plaza de mercado se debe generar una solucion a los aspectos sanitanirios que
genera este y la vinculacion de los vendedores informales, recuperando el espacio publico exis-

Sugerencia de Usuarios

tente. El proyecto combina un enfoque integral que equilibra el analisis técnico, las dinamicas i , . 2 o : o,
<. £ proy o que integral que equ : ) L . Problematicas de Espacio y Organizacion UNION DE DATOS Reubicacion y mejor organizacion de los puestos.

sociales y la percepcion ciudadana para disefiar un espacio funcional, inclusivo y sostenible que . : : ., e

) . S . Falla de organizacion en los puestos, lo que genera caos visual y funcional. Creacion de parqueaderos cercanos para resolver problemas de trafico.
responda a las necesidades del barrio Luxemburgo. Esto implica priorizar tanto la infraestructura SR : . \ ) : : . : :

: ., : : Espacio insuficiente para caminar, dificultando el flujo de personas. Modernizacion del espacio para mejorar funcionalidad, salubridad y atractivo.
como la interaccion social y cultural, generando una plaza de mercado que se integre adecuada-
mente al entorno urbano y mejore la calidad de vida de sus usuarios. . L - :
Condiciones Sanitarias Impacto Economico y Social
Percepcion generalizada de condiciones “regulares” o "malas” La plaza de mercado es un eje del desarrollo econémico del municipio.

Su optimizacion no solo beneficiara a los comerciantes, sino también a los habitan
tes y la dinamica social del area.

YUXTAPOSICION REHABILITACION DEL ESPACIO PUBLICO DECADENCIA DEL ESPACIO PUBLICO

La interaccion del espacio se ha visto
implicada por elementos que saturan el
espacio urbano y por lo tanto degrada la

Reformar el espacio generando una dinamica
que reactive la actividad del usuario en el sector,

Interaccion entre lotes, surge de manera que sea agradable de transitar evi-

El lote busca interactuar con a partir del contexto fisico tando saturar el espacio interaccién con este espacio.
el elemento actual, por lo que La construccién del espacio El elemento con el tiempo pierde
se requiere usar el espacio publico rehabilita el lugar !

importancia y por lo tanto su |
actividad se reduce a una inte-
racciéon minima. |

publico como conector o
El espacio publico es fundamen-

Pueden interactuar . tal para que el edificio se relacio-
entre sl medlqnte ne con el contexto urbano, per-
un elemento articu- mite aumentar su escala y una
lador | mayor integracion con la ciudad

Se desarrolla ampliaciones y continuidades en vias con el fin de mejorar la movilidad de la ciudad, Se recupera la importancia de las personas que habitan la ciudad, dandole el uso apropiado Se desarrolla ampliaciones y continuidades en vias con el fin de mejorar la movilidad de la
afectando el espacio publico. Creando la ciudad para el automovil sin afectaciones al peatdn. (Jan Ge- del espacio que constantemente recorren, (calles,plazas,parques). (Jane Jacobs,1961) ciudad, afectando el espacio publico. Creando la ciudad para el automovil sin afectaciones al
hl,2014) peaton. (Jan Gehl,2014)
Plaza de mercado de Abastos de Tomelloso (Espaiia) Mercados Resilientes de Lima (Peru) Mercado Publico Huimanguillo (México)
~ . B Recorri Axial
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o 100% -  ————— | ¢ il S| || . s
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A IZANI externos. rionto O v
y Bodega
Conexion 0) 2/ Bodegas internas
Modular 4 dentro de los mddulos
. / . . . !
Bodega interna en los /// Rejilla para la creacion de modu- genera facilidad para
Visualizacién por cualquier cara modulos los cuales 7777 los, alterando esta y generando su los comerciantes y rapi-
del médulo v( pueden ser movibles ////// estructura y distribucion. dez en distribucion.
Tomado de Archdaily. https://acortar.link/0qgERj adaptado por Yuliana Morales . ) . . .
y. ntp q9tR p p Tomado de Archdaily. https://acortar.link/o7bJfj adaptado por Yuliana Morales Tomado de Archdaily. https://acortar.link/rRIOcr adaptado por Yuliana Morales
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La altura del sector permite que el equipamiento pueda captar con mayor facilidad la fluidez del aire a una velocidad promedio de 10 a 12 m/s, debido a que

Este nos permite entender que fachadas tendran mayor impacto por radiacidén solar en este caso fachada sur y fachada occidente y , , ) ) ,, )
el contexto en el que se encuentra es residencial y no sobrepasan los 2 pisos de altura en su mayoria. Elaboracion propia.

asi mismo nos permite comprender que disefio se puede llevar a cabo, entendiendo que en las horas de la mafiana este tendra mayor
impacto luminico en las fachadas y en la tarde esta se reflejara en su cubierta

Integracion con el entorno: Diferenciacion de espacios: DRl Uso de materiales y transparencias:

El disefio busca una armonia entre las edificaciones y el Las distintas alturas y volimenes de la plaza de mercado L - iy s . Los cerramientos en vidrio y materiales ligeros per-
paisaje, evidenciado por la presencia de arboles y espacios generar una jerarquizacion y separacion de funciones iy g P miten que el disefio sea visualmente permeable,
abiertos que parecen con la finalidad de hacer parte del dentro del conjunto, organizando zonas publicas, privadas . : maximizando la entrada de luz natural y ofreciendo
proyecto. y de servicio. s, 58 0 TSR AAE. ¥ vistas hacia el exterior.

El manejo del terreno en diferentes niveles evita interven- Los cambios de nivel también estan relacionados con el | S i Y, i 1 :

ciones drasticas uso de iluminacién natural y ventilacion pasiva.




PROCESO DE DISENO
Ejes de importancia

malla con dos ejes de gran importancia

T

T

La forma nace por la morfologia del lugar, una ves se
determina el area para el disefio, se sefala las esqui-
nas que quedan en triangulo y que llegan hacer un
obstaculo a la hora de disefiar.

Reticula base del modelo.

| M <

Se generan dos ejes, uno vertical que conecta el pasaje comercial de manera directa al pro-
yecto, y uno horizontal debido a la calle que esta tiene lo que nos ayuda a conformar una
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Zonificacion Axonometria Explotada

El médulo comercial presenta una zonificacion, definida median-
te el uso de colores diferenciadores, los cuales reflejan las funcio-
nes especificas de cada area. Este recurso no solo establece una
lectura visual clara del espacio, sino que también organiza de
manera eficiente la distribucion y el flujo de actividades. El disefio
evidencia un enfoque funcional y estratégico, optimizando el uso
del espacio para satisfacer diversos propdsitos operativos y logis-

ticos

Programa Arquitectonico Axonomeétria Explotada

Indice de Ocupacion Maximo

50%

3667 (35,6%)

Indice de Construccidon

Autor regulable

Cesiones Tipo A

25%

2500 m2

Area Minima del Lote

Bodega Corabastos

Una Hectarea

10300 m2

Cuarto de Seguridad

Sala de Espera

Bano Mixto

Cuarto de Limpieza

Contabilidad

Administracion

Desechos inorganicos !

Bodega de Fusagasuga

Desechos Organicos

Cuarto Eléctrico

Cuarto de Bombas

Refrigeracion

Zona Pecuaria

Zona Agropecuaria

Relacidon con el usuario:

Esta esquinas las volvemos circulares, las dos frontales
debido a que esta formara la entrada principal de la plaza
de mercado y la posterior porque esta nos ayudara a
conectar con la cuadra posterior sin que la plaza se cierre.

La escala del proyecto, representada por las figuras huma-
nas, refleja un disefio que prioriza la experiencia del usua-
rio. Los espacios parecen disefiados para ser accesibles y
comodos, con una transicion fluida entre areas interiores y

exteriores.

R

Una malla con mdédulos de 10x10 metros, permitira moldear una figura que se adapte a la
morfologia de la manzana y la pendiente del terreno.

A

Se genera la forma final con la que haremos la distribucién
de los espacios, y se jerarquizan estos.

Zona pecuaria y
administrativa

Zona de artesanias,-
floricultura y plazole-
ta de comidas
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Zona Agropecuaria

Zona de comidas
externa
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_Restaurante
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Ingreso a cubiertas

_Almacén Restaurante 1

_Banos Damas

_Bafhos para Discapacitados

_Bafnos Caballeros

_Restaurante 1

_Almacén Restaurante 2

_Restaurante 2

Plazoleta de Comidas

Barrotes

_Floricultura

Artesanias

Banos Damas

Bafios para Discapacitados

Bafios Caballeros

_C_Sas_t_roga r
Bodega

Plazoleta de Comidas

Ascensor __

Bodega

Floricultura

_ _Artesanfas _

PROCESO DE DISENO MODULO COMERCIAL
Reticula base del modelo.
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El disefio del moédulo comercial se genera optimizando espacio vertical mediante la integracion
de una bodega elevada, facilitando el almacenamiento y la movilidad interna. Este disefio permi-
te una distribucion eficiente de la mercancia y asegura un espacio adecuado para la circulacion
de los usuarios, utilizando elementos como escaleras para garantizar accesibilidad y funcionali-
dad.

Alzado de los moédulos comerciales

Se disefian 4 modulos que responden al espacio interno de la plaza de mercado, este mismo se
clasifica segun lo que en este se venda, En el caso de la plaza de mercado los médulos con mayor
area son mayor mente utilizados para artesanias, agricola y floricultura.

Dimensidon de los médulos comerciales

3,00 m

4,00 m

'

2,00 m

3,00 m

Los disefios de mddulos comerciales para actividades especificas: agricola, abarrotes/artesanias,
y floricultura/artesanias. Los médulos tienen dimensiones y configuraciones adaptadas para op-
timizar el uso del espacio, con areas de almacenamiento en niveles superiores y areas de aten-
cion al cliente en la parte inferior. Esta organizacion busca maximizar la funcionalidad segun las
necesidades de cada tipo de negocio.

Detalle Estructural Mdédulos

Perfil Tubular

___Placa de Anclaje ___Perfil Tubular 20 x 20 cm
contra el suelo 20 x 20 cm )
Panel de Viga Tubular
o o Madera 20 x 20 cm
OSB Panel de
| Madera O
OSB o)
O O “ O
| Perfil Tubular \\Placa de An-
20 x 20 cm : claje con perfil
Plaza de Anclaje contra Tubular

el suelo

Recorrido de la zona de descargas por el equipamiento

La circulacidon para la descarga de mercancia, es fundamental para evitar interferir en la actividad
del usuario en el equipamiento, adicional a esto el ascensor propuesto permite transportar los
productos al segundo piso debido a la altura de este nivel.

Recorridos y Permanencias

Esta axonometria explotada permite identificar la configuracion de los recorridos a través del
comercio, los espacios de permanencia estan compuestos por las plazoletas de comida ubicadas
en ambas plantas

Perfil Vial Urbano PVU 16

El perfil vial 16 se disefa bajo los parametros definidos en el Plan de Ordenamiento Territorial de
Fusagasugay sus respectivos anexos en los cuales nos indican las medidas de las calles primarias,
secundaria y terciarias del municipio.

—

Conexidn entre los espacios:

La continuidad en el disefio, con rampas o pasillos, genera
un flujo pensado para que los usuarios se desplacen facil-
mente entre los diferentes niveles y areas del proyecto.
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PLANTA GENERAL PLANTAS DEL PROYECTO
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@ Planta de Primer Piso

Descripcion

L1 1 1T 1 1T 1 1T 1 1171

La organizacion del espacio interno se basa en la zonificacion
estratégica del comercio, donde los mddulos comerciales no
solo definen los recorridos, sino también estructuran el area
destinada al comercio principal en cada desnivel. En el caso del
primer piso, se somete a una topografia inclinada, lo que
genera una serie de niveles a lo largo del lote. Para resolver esta
situacion, el proyecto integra una red de circulacion vertical y
horizontal que conecta de manera fluida las distintas placas a
través de escaleras y rampas que facilitan el transito entre las
diferentes alturas de los espacios. Estas conexiones no solo
buscan mejorar la funcionalidad, sino también enriquecer la
percepcion espacial.
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@ Planta General @ Planta Primer Piso Parqueaderos

Estructura / Detalles Estructurales FACHADAS

Axonométria estructural Es necesario comprender la construccion de los ele- ® ® ® O ® ® @ ® ®
mentos de cimentacion que sostendra la estructura
principal de la edificacion, conociendo a profundidad PP P I NSNS P IZINSIST

el desarrollo de una cimentacion por zapata y por
muro de contencion y el manejo del sistema Seel
Deck. ——
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Detalle del Sistema Seel Deck

Perfil IPE 400 Relleno en Concreto

|

[ | =

Malla Electrosoldada

(Viga de Borde

T l
il
o ; T{ 1 i o1 Fachada Frontal CORTES
O
O ®
—Pernos — Lamina Steel ¢ ¢ ? Q ® @ ?
Deck L o s
Placa de Anclaje , |
Perfil IPE 200 ——
Sistema de Cimentacion Sistema de Cimentacion — SR i S
My | | \:\HEHEHHEHE\ ===l
: ‘ ST T Sl nene—n = = ETE ==
Placa de concreto reforzado N +1.00 Perfil IPE 400
I
I -
| 00 Fachada Occidental
L Viga de Cimentacion en Placa de Anclaje Placa de Concreto
Concreto IPE a Concreto Reforzado
— ; ® ® ® ® ® ? ® ® ?
VarillaN 5 e e | N —
5/8 L Pernos de | T v
15,9 mm Placa de Concreto Reforzado Anclaje 1 S | e | o | L
L N +/- 0.00 . s Al (SR, e — [N
Estribos i T —— I \5/?8””3 N5 ] Viga de Cimentacion Ea@%i@% e S mEEEE WW‘ EHH[
JiEEEERREREREERERE en Concreto . e,
) 15,9 mm - . .
Armado L Estribos E , -
e _ achada Posterior Corte Longitudinal A - A2
: ! Parrilla L F-03 C-1
Armado Parrilla ——— , ‘
| ; —| Viga de Cimentacion en
| H Concreto
—) Qoo )
La cimentacion propuesta combina zapatas aisladas y muros de contencién La eleccion de perfiles IPE 500 y Steel Deck no solo
para garantizar la estabilidad estructural de la edificacion. Este sistema ase- responde a las exigencias de las amplias luces, sino
gura una adecuada distribucién de cargas al suelo y previene movimientos también a la necesidad de construir con eficiencia y
laterales, esencial en terrenos con desniveles o condiciones especificas de rapidez. Asi mismo, la incorporacién de vigas celo-
resistencia. Su disefio responde a criterios técnicos que priorizan la seguri- sias en la cubierta sugiere un enfoque sostenible al
dad, la durabilidad y el 6ptimo desempefio de la estructura. minimizar el peso total de la estructura y reducir el

consumo de material sin comprometer la resistencia.

0, Fachada Oriental @ Corte Transversal B - B1

RENDER REUBICACION DE LA PLAZA DE MERCADO DE FUSAGASUGA
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Espacios dinamicos para diferentes acti- Pasaje comercial como elemento articu- Re-definicion de los limites urbanos a
vidades lador traves del disefio
El disefio del pasaje comercial actie como un elemento El proyecto tiene la capacidad de re definir los limites urba-
articulador entre la antigua plaza de mercado y su nueva nos al eliminar los bordes rigidos que separan los barrios y

La disposicidn en distintos niveles permite crear areas flexi-
bles que se adapten a diversas funciones mas alla del
comercio, como zonas recreativas, culturales y educativas.
Esto podria transformar la plaza en un espacio vibrante y

ubicacion. Este pasaje no solo facilita la conexién fisica su entorno inmediato. Mediante la integracion de sende-

entre ambos espacios, sino que también funciona como un ros peatonales, pasillos abiertos y un paisajismo cuidado-
corredor de actividades econémicas y sociales, mantenien- samente disefiado, busca conectar la plaza de mercado
multifuncional que opera como un punto de encuentro do viva Ia. memoria histé.ric,a qlel lugar orig!nal. 4 través.de zglr:) erlntee-JOI?: I:rl;ir;g;lbe”ir;:;e;anl‘)lmdae. Ez’cri;sét;a’;i?rl]aenrmtg
_ durante todo el dia, incentivando una ocupacién continua un recorrido peatonal dinamico y comercialmente activo, Jore y y qu-d r )

segura. se crea un vinculo que integra el.pasado con el presente, una mayor interaccion entre las comunidades vecinas, pro-
- 1 asegurando la continuidad funcional y simbdlica de la moviendo la cohesion social y reforzando el sentido de

plaza dentro del tejido urbano. pertenencia al espacio.
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