
terminal de transporte

centro de eventos 

parque principal 

CONCHA ACUSTICAS

EJE ARTICULADOR 
URBANO

COMPLEJO AGROPECUARIO

terminal de transporte

mercado temporal

parque principal

P. principal
Desarrollo Historico 

Desarrollo turis�co

Lote seleccionado 

Plaza de mercado 
Desarrollo economico 

Ar�culación focos de 
desarrollo municipal 

Lote seleccionado 

Plaza de ferias 

Principal zona de 
desarrollo

Ar�culación 
peatonal 

Carretera nacional 60 
Tramo 9

Lote seleccionado 

Conexion vial comer-
cio agropecuarios

Acceso municipal 

Perfil vial acceso 
carros de carga 

Perfil vial peatonalizaciòn
Conexion centro de eventos - 

Complejo agropecuario.

Aumento de indice
de espacio publico.

Establecer conexión entre
los principales equipamientos. 
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ANALISIS MUNICIPAL

detalle viga canal y cercha de cubierta

detalle cercha entrepiso 

detalle entrepiso 

detalle zapata aislada

ESTRUCTURA EN PORTICOS 

Comercio centralizado 
no organizado. 

Comercio agricola con 
deficit de crecimiento. 

Crecimiento de usos de 
suelo no planificado.

Planteamiento inicial 
volumetrica 

Sustraccion de elementos 
internos para vacios

Deficiencia de usos 
industrial. 

Articulación con vias 
principales. 

Falencia de articulación 
de vias nacionales. 

Perfiles viales reduci-
dos.

Perfiles viales en mal 
estado. 

Deficiencia de equipa. 
deportivos. 

Desarticulación del 
centro historico. 

Desarticulación urbana 
- rural.

Carencia de espacio 
publico. 

ANALISIS ESTRUCTURA ECOLOGICA ANALISIS ESTRUCTURA VIAL PRINCIPAL ANALISIS ESTRUCTURA FUNCIONAL Y DE SERV.

Instalaciones precarias e invasión de 
comercio temporal.

Problematicas de accesiblidad comer-
ciantes y usuarios. 

Afectación zona de carga y descarga . 

Deficiencia en la organización del co-
mercio agropecuario. 

Afectación y deterioro de perfiles urba-
nos existentes. 

Parque principal.
Ramiriquí  

Vacios urbanos. Rio Jenesano.Quebradas muni-
cipales. 

Espacio publico. Nodos vehicula-
res. 

Vias peatonales. Via intermunicipal 
(Tunja - Bogotá)

Malla vial 
principal. 

Carreteras 
rurales. 

Zona 
comercial.

Equipamientos. Zona 
residencial. 

Plaza de 
ferias. 

Plaza de merca-
do municipal. 

Terminal de 
transportes. 

Lugar de inter-
vención. 

Barrio purace
(Carrera 6 # 9-2)

Parque principal
Ramiriqui.

Plaza de merca-
do actual. 

ANALISIS LLENOS Y VACIOS 

Afectaciones alrededor 
de la P. de mercado. 

Desarticulación espa-
cio publico . 

Importancia del termi-
nal de transporte. 

Traslado de la plaza 
de mercado.

Actual plaza de mercado y centro de 
desarrollo comercial. 

Parque principal de Ramiriqui y centro 
historico municipal. 

Terminal de transporte municipal, conexion 
regional y nacional. 

DETERMINANTES DE INTERVENCIÓN

IDENTIFICACIÓN DE PROBLEMATICAS 

Ciénega 
Jenesano

Boyacá B. 

Ramiriquí 

Rondón 

Viracachá 
Soracá 

Tibaná 

Siachoque
Nuevo colón

RELACIONES DE 
ABASTECIMIENTO

REALACIONES DE
COMERCIALIZACIÓN 

Ramiriquí Yopal 
5.15 H 

Bogotá 
3.18 H 

Tunja 
47 Min 

Duitama 
1.33 H 

V. de Leyva
1.43 H 

Barbosa
2.11 H 

Papa 

Maìz

Arveja

Freijoa

Frijol

Hortalizas

Uchuva

PRODUCCIÓN PRINCIPAL
Femenino Masculino

51% 49%

Cultivadores. Comerciantes. Empresarios. Campesino 
(pequeña escala)

PRINCIPALES USUARIOS

29%

Población urbana 

71%

Població rural

Femenino Masculino

51% 49%

Trabajo

Agricultura 29%

Pesca, ganaderia
y silvicultura 21%

Artesanias 12%

Industria 20%

Transporte 18%

Frijol 25%

Otros 5%

Papa 30%
Maiz 30%

Arveja 5%

Tomate 5%Productos

C. anueles 
62%

C. transitor.
28%

C. permanentes 
10%

Cul�vos

POBLACIÓN RELACIONES COMERCIALES 

COMPLEJO AGROPECUARIO TIERRA BLANCA Desarrollo de un complejo agropecuario como centro 
de distribución y acopio de productos agrícolas de 
Ramiriquí, la Provincia de Márquez y la región.

Colombia Boyaca Provincia de Marquez Ramiriqui 
Territorio habitado por la 
confederación chibcha. 

Fundación del municipio 
por el Fraile español 
Pedro Duran. 
Día jueves como día de 
mercado hasta la actua-
lidad. 

Heredo su nombre por el 
gobernante de la epoca 
Ramiriqui. 

Creación de la provincia 
y eleccion de la capital.

Reorganizacion judicial 
del territorio.

Predominancia campesi-
na, conservando costum-
bres indigenas.

Implementación Plan 
Basico de Ordenamiento 
Territorial.

1530 1541 1778 1905 1912 2001

Viracacha
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Umbita 

Nuevo Colon 

Tibana 

Boyaca 
Jenesano

Viracacha 

Cienega 

Rondon 

Ramiriquí  

P. Lengupa

P. Oriente

Cundinamarca

P. Centro

P. Sugamuxi
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Capital de la Provincia 
de Marquez 

 
146.5 KM 2

Estructura insuficiente y precaria para 
prestar servicios a la comunidad.  . 

Afectación vias perimetrales a la actual 
plaza de mercado por sus actividades. 

Plaza de mercado.

Perfil vial carrera 7a.

Plaza de mercado.

Afectación perfiles viales entorno a la 
actual Plaza de mercado. 

Invasión de espacio publico debido a la 
carencia de espacios de integración.

Parque principal.
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Calle 8

Calle 9
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Calle 10

Peatonal 

Calle 9

Calle 7

Calle 9

Plaza de mercado 

Parque principal

PROVINCIA DE MARQUEZ LINEA DE TIEMPO 

¿De qué manera se puede implementar un complejo agropecuario que 
modernice los procesos productivos agropecuarios actuales y a su vez 
mejore el desarrollo económico del municipio de Ramiriquí, Boyacá?

Proyectar un complejo agropecuario para la realización de las activida-
des de mercado de la capital de la Provincia de Márquez, Ramiriquí 
Boyacá, con el fin de promover el desarrollo agropecuario, económico y 
social de la región.  

Identificar el numero de 
personas que se dedican 
a la comercializacón.

Conocer la normativi-
dad tecnica y sanitaria.

Crear un eje articulador 
de espacio publico.

Generar un adecuado 
espacio de comerciali-
zación agricola.

Comercio agricola ina-
deacuado e insalubre.

Instalaciones preca-
rias e inadecuadas.

Problemas de accesibili-
dad y comercialización.

Comercio temporal cam-
pesino.

Proyección de un complejo agropecuario con el cual se espera contri-
buir al desarrollo del municipio por medio de la modernización de los 
procesos productivos y de comercialización. 

Problemas de acopio 
y distribución.

Aporte urbanistico. Integración ciudadana. Modernización de 
procesos productivos. 

PREGUNTA PROBLEMA OBJETIVO GENERAL JUSTIFICACIÓN 

IDENTIFICACIÓN DEL PROBLEMA DE INTERVENCIÓN 

Comercio inadecuado.                      Instalaciones precaria
s. 

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

De
ter

ior
o urbano.                                               

M
odernización de procesos.                  

   M
ejoram

ien
to

 d
e 

in
st

al
ac

io
ne

s 
co

m
er

cia
les

..  
    

     
      

             I
ntegración ciudadana.                                               

Centro de eventon - Concha acustica.                       
       

      
    E

je 
art

icu
lad

or
 u

rb
an

o.
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
    

    
    

    
     

     
      

        
Complejo agropecaurio.                                               

JUSTIFICACIÓN

Comercio Urbano Formación agricola Modernización de procesos
Modelo de actividad 
comercial organizativa. 

Generación de conocimien-
to y desarrollo de soluciones

Rediseño de servicios a 
través de la estructura  

Centro de acopio

Combinación de recursos
humanos para el desarrollo 

Plaza de mercado 

Lugares de intercambio 
como eje de vida urbana. 

Distribución 

Circulación del producto 
hasta llegar al usuario. 

Educación a cultivadores 
y campesinos.  

Transformación de productos 
y servicios.  

Mercados locales en
municipios y plazas de

mercado.  

MARCO CONCEPTUAL
Plazas de mercado 
“Eje de vida urbana”

Plazas de mercado en 
Colombia 

Mercado 
“Cadena de agentes 

economicos”

Comercio infomal 

Distribución 
“cadenas de comerciali-

zación”

Estrategias de revitali-
zación MODERNIZACION DE 

PROCESOS 

Identificación 
determinantes sociocul-

turales 

Dinamicas generales
de las Plazas de mercado

atraves de la historia.

MARCO TEORICO

Decreto 3075 de 1997
Condicionantes sanitarias. Ley 9 de 1979

Almacenamiento y diseño
de plazas de mercado.

Decreto 397 de 1995
Proyectos de 

comercialización mayorista.
Ley 60 de 1993

Proyecto de desarrollo
del area rural 
campesina.

Municipios posicionados 
como centralidad 

regional. 
Localización y conectividad 

estrategica. 
Población entre 10.000
 y 200.000 habitantes..

Gobernación de Boyaca
Presupuesto para generar

la propuesta.
Corpochivor

Coordinación de entidades
territoriales.

Alcaldia de Ramiriquí 
Documentos de 

planeación.

ACTORES DE INTERVENCIÓN MARCO LEGAL
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FUNCIONALIDAD CIRCULACIONES

PLAZOLETA DE COMIDAS
ACCESO

ACCESO

MODULOS DE RESTAURANTES 

MODULOS ADINISTRATIVOS 

MODULOS DE COMERCIO

BAÑOS 

TERRAZA

MODULOS SEMI HUMEDOS

MODULOS DE GRANOS

MODULOS DE CARNES 

CUARTO DE BASURAS

CUARTO DE MAQUINAS

MODULOS DE CARNES 

MODULOS SEMI HUMEDOS

MODULOS DE GRANOS

ZONA DE DESINFECCIÓN Y 
CUARTOS FRIOS

ZONA DE DESINFECCIÓN Y 
CUARTOS FRIOS

CUARTO DE BASURAS

ACCESO

ZONA DE DESCARGUE

ZONA DE DESCARGUE

ACCESO

PRIMER 
NIVEL 
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NIVEL 

TERCER
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MURO CORTINA
 MICROPERFORADA

BIOCLIMATICA

ZONA SECA 

Existentes 
5 modulos (ocasionales

Proyección 
10 modulos 

Area  6.3 m2

Exhibiciòn de 
productos. 

Zona de pesado.

Exhibiciòn de 
productos. 

ZONA HUMEDA

Existentes 
10 modulos (carnicos)

Proyección 20 modulos 
(15carnicos - 5 mariscos) 

Area 8.7m2

Zona de lavado. 

Exhibiciòn de 
productos. 

Zona de 
almacenamiento. 

Zona de pesado.

ZONA SEMI - HUMEDA 

Existentes 
41 modulos 

Proyección 
80 modulos 

Area 21 m2 

Zona de 
almacenamiento. 

Zona de pesado.

Exhibiciòn de 
productos. 
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DETERMINANTES PLAN BASICO DE ORDENAMIENTO 
TERRITORIAL 
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El municipio de Ramiriquí dentro de su PBOT, plantea como prioridad la 
construcción de un nuevo equipamiento de servicio integral para la distri-
bución y comercialización de productos agropecuarios y lo resalta como un 
punto importante y fundamental dentro del desarrollo del municipio.

Plaza de 
ferias. 

Plaza de merca-
do municipal. Articulacion co-

mercial municipal 

Barrio Puracé

Predio
 seleccionado. 

Construcción vias de acceso 
Complejo agropecuario. Construcción Complejo

agropecuario.
Ejecución senderos 

peatonales. 
Adecuación perflies viales 

existentes Rehabilitacón urbana
(Antigua plaza de mercado).

P-01
C-01

P-01
C-01

P-01
C-03

P-01
C-03

FASES DE EJECUCIÓN DEL PROYECTO

EsTRATEGIAS DE INTERVENCIÓN

PROPUESTA PERFILES

PLANTEAMIENTO URBANO
EJES COMPOSITIVOS DEL PROYECTO 

OPERACIONES ARQUITECTONICAS

MODULOS DE VENTAS

ESTRUCTURA DEL PROYECTO

CONCHA ACUSTICA ESPACIO DE EVENTOS 

PLANTEAMIENTO ARQUITECTONICO 

PLANTA ESPACIO DE EVENTOS CONCHA ACUSTICA 

PLANTA PARQUEADERO CONCHA ACUSTICA

CORTE LONGITUDINAL 

CORTE TRANSVERSAL 

COMERCIO TEMPORAL CONCHA ACUSTICA

AREA: 12.7 m2
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