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Resumen

Esta investigacion busca establecer un proyecto que aporte al desarrollo de la agricultura y
comercio del municipio de Ramiriqui, Boyacd, teniendo en cuenta que la actual plaza de
mercado con la que cuenta el municipio tiene una deficiencia que afecta el comercio
agropecuario, debido a que no cumple con los estandares minimos para operar esto causa
gue los espacios se vuelvan insalubres, lo cual conlleva al municipio a generar dificultades en
su desarrollo econémico, teniendo en cuenta que el principal desarrollo laboral se centra en
primer lugar en la agricultura y la ganaderia, la pesca y la silvicultura, actividades ligadas

directamente con la plaza de mercado.

Por ende el objetivo principal del proyecto es identificar la importancia del municipio y aportar
en pro del desarrollo del mismo , por consiguiente la investigacion se establece en dos fases,
donde se tiene en cuenta inicialmente la percepcion del habitante del municipio para obtener
determinantes arquitectonicas y urbanas, con el fin de obtener determinantes que contribuyan
al desarrollo del mismo, por otro lado se acoge el PBOT (Plan Basico de Ordenamiento
Territorial) donde se estableceran normas del municipio y dinamicas econémicas, culturales
y de turismo que se plantean en la construccion de la nueva plaza de mercado brindando
mayores estandares de calidad en la comercializacién y generando nuevos espacios urbanos

gue doten vy posicionen al municipio en el departamento.

Con lo ya mencionado anteriormente y a través de un riguroso analisis municipal el proyecto
busca proyectar un complejo agropecuario para la realizacion de las actividades comerciales
agropecuarias para la capital de la Provincia de Marquez, Ramiriqui, Boyaca, con el fin de
promover y generar un desarrollo que impacte en el sector econémico y social del municipio

de Ramiriqui, la Provincia de Marquez y el departamento.

Palabras claves: Ramiriqui, agricultura, comercio, plaza de mercado.
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Abstract

This research seeks to establish a project that contributes to the development of agriculture
and trade in the municipality of Ramiriqui, Boyac4, taking into account that the current market
place that the municipality has a deficiency that affects agricultural trade, since it does not
meet with the minimum standards to operate, this causes the spaces to become unhealthy,
which leads the municipality to generate difficulties in its economic development, since the
main labor development is focused primarily on agriculture and livestock, fishing and forestry,

activities directly linked to the market place and its activities.

Therefore the main objective of the project is to identify the importance of the municipality and
contribute to its development, therefore the research is established in two phases, where the
perception of the inhabitant of the municipality is initially taken into account to obtain
architectural and urban determinants , in order to obtain determinants that contribute to its
development, on the other hand, the PBOT (Basic Territorial Planning Plan) is adopted, where
municipal regulations and economic, cultural and tourism dynamics that arise in the
construction of the municipality will be established. new marketplace providing higher quality
standards in marketing and generating new urban spaces that provide and position the

municipality in the department.

With what has already been mentioned and through a rigorous municipal analysis, the project
seeks to project an agricultural complex to carry out commercial agricultural activities for the
capital of the Province of Marquez, Ramiriqui, Boyacd, in order to promote and generate a
development that impacts in the economic and social sector of not only Ramiriqui but of the

province of Marquez.

Keywords: Ramiriqui, agriculture, trade, marketplace.
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Introduccioén

El proyecto busca principalmente generar la proyeccion de un complejo agropecuario para la
capital de la provincia de Marquez, Ramiriqui, Boyaca, es importante destacar que esta
provincia articula diez municipios de la region boyacense y el principal propulsor de
distribucién econdmica y agropecuaria, es la plaza de mercado de Ramiriqui, sin embargo es
necesario nombrar que este municipio cuenta con un espacio dotacional demarcado por su
poblacidn, sin embargo la estructura se caracteriza por encontrarse en condiciones precarias
gue no cumplen con las condicionantes y requerimientos arquitecténicos, generando asi una
deficiencia en el comercio agropecuario y por ende en el funcionamiento de la plaza de
mercado, debido a que esta funciona como un cerramiento donde los campesinos vy
comerciantes de Ramiriqui y de municipios cercanos deben generar una apropiacion del
espacio para la comercializaciéon de productos, especialmente los dias de mercado. Por otro
lado, es importante destacar que las plazas de mercado se caracterizan por ser un centro de
encuentro cultural, gastronémico, social, comercial, politico y religioso, pero sin ser menos
importante es la principal forma de abastecimiento para las ciudades del pais, por eso mismo
recae una gran importancia sobre ellas generando un adecuado desarrollo a nivel funcional y
productivo, no obstante en el caso del municipio de Ramiriqui, se evidencia la necesidad de
proyectar una nueva edificacién que brinde los servicios y espacios adecuados para la
distribucion y el intercambio de productos agricolas, la cual se posicione como un centro de
acopio y comercializacion para la regién, promoviendo asi el desarrollo econémico, social y

agropecuario del municipio.



COMPLEJO AGROPECUARIO TIERRA BLANCA - RAMIRIQUI. 4

Objetivos

Objetivo General
1. Proyectar un complejo agropecuario para la realizacion de las actividades de mercado
de la capital de la Provincia de Méarquez, Ramiriqui Boyaca, con el fin de promover el

desarrollo agropecuario, econémico y social de la region.

Objetivos Especificos

1. Identificar el nimero de personas que se dedican a la comercializacion de productos
agropecuarios en el espacio existente para tal fin y el nimero de personas que apropian el
espacio publico con el mismo propdésito, para determinar la capacidad y el programa que

requiere el complejo agropecuario de Ramiriqui.

2. Conocer la normatividad técnica y sanitaria mediante la cual se debe proyectar los espacios

orientados a la comercializacién, distribucion y acopio de productos agropecuarios.

3. Crear un eje articulador de espacio publico el cual amarre el parque principal, la concha
acustica Los campesinos y el complejo agropecuario Tierra blanca con los diferentes usos de

Ramiriqui.

4. Generar una rehabilitacion del espacio de la antigua plaza de mercado, para evitar un vacio

urbano y potencializar el uso comercial de la misma.
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Justificacion
El proyecto se ubica en el municipio de Ramiriqui, Boyaca, especificamente en la plaza de
mercado del municipio, cabe destacar que esta se denomina asi por sus habitantes, sin
embargo este espacio es un cerramiento el cual aparenta ser una plaza de mercado, donde
sus usuarios no tienen espacios de calidad para realizar la debida comercializacién mayorista
y minorista de productos agricolas, por lo mismo los campesinos o comerciantes que hacen
uso del cerramiento denominado como plaza de mercado, deben apropiarse del espacio
interior del cerramiento actual para realizar su comercializacién de productos agricolas, por
otro lado a nivel vial y de espacio publico, se evidencia una desorganizacién vial, debido a
gue los vehiculos transportadores no tienen un espacio determinado para realizar el
adecuado cargue y descargue de los productos, si no por el contrario ellos se apropian del
espacio publico y el contexto inmediato de la plaza de mercado existente para realizar dicha
actividad, y por dltimo y no menos importante se genera una deficiencia en el comercio
agropecuario el cual genera la invasion de comercio temporal sin ninguna cuidado de
salubridad en la comercializacion de los productos por lo cual se produce una pérdida de
calidad de servicios, debido a que no se evidencia un adecuado tratamiento y manipulacion
para los productos, lo que conlleva al final de la jornada de comercializacién a una amplia
generacion de residuos (organicos-inorganicos) sin tratamiento, lo que se deriva en una falta
de organizaciéon municipal y desapropiacion por parte de la poblacién, especialmente de los

campesinos y comerciantes.

Teniendo en cuenta los argumentos anteriormente planteados, el proyecto busca una
solucion y un mejoramiento de la calidad de espacios usados para la comercializacion y el
acopio de productos agropecuarios, a través de un complejo agropecuario, el cual contribuya
en el desarrollo de los procesos de comercializacion de productos agropecuarios, teniendo
en cuenta que esta es la primera actividad econdmica del municipio, la Provincia de Marquez

y laregién; por otro lado, el proyecto busca crear alternativas en la forma de producir el campo
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a través de diferente espacios que contribuyan a la modernizacion de los procesos
productivos del municipio de Ramiriqui y la Provincia, por consiguiente a nivel social el
proyecto busca mejorar los estandares de comercializacién posicionando al municipio de
Ramiriqui, como el principal distribuidor y centro de acopio de la region, lo que conlleva a un

mejoramiento econdmico para los campesinos y comerciantes.
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1. Localizacion

El municipio de Ramiriqui se encuentra ubicado en el sur oriente del departamento de Boyaca,
hace parte de la Provincia de Marquez, siendo su capital este municipio, limitando por el norte
con la capital del departamento el municipio de Tunja, por el sur con los municipios de
Chinavita y Zetaquira, por el oriente con Ciénega y Rondén y por el occidente con Tibana y
Jenesano; el municipio de Ramiriqui cuenta con area total de 139 km2, el cual esté constituido
por una zona urbana subdividida por 8 barrios y una zona rural subdividida por 24 veredas.

(Alcaldia municipal de Ramiriqui, 2007).

Figura 1.
Localizacion.

o
2-.

Colombia

R4

Provincia de Marquez

Ramiriqui

Elaboracién propia.

2. Contexto historico

Inicialmente Ramiriqui, posee su nombre en honor al cacique muisca Ramiriqui, sin embargo,

su nombre significa tierra blanca o dominio del pasto. (Alcaldia municipal de Ramiriqui, 2007).

El territorio que actualmente corresponde al municipio de Ramiriqui, estuvo ocupado afios
atras por Chibchas quienes habitaron el territorio cundiboyacense, sobre la cordillera oriental
de los andes colombianos, tras el paso de los afios y el proceso de colonizacién el territorio
se convirtié en el principal centro de aglutinamiento indigena de la época, consecuentemente

a eso y con el paso del tiempo, pero antes de que desaparecieran completamente los



COMPLEJO AGROPECUARIO TIERRA BLANCA - RAMIRIQUI. 8

resguardos indigenas, a estas tierras llegaron espafioles, los cuales ejercieron importante
presion sobre el territorio y sus habitantes, hasta llegar a apoderarse de las fértiles tierras del

territorio boyacense.

En 1541 se dio la fundacion formal del municipio de Ramiriqui por el Fraile espafiol Pedro
Duran a partir de esto y por su desarrollo de la época el Fray Peralta y el Fray Monte mayor
iniciaron la construccién del primer templo que ayudo al desarrollo del municipio para la
época. Por otro lado, para el afio de 1778 la gobernacion por medio de acuerdos con la
poblacion campesina se determiné los jueves de cada semana como el dia principal de
mercado, teniendo en cuenta que esto transcurre hasta la actualidad. (Alcaldia municipal de

Ramiriqui, 2007).

Finalmente, la produccion agricola del territorio para el afio de 1905, la region se subdividio
en provincias, dando paso a la creacion de la Provincia de Marquez y denominando al
municipio de Ramiriqui como su capital generando asi un mayor desarrollo territorial, social,
economico y cultural, por eso mismo para 1912 bajo la Ley 23 de 1912 se genera la

reorganizacion judicial del territorio. (Alcaldia municipal de Ramiriqui, 2007).

Figura 2.

Linea del Tiempo.

Territorio habitado por la
confederacion chibcha.

Heredo su nombre por el

gobernante de la epoca

Ramiriqui.

Fundacion del municipio
. por el Fraile espafiol

Pedro Duran

Dia jueves como dia de
mercado hasta la actua-
lidad.

Creacion de la provincia
y eleccion de la capital.

Reorganizacion judicial
del territorio.

Predominancia campesi-
na, conservando costum-
bres indigenas.

Implementacion Plan
Basico de Ordenamiento
Territorial.

Y

Adaptado de “contexto histérico” por Alcaldia de Ramiriqui. 2007. http://www.corpochivor.gov.co/wp-
content/uploads/2015/11/PBOT-Ramiriqu%C3%AD.pdf

3. Poblacién y muestra poblacional


http://www.corpochivor.gov.co/wp-content/uploads/2015/11/PBOT-Ramiriqu%C3%AD.pdf
http://www.corpochivor.gov.co/wp-content/uploads/2015/11/PBOT-Ramiriqu%C3%AD.pdf
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La poblacion de Ramiriqui, Boyacd, segun las estadisticas del Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica (DANE, 2005), contiene una poblacion total de
15.093 habitantes, donde 4.379 hacen parte de la poblacién urbana, caracterizada
principalmente segun el género en 51% masculino y 49% femenino, por otro lado,
encontramos la poblacion rural con 10.714 habitantes, caracterizada principalmente

por subdividirse en 46% masculino y 54% femenino.

Cabe destacar que su poblacion se caracteriza por la predominancia de cultura
campesina, conservando costumbres indigenas, por eso mismo su principal actividad
econdmica es la primaria, con actividades como la agricultura, la pesca, la silvicultura
y la ganaderia, en segundo lugar, se caracteriza por el comercio, la industria y el

transporte.

Figura 3.
Graficas poblacion.

Agricultura 29%

Pesca, ganaderia
y silvicultura 21%

1%

— Artesanias 12%

~— Industria 20%

Transporte 18%
Papa 30%

Maiz 30%

Poblacion urbana

Frijol 25%
Tomate 5%

Poblacio rural

Arveja 5%
Otros 5%

51% 49% 51%, 49%

TITTY

Femenino Masculino Femenino Masculino

C. anueles
62%
C. transitor.
28%
C. permanentes
1N0/

Adaptado de “censo general” por DANE. 2005. https://www.dane.gov.co/files/censo2005/perfiles/boyacalramiriqui.pdf



https://www.dane.gov.co/files/censo2005/perfiles/boyaca/ramiriqui.pdf
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4. Analisis Contexto Urbano Municipal

En el mismo orden de ideas y con el fin de identificar las problematicas y las determinantes
positivas del municipio de Ramiriqui, Boyacd, se procede a realizar un diagnéstico de las
problematicas generales del municipio, por lo mismo, el proyecto busca realizar un andlisis
por medio de tres estructuras, con el fin de obtener e identificar adecuadamente las
oportunidades que presenta el municipio, frente a las problematicas y las posibles

soluciones que se pueden brindar frente a las mismas.

4.1 Andlisis estructura ecoldgica principal municipal

En primer lugar, encontramos la estructura ecolégica principal municipal en la cual se realiza
el diagnostico en el casco urbano del municipio, donde se analiza el espacio publico, las

vias peatonales y el recorrido de cuerpos de agua.

A partir de esto se puede concluir que dentro del municipio de Ramiriqui, se encuentra un
déficit de espacio publico el cual conlleva a la desarticulacién de los hitos principales del
municipio, como lo es el parque principal, la plaza de mercado y el terminal de transportes,
cabe destacar que el municipio tampoco cuenta con espacios adecuados para eventos o
encuentros culturales que promuevan la identidad y cultura del municipio, por ultimo y no
menos importante encontramos el déficit de equipamientos deportivos y sus instalaciones

precarias para el desarrollo de actividades.
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Figura 4.

Andlisis estructura ecoldgica principal municipal.

Parque Principal Ramiriqui
=== Senderos peatonales
Espacic publico
— Rio Jenesano
— Quebradas municipales
. Vacios urbanos
=== Casco urbano

O m

Deficiencia de equipa.  Desarticulacion del Desarticulacion urbana  Carencia de espacio
deportivos. centro historico. - rural. publico.

Elaboracién propia.

4.2 Analisis estructura vial principal municipal

Para iniciar hablar de la malla vial del municipio es importante destacar que el municipio de
Ramiriqui cuenta con una ubicacién geografica estratégica, teniendo en cuenta que se
encuentra cerca de ciudades importantes para el pais como lo es de Bogota D.C y Tunja,

entre otras, y cuenta con vias de conectividad de facil acceso en buenas condiciones.

Por otro lado, dentro de la estructura vial interna del municipio, este cuenta con la articulacion
de vias principales como la carretera nacional 60 — Tramo 9 comunicacion Ramiriqui —
Rondon — Ramiriqui — Jenesano, via la cual tiene la conexion con las ciudades principales del
pais; por otro lado, a nivel de las vias internas municipales estas se caracterizan por tener un

perfil vial reducido que afecta la movilizacion de los carros de carga los dias de mercado.
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Por eso mismo el contexto inmediato de la plaza de mercado se ve gravemente afecto los
dias de mercado mayorista y conlleva a generar nodos o embotellamientos viales en la parte
norte del municipio, donde se encuentra los hitos importantes y desarrollo de turismo como el

pargue principal y la iglesia Nuestra sefiora de Chiquinquira.

En segundo lugar, las vias de comunicacién entre la zona urbana y rural generalmente se
encuentran en mal estado, debido a que estan sin pavimentar, por eso mismo en muchos

casos el transporte de los alimentos es un poco mas complicado.

Teniendo en cuenta las determinantes viales presentes en Ramiriqui, el proyecto busca
brindar una solucién vial al municipio, por medio del cambio de ubicacion de la plaza de
mercado, con el fin de brindar una adecuada zona de carga y descarga que se complemente
con la estructura vial actual, para asi no irrumpir con las vias existentes del municipio y sus
habitantes, con el fin de no generar embotellamientos en las partes principales de acceso,
por consiguiente también se plantea establecer un facil acceso y salida a los carros de carga

gue tenga una conexion con la carretera nacional.



COMPLEJO AGROPECUARIO TIERRA BLANCA - RAMIRIQUI. 13

Figura 5.

Andlisis estructura vial principal municipal.
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4.3 Estructura funcional y de servicios
Para finalizar encontramos la estructura funcional y de servicios en la cual se realiza un
andlisis de los usos del municipio y cuales son sus caracteristicas principales, en las cuales

se destaca el uso residencial y el uso mixto (zona residencial y comercial).

Por otro lado, alrededor de la actual plaza de mercado se establece un comercio especifico
de productos y derivados de la agricultura lo cual conlleva a generar un comercio centralizado,
no organizado, esto debido al crecimiento municipal no planificado de usos de suelo, también
se caracteriza por tener un déficit de usos industrial y por ultimo y no menos importante se

evidencia un déficit en el comercio agropecuario.

Por lo mismo, la localizacién del municipio y la posicién importante frente a la Provincia de

Marquez, no se ha desarrollado adecuadamente, generando un déficit de crecimiento
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econdémico frente a la plaza de mercado en donde se evidencia una apropiacion comercial los

dias de mercado mayorista y minorista en las zonas publicas debido a la falta de planeacion

y proyeccién municipal.

Figura 6.

Andlisis estructura funcional y de servicios municipal.
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5. Produccion municipal en la Provincia

Partiendo de la conexién y la ubicacion estratégica con la cual cuenta el municipio de

Ramiriqui, se realiza un analisis de los productos de siembra en la provincia, esto con el fin

de establecer un porcentaje de las producciones y la capacidad de almacenaje que debe

proporcionar el proyecto e identificar la duracién y las épocas de siembra para cada producto.

5.1 Ramiriqui
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Segun el Plan Basico de Ordenamiento Territorial [PBOT] (Alcaldia municipal de Ramiriqui,
2007) en el municipio de Ramiriqui la economia del municipio esté ligada estrechamente con
la dinamica comercial de la ciudad de Tunja y se caracteriza principalmente por la produccién
agricola en un 48% de su base econdmica, por esto se destacan los cultivos principalmente

de maiz, papa, arveja, frijol, hortalizas y frutales como feijoa y uchuva.

5.2 Boyaca-Boyaca

Segun los datos de la alcaldia municipal de Boyaca Boyaca (2017) este sector se caracteriza
por la produccién de cultivos estacionales en los cuales prima los cultivos de maiz, produccion
la cual se da cada seis meses y por otro lado se encuentra producciones permanentes como
platano, cacao, yuca y citricos. Asi mismo el municipio de caracteriza por tener un desarrollo
agricola del 48%, los cuales hacen parte de campesinos con pocos conocimientos téchicos y
administrativos que dan uso a espacios como las plazas de mercado para realizar su

comercializacion.

5.3 Ciénega

La economia del municipio de Ciénega se basa principalmente en la produccion vy
comercializacion agropecuaria, segun el Plan de Desarrollo de ciénega (Alcaldia municipal,
2008) la agricultura con un desarrollo de 32% se encuentra en el segundo lugar después de
la ganaderia, dentro de la actividad agropecuaria en el afio se produce principalmente papa,

maiz, arracacha, arvejay frutas como tomate de arbol y uchuva.

5.4 Jenesano

En el municipio de Jenesano, su principal actividad econdémica con el 44% es la agricultura,
en donde se desarrolla alrededor de 5.546 hectareas en la explotacion agricola y ganadera,
cabe destacar que su principal produccién de cultivo son productos como el maiz, el frijol, la

arracacha y los frutales, segun el Plan de desarrollo del municipio (Alcaldia municipal de
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Jenesano, 2020) el principal producto es el maiz el cual ocupa la mayor area con alrededor

de 300 hectéareas y generando una rentabilidad anual.

5.5 Nuevo colén

El municipio de Nuevo colén, ubicado en la Provincia de Marquez y destacandose por ser el
mayor productor de frutales de la provincia, arraighndose a una cultura ancestral, sin
embargo, también se caracteriza por tener cultivos secundarios de papa, arveja, frijol,
arracacha, haba y principalmente de curuba, feijoa y mora. (Alcaldia municipal de Nuevo

colén, 2000).

5.6 Viracacha

En el municipio de Viracacha las actividades econémicas son principalmente la agricultura, la
ganaderia y el comercio, en donde sobresalen los cultivos de papa, frijol, cebada, haba y
maiz, productos que ayudan al desarrollo de un comercio gastronémico que busca promover

la gastronomia tipica del departamento boyacense. (Alcaldia municipal de Viracacha, 2006).

5.7 Ronddn

El municipio de Rondo6n caracteristico por el clima frio y grandes arboles, cabe destacar que
su principal actividad econdmica municipal, es la agricultura y se destacan principalmente
cultivos de cafia de azlcar, café, platano, naranja, yuca y arracacha, en segundo lugar, se

encuentra la ganaderia. (Alcaldia municipal de Rondén, 2020).

5.8 Tibana

Segun el Plan Basico de Ordenamiento Territorial [PBOT] (Alcaldia municipal de Tibana,
2002) el municipio de Tibana se ha identificado a nivel nacional y regional como un municipio
productor de frutales como la manzana, pera, durazno y ciruelo, sin embrago también se
encuentran otros cultivos semestrales o anuales como lo son la papa, arveja, maiz, frijol,

cebolla y tomate.
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5.9 Umbita

Este municipio es considerado como uno de los cinco municipios con mejores indices de
produccion de papa del departamento de Boyac4, sin embargo, también se cultivan diversos
productos como lo es el maiz, la arveja, el frijol, las habas y frutales como ciruela, manzana
y durazno, cabe destacar que también se cultivan plantas medicinales. (Alcaldia municipal

de Umbita, 2012).

5.10 Turmequé

El municipio de Turmequé predomina las relaciones comerciales de productos agropecuarios
y de mercancias, en el sector rural se cultivan principalmente productos de clima frio, como
la papa, haba, maiz, cebolla, trigo, cebada y frutales como manzana, mora, peray en especial
la curuba el cual en la actualidad es un cultivo tecnificado y con mejor desarrollo. (Alcaldia

municipal de Turmequé, 2021).

Para concluir los municipios pertenecientes a la Provincia de Marquez, se caracterizan
principalmente por tener una base econdmica a partir de las actividades agricolas, pesca,
ganaderia y silvicultura, donde se destaca principalmente los cultivos de papa, arveja, frijol y
maiz, productos determinados semi hiumedos y productos frutales como la feijoa, la uchuva,

el durazno y la ciruela, pertenecientes de igual forma a los productos semi himedos.

En el mismo orden de ideas el municipio de Ramiriqui y la Provincia de Marquez basado en
los analisis municipales se puede concluir que un punto de referencia cultural y econémico
son las plazas de mercado en especial la del municipio de Ramiriqui, la cual establece
relaciones con los demas municipios y trabaja en el desarrollo de la economia agricola de la
Provincia y aporta al desarrollo departamental, sin embargo este crecimiento no se ha
identificado adecuadamente bajo la proyecciébn municipal, por eso mismo sobre las
problematicas que posee el municipio la plaza de mercado sobresale ante las demas,

teniendo en cuenta la importancia que este demarca sobre el municipio y su poblacion.
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6. Conectividad municipal de Ramiriqui

6.1 Conectividad Regional (Abastecimiento)
Cabe destacar que el municipio de Ramiriqui cuenta con una ubicacién estratégica
convirtiendo al municipio en una centralidad respecto a la capital del departamento el

municipio de Tunja y con la capital del pais, la ciudad de Bogota.

Estableciéndose como eje articulador y comercial entre los municipios pertenecientes a la
Provincia de Marquez y su contexto inmediato como lo muestra la gréfica, lo cual ayuda a
posicionarse como un centro de acopio importante para la region, al mismo tiempo establecer
una adecuada comercializacién de productos agropecuarios del sector debido a que sus

actividades econémicas principales son agricolas.

A partir de esto el proyecto busca consolidar al municipio como un centro de distribucion y
acopio para distintos sectores del pais por medio de una estructura que brinde los espacios
adecuados para realizar dichas actividades en condiciones biosanitarias requeridas por la

normativa vigente.

Figura 7.

Conectividad municipal Ramiriqui.
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6.2 Conectividad nacional (Comercializacion)

Teniendo en cuenta que el municipio se encuentra ubicado estratégicamente para establecer
conexiones comerciales y de abastecimiento con otras ciudades del pais, a nivel regional con
municipios como Tunja, Villa de Leyva y Duitama principales sectores de la region

caracterizados por su desarrollo turistico.

Los municipios nombrados anteriormente son aquellos con los cuales se puede establecer
relaciones comerciales con el fin de generar una integracion o engranaje comercial para

generar un intercambio de productos que no se generen en la provincia.

Por otro lado, encontramos a ciudades como Bogota y Yopal que abastecen a mayor escala
y se establece una comercializacion de todos los productos que se producen en el sector,
debido a su escala de comercializacion, teniendo en cuenta que se estableceria una relacion
comercial con otros centros de acopio y distribucion encontrados en las ciudades
mencionadas anteriormente proporcionando un abastecimiento alimenticio para ciudades del

pais.

Figura 8.

Conectividad nacional.
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7. Formulacion del problema

La provincia de Marquez se encuentra ubicado en el departamento de Boyaca, Colombia,
cuenta con la articulacion de diez municipios, siendo Ramiriqui la capital de esta provincia,
cabe destacar que este municipio se caracteriza como el centro de acopio y distribucion de

alimentos mejor localizado geograficamente en la Provincia de Marquez.

El cual cuenta con la facilidad de comercializacion y transporte dentro de la region, debido a
su estratégica ubicacién que la consolida con un centro de produccion agropecuaria
abasteciendo de productos como papa, arveja, maiz, frijol, entre otras a las ciudades o
municipios como Bogota, Tunja, Duitama, entre otras; generando asi una importancia

econdmica para la provincia y la region.

En relacién con esto la plaza de mercado tiene una gran caracterizacion econémica y cultural,
sin embargo, pese a su demarcada importancia esta no cuenta con espacios de Optimas

condiciones para brindar el adecuado servicio de distribucién y comercializacion.

Asi como lo especifica el Departamento Nacional de Planeacion [DNP]. (2018) “Es comun la
mala organizacién en la comercializacion de los productos agropecuarios. Esto afecta el
abastecimiento alimentario, genera informalidad de los comerciantes, invasion del espacio

publico e impacto en el paisaje urbano de los municipios” (pag. 12).

Como lo indica el mismo documento, estos aspectos son los que se demarcan en el municipio
de Ramirigui, generando una pérdida espacial que afecta el desarrollo y la organizacién de
este, también genera problematicas agrarias y déficit de oportunidades laborales, debido a
gue la agricultura con un 48% es la principal fuente econémica y en segundo lugar
encontramos con un 15% el comercio y la distribuciébn agropecuaria; basados en los
argumentos anteriormente nombrados se busca implementar un complejo agropecuario en el
municipio de Ramiriqui que enmarque espacios de calidad, con el fin de generar una

modernizacion de procesos productivos actuales en el municipio.
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Figura 9.
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Elaboracion propia.

8. Pregunta problema
¢De qué manera se puede implementar un complejo agropecuario que modernice los
procesos productivos agropecuarios actuales y a su vez mejore el desarrollo econémico del

municipio de Ramiriqui, Boyaca?

9. Hipotesis
1. Con el fin de proporcionar una solucién a los problemas actuales de acopio, distribucion y
mercadeo en el municipio de Ramiriqui, se genera la proyeccion de un complejo agropecuario
con el cual se espera contribuir al desarrollo del municipio por medio de la modernizacion de

los procesos productivos y de comercializacion.
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2. Teniendo en cuenta el proyecto para el municipio de Ramiriqui, Boyaca, como aporte
urbanistico que contribuya a la integraciébn ciudadana, la efectiva distribucion y
comercializacion agricola, en la construccion del complejo agropecuario se contemplan
espacios de ensefianza que brinden la capacitacion de la mano de obra campesina para la

modernizacion de los procesos productivos.

Figura 10.
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10. ¢, Qué es una plaza de mercado?

Para iniciar la investigacion debemos conocer determinantes como lo es el concepto de Plaza
de mercado y sus caracteristicas, asi como lo plantea Vispe (2017), desde los origenes de
las plazas de mercado, estas generaban una ocupacion espontdneamente en el espacio
publico ciertos dias de la semana, las cuales generaron una contribucién por medio de las
corrientes histéricas, las cuales conllevaron al nacimiento de las ciudades medievales, por lo
mismo estos lugares de intercambio de productos se convirtieron en un eje de vida urbana
del cual se puede asegurar que algunas ciudades crecieron alrededor del desarrollo de esta
actividad, en especial en torno a la compra y venta de productos agricolas o de primera

necesidad como los productos alimenticios.
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Teniendo como base el concepto de plaza de mercado, el cual reine a totalidad la
conceptualizaciéon del proyecto arquitectdénico, que enmarca un sinfin de acontecimientos
cronolégicos y sucesos de gran importancia para el territorio, los cuales relatan vivencias

histéricas y socio - culturales de una ciudad y su poblacion.

A partir de lo que expone la autora anteriormente con el intercambio de productos se dio el
nacimiento de ciudades las cuales se consolidaron como un eje importante de la vida urbana,
debido al cambio de métodos de comercializacion esta actualmente recae en centros de
distribucién, comercializacion y acopio de productos alimentarios de primera necesidad, los
cuales en diversas regiones y municipios colombianos necesitan de una rehabilitacién o

desarrollo de nuevas infraestructuras que fortalezcan el eje de vida urbana.

Cabe destacar que este tipo de espacios tienen un valor cultural y muestras de identidad del
territorio en gran escala, debido a su importancia urbana y comercial, sin embargo
actualmente estos espacios han perdido gran importancia y han caido en condiciones
precarias que ponen en riesgo la identidad cultural y social de la poblacién, y en discusion
acerca de la manipulacién y calidad de los productos, debido a las condiciones de las
instalaciones las cuales no cuentan con las medidas sanitarias requeridas para prestar un

adecuado servicio.

10.1 Desarrollo histérico de las plazas de mercado

Las plazas de mercado se consideran histéricamente las primeras zonas de intercambio
comercial, asi como lo indica Bravo (2020), este tipo de espacios son aquellos que
proporcionaba encuentros sociales de las poblaciones griegas conformando asi ejes de vida
urbana cabe destacar que los foros romanos se consideraban lugares donde se constituian
los mercados, espacios que ayudaban a la toma de decisiones politicas; por eso mismo las
plazas de mercado y las plazas de encuentro contribuyeron constantemente al desarrollo de
la vida urbana a partir de la integracion de las actividades que se proporcionan al entorno de

la plaza de mercado y sus actividades principales.
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Por otro lado, en las actividades que se desarrollan principalmente en las plazas de mercado
son las actividades comerciales que se desarrollaban desde el medioevo las cuales
establecen redes de abastecimiento alimenticio dentro de las funciones de la ciudad, a partir
de los procesos de intercambio de bienes materiales o de primera necesidad, por eso mismo
los locales comerciales dependieron de las determinantes de la ciudad y sus habitantes,
espacios en los cuales se genera una compra y venta directa con el cultivador del producto y
genera un intercambio de servicios y desarrollo cultural entre los habitantes del territorio.

Este tipo de actividad se desarrollan principalmente en el espacio publico en direccion a las
construcciones y edificaciones de las calles, consolidando un mercado por especificaciones

de productos de venta que dan lugar a la conformacion de plazas de mercado.

Figura 11.

Desarrollo de las plazas de mercado.

Tomado de. https://deatilaakant.blogspot.com/2020/04/repaso-de-la-baja-edad-media.html.

10.2 Historia de las plazas de mercado en Colombia

Las plazas de mercado como se ha nombrado se han instaurado bajo una consolidacion en
base a su desarrollado a partir de la constitucion urbana y morfologica de las ciudades o
territorios y la compra y venta de productos entre pueblos, entrando en el contexto

colombiano asi como lo resalta Vispe Montilla (2017), las plazas de mercado generaron
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notoriamente la evolucién de la historia urbana y de la arquitectura en un espacio con
demasiada historia, trascendencia y desarrollo de las plazas de mercado.

Para dar inicio las plazas de mercado se dividen en tres periodos histéricos, en el cual el
primer periodo dio paso a las plazas de mercado a cielo abierto, mercado el cual genero una
atraccion y desarrollo comercial determinados dias de mercado que se complementaban por
diferentes espacios o actividades generadas alrededor de las plazas de mercado, lo cual
proporcionaban un importante desarrollo comercial en el espacio y las calles cercanas al
mercado.

La actividad del mercado en las plazas de mercado a cielo abierto se desarrolla como una
funcién originaria y motora de la ciudad colonial, en el cual se entiende que la ciudad no se
origina simplemente por el acto de una fundacion, sino que nace en el momento en que se
centralizan diferentes imaginarios en un solo lugar, en este caso, la necesidad y el deseo
comun de intercambiar y conseguir algo esencial como lo es los alimentos de primera
necesidad.

Por otro lado, como también lo resalta Bello, Vera (2021), las plazas de mercado o los
espacios dedicados a la comercializacion se caracterizan por poseer un sistema de
abastecimiento el cual se establecié gracias a la produccién, emplazamiento y tipos de
abastecimiento segun su poblacion y costumbres arraigadas al lugar del cual se subdividieron
y establecieron diferentes tipos de conexién dentro de la ciudad, como lo son las zonas
residenciales y el espacio publico.

En el segundo periodo se inicié bajo el planteamiento y la necesidad de organizacion de la
venta de productos bienes o servicios y las demas infraestructuras urbanas que posee la
ciudad las cuales se generan entorno de los criterios de salubridad, aseo y disefio visual,
principalmente este periodo se caracteriz6 bajo las politicas progresistas de corte liberal, lo
cual conllevo a que las plazas de mercado y en espacial el desarrollo de las actividades de
mercado dejara de efectuarse en lugares amplios y libres para refugiarse y desarrollarse en

un edificio cubierto.
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Por otro lado, en el tercer periodo historico de las plazas de mercado se desarrollaron bajo
parametros los cuales se definieron en tres determinantes que debian regir la construccion
de las plazas de mercado, como lo son la higiene, elegancia y comodidad de los espacios; lo
cual conllevo a la construccion de un edificio con el fin de alojar a los vendedores y
compradores en una envoltura o cubierta denominando un espacio consolidado como plazas
de mercado.

Todo esto conllevo a la construccién de plazas de mercado bajo cubiertas, segun estandares
de disefios arquitectonicos que contribuyeron al desarrollo de estas, como puestos y locales
fijos, comercios moviles, actividades exteriores, zonas de carga y descarga, cuarto de
desinfeccién, maduracion y refrigeracion, espacios que buscaban mejorar las condiciones de

comercializacién bajo criterios de regulacion de productos de primera necesidad.

Figura 12.

Plaza de mercado en Colombia.

Tomado de. https://www.lacoladerata.co/cultura/analisis/plaza-de-mercado-los-fundadores-una-joya-de-la-
tradicion-cultural-santarrosana/

Tabla 1.

Tipologia de plazas de mercado en Colombia.

Periodo Forma espacial Impacto urbano
Mercado abierto  JUn dia de mercado oPuestos individualesincremento de la
mercado semanal alrededor de undensidad peatonal y
espacio publico. conflicto vial.
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Mercado edificio JActividad constante. Edificacion de una,Atraccion de

doble o triple altura. vendedores de
mercado abierto y
transformacion  de
usos comerciales
alrededor de las
edificaciones.

Conjunto de Actividad constante. Edificaciones conEdificaciones
edificios actividad de mercadomodificadas por el
en los primerosmercado, las cuales
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Adaptado de. https://www.lacoladerata.co/cultura/analisis/plaza-de-mercado-los-fundadores-una-joya-de-la-
tradicion-cultural-santarrosana/

10.3 Plaza de mercado como identificacion de determinantes socioculturales

El origen de las plazas de mercado las convierte en espacios comerciales y culturales, que
se han transformado en una zona de resguardo de conservacion y resistencia cultural, donde
se busca la conservacion del patrimonio material e inmaterial, con el fin de proteger y
conservar las diversas expresiones de la tradicién y herencia de cada territorio.

Por consiguiente, el desarrollo y funcionamiento de espacios comerciales busca dar lugar a
espacios o procesos multiculturales e interculturales, los cuales se materializan por medio de
objetos, productos, practicas y creencias que preservan las plazas de mercado, dentro de su
desarrollo y funcionamiento.

A partir de la anterior identificacion de determinantes y caracteristicas culturales que
trasciende las plazas de mercado y asi como lo plantea Bravo (2020), las plazas de mercado
o mercados locales albergan tradicion, historia y cultura de los territorios donde se encuentran
ubicados, porque en estos espacios es donde se mantienen intactas las costumbres de los
antepasados, estableciendo una preservacion cultural milenaria, convirtiéendose en un

espacio principal para la preservacion cultural por medio de la identidad y el patrimonio
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cultural que este conlleva, la cual permite la transmision de conocimiento histérico sobre un
territorio y su poblacion.

Por lo mismo las plazas de mercado, construyen actualmente un vinculo entre lo rural y lo
urbano, especialmente entre las sociedades campesinas y las sociedad tecnolégicamente
desarrolladas e industrializadas, estableciendo una diferencia entre las anteriores costumbres
de los campesinos, la tierra y la agricultura y el desarrollo actual de las ciudades
tecnolégicamente desarrolladas, todo esto determina la expresiéon de tradiciones y
costumbres que manifiesta una sociedad por medio de la historia de un territorito.

Lo cual posiciona a las plazas de mercado como un espacio de conservacion y expresion, a
partir de los conceptos que actualmente maneja el mercado como lo es la globalizacién y
modernizacion tecnoldgica, estas expresiones culturales y de identidad se pueden conocer a
través de la oralidad, objetos y productos caracteristicos del lugar, espacios los cuales
conformas y comparten la identidad de un patrimonio material e inmaterial que en la
actualidad se opone a su desaparicibn para seguir mostrando una secuencia de
determinantes y caracteristicas socioculturales que intervienen en la configuracion de
identidades y costumbres a través del tiempo y las experiencias que evoca el lugar.

Como se plantea anteriormente y se ha venido nombrando las plazas de mercado conservan
una tradicion y una expresién cultural que en la actualidad se esta perdiendo, acercandonos
al contexto de Ramiriqui, se puede analizar que el espacio actual preserva una gran historia
teniendo en cuenta que desde hace décadas este espacio es utilizado para la
comercializacién de productos agropecuarios.

A pesar de la expresion cultural y la conservacion histérica que posee este espacio, su
poblacién no ha cuidado fisicamente el espacio, por eso mismo se ha generado un deterioro
arquitectonico, conllevando a generar un desarrollo comercial desorganizado que no cumple
con los estdndares sanitarios correspondientes.

Por lo cual el proyecto busca rescatar este espacio con el fin de generar un espacio donde la

poblacion y los ancestros pueden llevar su legado y seguir contando su historia y por
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consiguiente que el territorito preserve y represente sus caracteristicas por medio de un lugar
gue de igual forma brinde espacios de calidad, donde se pueda desarrollar una adecuada

actividad comercial.

11. ¢, Qué es mercado?

Por otro lado, debemos conocer aspectos que aportan y constituyen en gran parte de las
Plazas de mercado que se conforman informalmente, teniendo en cuenta que el mercado
juega uno de los papeles mas importantes dentro de su funcionamiento, asi como lo plantea

Sampedro (2002).

Los mercados son lugares donde se concentran, por un lado, vendedores que ofrecen
sus mercancias a cambio de dinero y, por otro, compradores que aportan su dinero
para conseguir esas mercancias. Existe, por tanto, una oferta y una demanda. Lo que
se paga es el precio, como no sélo se intercambian mercancias, existen diversos tipos

de mercados.

Como afirma el autor, el mercado es una cadena con diversos agentes econémicos,
segun el proceso inicial, a partir del individuo que pague o establezca un intercambio
por el producto, el mercado se compone del vendedor o propietario de la mercancia y
el del comprador de esta, esta es una de las principales cadenas econémicas de una

ciudad y el desarrollo urbano (p.4).

Sin embargo, debemos conocer varios puntos de vista para obtener determinantes claras que
ayuden a orientar el proyecto a nivel de la constitucién de comercio y los tipos de mercado

dentro de las plazas de mercado, asi como lo plantea Rubio (2009).

En esa intensa actividad se escalonan mercados parciales y sucesivos por los que
van pasando las mercancias en circuitos mas o menos complicados. El agricultor, por

ejemplo, vende al tratante o al almacenista y éstos al mayorista, que vende al
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minorista o al tendero. La cadena distribuidora puede tener muchas variantes hasta
conducir al consumo final, pasando por sucesivos eslabones que son los

intermediarios (p. 1).

Por eso mismo los mercados establecen gran importancia dentro de la sociedad generando
una relacién comercial directa, el cual establece una relacién con el proyecto, asi como lo
expone el autor, es la venta de productos agricolas donde inicia con el cultivador y pasa por
diferentes cadenas econdémicas y distribuidoras hasta el consumidor final, el cual tiene que
pagar un alto precio por el producto debido a las variantes a través de los procesos de

comercializacion.

No obstante, el cultivador, es el cual ejerce la mayor labor de ejecucién para obtener el
producto, cabe aclarar que sin importar esto el cultivador es poseedor de pocas ganancias
debido a que la cadena econdmica y de distribucion realizada establece intermediarios que
se involucran en el proceso de comercializaciébn y aumenta en gran escala el precio de los

productos.

Por otro lado, identificando desde un punto de vista econdmico y productivo que beneficia a
un territorio, encontramos el planteamiento del autor Arcondo (1990), “Las relaciones
comerciales entre oferentes y demandantes sirven para ajustar los niveles de produccion en

el sistema de mercado, el precio aparece como un elemento de orientacion” (p. 39).

Como lo plantea el autor se realiza con el fin de establecer valores econémicos respecto a
cada producto y la demanda que posee cada uno, debido a que este es uno de los factores
mas importantes para dirigir los valores econdémicos de cada uno y la relacion entre
productores y consumidores, por eso mismo el concepto de mercado establece una relacion
con los términos de capitalismo haciendo referencia a la posesion de bienes o la libre
produccion que puede generar un productor independiente que no tiene limitantes en el

momento de ofrecer una produccién a su consumidor final el cual también se determina como
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independiente.

Teniendo en cuenta lo planteado por el autor, la conformacién de un mercado parte de la
relacién entre ofertantes y demandantes, los cuales generan un canal de mercado que se
consolida a partir del ajuste de produccion a partir de dicho sistema y teniendo en cuenta que
se debe fijar un precio el cual cumpla la funcidn de orientar y establecer una relacién entre
partes, en este caso entre los productores, los cuales realizan el proceso de produccion y los
consumidores, los cuales estan dispuestos a realizar una oferta y generar un intercambio para

la obtencion del producto.

Como se puede concluir, teniendo en cuenta los planteamientos establecidos por los
diferentes autores mencionados anteriormente, uno de los problemas mas importantes que
se presentan en los mercados agricolas y los precios determinados para los productos,
puesto que, los gobiernos han generado afectaciones en los insumos de esta produccién lo
gue conlleva a generar una produccibn mas costosa para el consumidor y con menos
ganancias para el cultivador debido a todo el proceso de mercado y los intermediarios que

surgen en el proceso.

11.1 ¢ Qué es mercado local?

En segundo lugar, es importante definir mercado local, teniendo en cuenta que este es uno
de los principales mercados en la produccion y distribucién de alimentos no procesados y de
produccion agricola, debido a que los campesinos que producen en pequefia escala son
considerados mercados locales en los municipios y plazas de mercado. Por eso mismo se
deben conocer teorias que aporten a este tema como los mercados locales alternativos segun

Roldan, Garcia, Teran, 2018)

Surgidos en las dltimas dos décadas en ciudades latinoamericanas se caracterizan
por la posibilidad de consolidar espacios de intercambio favorables para productores,

transformadores, intermediarios y consumidores. Se les denomina locales por los
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vinculos sociales, politicos y econémicos que crean en los territorios en los que se
ubican y por la cercania que tienen con quienes los abastecen, pues, de acuerdo con
lo expresado por miembros de estos mercados, la mayoria de los productores que
participan recorren entre veinte y doscientos cincuenta kildmetros; la nominacion de
mercado local refiere al tipo de relaciones, objetivos y transformaciones que plantean

estos espacios atendiendo a los contextos en los que se ubican (parr. 3).

Por eso mismo podemos incluir, que los mercados locales establecen caracteristicas de gran
importancia frente a los estdndares de comercializacion y distribucion de productos
agropecuarios actuales, teniendo en cuenta que se debe buscar establecer relaciones
directas entre los productores y los consumidores finales, con el fin de generar vinculos

directos y obtener beneficios respecto a la calidad del producto y los precios del articulo.

Teniendo en cuenta la inflacién que se evidencia en la actualidad por la falta de regularizacion
y atencién del gobierno frente a las producciones agricolas, se generan beneficios con los
territorios cercanos, a causa que se centraliza un territorio determinado con el fin de
proporcionar un mercado local que brinde beneficios a los productores y consumidores mas
cercanos del territorio, posicionandose como un centro de comercializacion y generando un
desarrollo econémico y turistico, sin embargo se implementa una reglamentaciéon que ayude

a la organizacion y el desarrollo de los vinculos comerciales, sociales y econémicos.

En segundo lugar, encontramos el planteamiento de Vasquez (2007), en el cual define a los
mercados locales como la integracién econémica, entre las entidades privadas y los territorios
los cuales desarrollan ventajas competitivas en los mercados locales o informales que se
caracterizan por poseer mercados minoristas y comercializacion de productos de primera
necesidad, por eso mismo los sistemas productivos estan siempre desarrollando y
estableciendo un crecimiento, en el cual la activacion de los cambios se realiza a raiz de la
renovacion y modernizacion de procesos que intervienen en el mercado, donde los procesos

tradicionales con la introduccion del conocimiento nuevo establece directamente un mejor
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desarrollo comercial dentro de los mercados.

Teniendo en cuenta el planteamiento del autor, la integracién y desarrollo econémico que
propone y genera un territorio, el cual promueve un crecimiento econémico, social y en demas
aspectos, a partir de variables positivas que intervienen en el desarrollo de este, con el fin de
modernizar procesos de produccion que renueve o cambie los estandares y procesos de

comercializacién existentes desde tiempos anteriores donde se efectuaba el trueque.

Por eso mismo se busca articular estos conceptos e implementaciones anteriores de métodos
de mercado y comercio con nuevos estandares que dinamicen los procesos y generen un
plus en la cadena productiva; por consecuente, impulsar el desarrollo local con el fin de
generar ajustes productivos los cuales intervienen en los niveles de vida de la poblacién, esto

con el fin de generar un desarrollo local coordinado en todas las variables.

11.2 Condicionantes del comercio informal

Articulando los conceptos analizados anteriormente es importante identificar como son las
actuales condicionantes de comercio informal que presentan los trabajadores y las
determinantes negativas que estas efectdan, por eso mismo como lo plantea Viveros, Orozco,

Cruz (2012).

Las condiciones de trabajo de los comerciantes informales de las plazas de mercado
son precarias, considerando gue no existen controles para el manejo de riesgos y
peligros en este tipo de ambientes. La exposicion a los factores de riesgo es continua,
pero no es percibida apropiadamente por la poblacion, la cual manifiesta que su
seguridad se asocia a los ingresos captados por la venta de sus productos y no por el
estado de sus estaciones de trabajo. El deterioro de los puestos de trabajo, la falta de
salidas de emergencia y la carencia de equipos para el control de una contingencia;

la falta de satisfaccién laboral, la inseguridad, la presencia de vectores y malos olores
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en el lugar de trabajo son otros factores que pueden generar un deterioro en la salud

del comerciante. (parr. 2)

Partiendo de los resultados obtenidos en el articulo hombrado, es importante conocer las
condiciones con las cuales conviven actualmente los comerciantes informales y se reflejan
en las plazas de mercado, considerando que los comerciantes son los principales actores de
las actividades comerciales y los cuales no cuentan con una seguridad laboral dentro de las
instalaciones de las plazas de mercado, debido a que estas no cuentan con una seguridad

adecuada.

Puesto que la adecuacion y el disefio de las estaciones o0 moédulos de trabajo segun el tipo
de producto de comercializacién proporcionan fallas comerciales, lo cual conlleva a un déficit
de calidad de servicios, por otro lado, es importante destacar las salidas de emergencia,

equipos de prevencion de accidentes que conllevan a una carencia e insatisfaccién laboral.

Cabe resaltar que consecuente a esto y no menos importante se encuentran los visitantes o
compradores, que también demarcan una incomodidad frente a los espacios y el déficit de la
calidad de los servicios, razones por la cuales los han llevado a realizar sus compras de
alimentos de primera necesidad en diferentes instalaciones o centros de mercado los cuales

cumplan con los requerimientos minimos de atencién.

Articulando lo expuesto anteriormente es importante establecer una relacién con el proyecto,
con el fin de analizar y determinar mejores lineamientos de fundamentacion y desarrollo de
una nueva plaza de mercado o complejo agropecuario, de tal manera de mejorar las
condiciones laborales y espaciales para los comerciantes informales buscando asi
proporcionar relaciones directas con el cultivador, promoviendo el mejoramiento econémico
para el comerciante y la calidad del servicio o producto para el comprador, aspectos que son

sumamente importantes en el proceso de abastecimiento de mercados.
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12. ¢, Qué es distribucion?
Por lo consiguiente y teniendo en cuenta los conceptos mencionados anteriormente, a
través del mercado y los mercados locales, va complementado con la distribucion,
teniendo en cuenta que para realizar un adecuado proceso de mercado se debe

establecer un coordinado proceso de produccién, asi como lo plantea, Gonzéalez (2015).

Los canales de distribucion se establecen como un circuito a través del cual los
fabricantes (o productores) ponen a disposicion de los consumidores (0 usuarios
finales) los productos para que los adquieran. La separacion geogréafica entre
compradores y vendedores y la imposibilidad de situar la fabrica frente a cada
consumidor hace necesaria la distribucién (transporte y comercializacion) de bienes y
servicios desde su lugar de produccion hasta su lugar de utilizacién o consumo. El
punto de partida del canal de distribucion es el productor. El punto final o de destino
es el consumidor. El conjunto de personas u organizaciones que estan entre productor
y usuario final son los intermediarios. En este sentido, un canal de distribucién esta
constituido por una serie de empresas y/o personas que facilitan la circulacién del
producto elaborado hasta llegar a las manos del comprador o usuario y que se

denominan genéricamente intermediarios. (p. 23).

Del planteamiento propuesto por la autora, se desprenden diversas cadenas que enmarca la
distribucién hasta llegar a los consumidores finales, inicialmente se puede describir la
distribucion como el canal o forma de la cual el proveedor o propietario de la produccion hace
llegar el producto a su comprador final, el cual se posiciona como un factor fundamental en
la comercializacion de un producto, buscando que la produccién obtenga la misma la calidad

0 brinde el mejor servicio a su consumidor.

Actualmente las empresas han adoptado canales de comercializacibn modernos con el fin,
de evitar intermediarios para realizar su comercializacién, por eso mismo ellos realizan las

actividades de almacenaje, transporte, acopio y distribucién de productos, estableciendo un
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canal de distribucién directo productor-consumidor, sin embargo, es importante destacar que
este tipo de procesos los puede generar una empresa que tenga determinantes econémicas

estables.

Por el contrario, a nivel del comercio local agricola, como lo es en el caso de las plazas de
mercado, los cultivadores que producen en pequefia escala no pueden realizar dichos
procesos, debido a que no cuentan con las posibilidades econémicas y estructurales de
realizarlo, por lo mismo tienen que aceptar intermediarios que interrumpen el proceso directo
y generan menores ganancias a los campesinos y mayores precios a los consumidores

finales.

De igual forma se deben conocer varios enfoques respecto al concepto de distribucién, debido
a su amplia oferta, demanda e importancia en los procesos comerciales, asi mismo como lo

afirma Acosta (2017).

Un canal de distribucién no es otra cosa que la forma de hacer llegar un producto
desde su punto de origen hasta el consumidor final, un canal de distribucion permite
satisfacer una necesidad del cliente mediante la disponibilidad de un producto o
servicio, acortando las distancias y disminuyendo los tiempos de respuesta. Ademas,
promueven las economias de escala, debido a que todos los miembros del canal
tienen oportunidad de crecer, también ejercen una influencia directa en la fijacion de

precios para los productos. (p. 9).

Como se ha nombrado anteriormente las dos afirmaciones de los autores, se puede
considerar que la distribucién es un método o forma para hacer llegar un producto de su lugar
de origen o produccion a su lugar de consumo final, por eso mismo la distribucion es uno de
los canales intermedios en el proceso de mercado mas importantes y fundamentales para el

desarrollo de la vida humana.

Teniendo en cuenta que gracias a este proceso los productos pueden llegar a su destino y
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generar una comercializacion adecuada para cada intermediario de esta, por eso mismo se
ha buscado renovar los estandares, con el fin de brindar un mejor producto al consumidor

final.

13. Determinantes de intervencion en Plazas de mercado

13.1 Revitalizacion de plazas de mercado

Basado en la investigacion y los andlisis efectuados por Camacho (2018), la renovacion de
las instalaciones de plazas de mercado se toma como referencia para establecer una
integracion social en la misma ubicacién de la actual plaza de mercado, de este modo se
realiza un analisis que identifique las determinantes del sector para generar un plan de
intervencion con el fin de resolver los problemas que se encuentran para asi responder a las
necesidades que obtuvieron de las determinantes encontradas y brindar una adecuada

solucion al usuario.

Uno de los objetivos que tiene el proyecto es la integracién de villa de Leyva,
especialmente para no perder la esencia y una secuencia del antepasado. Donde lo
mas caracteristico es la forma de hablar, el trueque que se realiza en el intercambio
de productos y la interaccion que utilizan uno a uno. Entre las fortalezas actuales de
las plazas distritales de mercado, la existencia de un sistema agroalimentario regional
conformado por alrededor de 300 municipios de produccién familiar campesina en la
region central del pais, junto con algunos de otras regiones como algunos de Narifio
(papa), del Pacifico o Amazonas (pescado), entre otros que en conjunto se constituyen
en la “huella alimentarios de la ciudad” dentro de la cual las plazas son ejes de

territorios articuladores (p. 23).

Esta investigacion genera una conceptualizacion de las plazas de mercado, su importancia 'y
el legado histérico que estas trascienden, aspectos los cuales no podemos dejar de lado y

por esto se busca la articulacion de plazas de mercado a nivel regional y nacional, con el fin
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de generar ejes alimentarios de distribucion para abastecer adecuadamente las regiones y

consigo mismo al pais, mejorando la economia de las producciones campesinas familiares.

Por otro lado, el proyecto analizado en la investigacién establece una intervencion
arquitectonica especifica en el municipio de Villa de Leyva, Boyacd, buscando establecer una
revitalizacion al municipio por medio de la plaza de mercado generando la implementacion de

ejes urbanos que promuevan el comercio regional y la integracion cultural del municipio.

Teniendo en cuenta la postura de la autora, se establece una relacion con el proyecto
propuesto, debido a que se busca generar una intervencién arquitecténica a la plaza de
mercado de Ramiriqui, Boyacd, teniendo en cuenta que el contexto es similar y consigo los

habitantes y usuarios de la edificacion.

Por otro lado también busca mejorar las condiciones comerciales del municipio y afianzar
alianzas comerciales con otras provincias 0 municipios, estableciendo proyecciones
relacionadas con el desarrollo municipal y regional, con el fin de promover las producciones
familiares y brindarles mejores calidades laborales y comerciales dentro de la plaza de
mercado del municipio, por eso mismo se establece una fuerte relacién y se puede tomar el
presente proyecto realizado en la investigacion como un referente de caracterizacion de

espacios de la plaza de mercado.

13.2 Plaza de mercado como regeneracion urbana

Como plantea Vispe Montilla (2017), las plazas de mercado son espacios con grandes

actividades que:

Desde el punto de vista territorial, por su ubicacion estratégica y los flujos que la propia
plaza de mercado genera, constituyen lugares de confluencia y concurrencia,
espacios atrayentes de personas y de actividades. Ademas, por su tipologia

(normalmente edificios aislados) y su lenguaje arquitecténico, son referentes urbanos,
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incluso para aquellos que no utilizan la plaza como espacio comercial. Esta condicion
de referente estd muy ligada al imaginario colectivo y a la memoria. Por esta razon las
plazas de mercado siempre han estado vinculadas al desarrollo urbano de un barrio y

a la historia de la ciudad. (p. 29)

Teniendo en cuenta el analisis y la postura de la autora frente a la conceptualizacion de la
plaza de mercado y sus vivencias historicas que ha obtenido frente a las secuencias historicas
del lugar donde se localice y la importancia que estas demarcan por su confluencia y
concurrencia habitacional las cuales enmarcan las plazas como espacios activos y desarrollos

urbanos propios de la ciudad, municipio o barrio en que se localicen.

Por lo tanto, se debe conocer la postura de la importancia y las caracteristicas urbanas que
diferencian las plazas de mercado y la posicionan como una edificacion principal en el
desarrollo de un lugar, a partir de esto se relaciona con el proyecto, debido a que se debe
tener un conocimiento amplio y un analisis previo acerca de la importancia y el desarrollo que
enmarca una plaza de mercado en la regiéon boyacense y en especial en el municipio de

Ramiriqui.

Esto se realiza con el fin de analizar los factores determinantes en el contexto de la
intervencion, sin embargo, es importante tener en cuenta que la poblacion del municipio
demarca la plaza de mercado como su espacio de comercializacién y principal fuente
econdmica, por otro lado, como nivel secundario encontramos el desarrollo a nivel cultural y
social que desarrollan los habitantes, sin embargo, estas determinantes imaginarias se

generar a parir de la sociedad y los habitantes del lugar.

13.3 Plazas de mercado, estrategias de revitalizacion arquitectonica

Dentro de las revitalizacién de las plazas de mercado, se establecen estrategias de
intervencion que ayudan a generar procesos de intervencion como lo plantea Agudelo (2021),

la plaza de mercado de campo Valdés, es considerada una pieza arquitecténica con una
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forma regular a su planta, la cual cuenta con un sistema a porticado en su perimetro, con
amplias luces en su interior debido a su cubierta en estructura metélica, lo que permite una
facil disposicibn de mddulos en su interior sin interferencias de columnas o elementos
estructurales verticales, elementos que, a su vez condicionan ritmos en las fachadas.
Debido al pasar del tiempo y como busqueda de ampliar su oferta, la plaza de mercado ha
visto cambios en su interior, siendo la distribucion espacial la principal modificacion,
proporcionando nuevos escenarios de comercio y almacenamiento destinados a las
actividades productivas, en otros casos, se genera la adecuacidon para actividades
comerciales especificas (cuartos frios y bodegaje).

Teniendo en cuenta que este articulo investigativo, se centra en la rehabilitacion de la plaza
de mercado de Campo Valdés, en la ciudad de Medellin, propone y busca la intervencion
urbanistica y social, con el fin de posicionarla como la receptora de la ciudad, este proyecto
realiza una contextualizacion social y urbanamente existente de las caracteristicas
localizadas en el sector.

A partir de lo anteriormente nombrado, se demarca una relacién con el proyecto, teniendo en
cuenta que se evidencia por medio de intervenciones a plazas de mercado se puede
promover el desarrollo cultural, econémico y generar una reforma urbanistica para el contexto,
por lo mismo esto se propone en la proyeccién de una nueva plaza de mercado en el
municipio de Ramiriqui, Boyaca.

Esto con el objetivo de posicionar el municipio y la provincia de Marquez por medio del
desarrollo de una nueva edificacién por medio de la comercializacion, distribucion y acopio
de productos de primera necesidad, la cual promueve y brinda espacios adecuados para
efectuar estas actividades, con la mejor calidad a nivel espacial, laboral y de servicio, teniendo
en cuenta que intervenciones como la de Campo Valdés se estan efectuando con resultados
positivos, eficientes y principalmente con beneficios para la sociedad y los usuarios que

interactdan en la edificacion.
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14. Modernizacion de procesos

Teniendo en cuenta que las plazas de mercado han establecido un desarrollo estructural, sin
embargo, a nivel de procesos de comercializacion y distribucion sigue manejando los
procesos tradicionales, se debe implementar una modernizacion de procesos que promueva
los canales de comercializacion e impulse el territorio, asi como lo plantea el autor Areche

(2008):

El factor de Modernizacion de los procesos organizacionales nos refiere que viene
dado por el disefio y redisefio de partes de los productos o servicios a través de la
estructura y plataformas, a fin de reformar o transformar los mismos para toma de
decisiones directivas, lo cual daria lugar a cambios permanentes en la estructura e

imagen corporativa.

Para ello, se desarrollan métodos que reemplazan a otro convirtiéndolos en un
proceso sistematico, adaptado y eficaz, quién dentro de su enfoque de paradigmas
emergentes sobre procesos sistémicos los ha llamado pro-ingenieria, para impulsar
al capital humano a retomar su Poder y rehacer lo hecho de manera novedosa e

integrada. (p. 133)

Del planteamiento hecho por el autor se puede inferir que la modernizacién de procesos es
el redisefio de un sistema que tiene como finalidad producir servicios o productos, ese
replanteo se contempla como una mejora al proceso que se lleva a cabo para producir de
manera mas eficiente, basicamente lo que busca fundamentar el proyecto es la
modernizacion de procesos actuales de la forma en como se trabaja el campo y la manera en

como se comercializa los productos agricolas.
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15. Escenarios del PBOT (plan basico de ordenamiento
territorial)

Figura 13.

Escenarios del Plan Basico de Ordenamiento Territorial.
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Adaptado de “escenarios de crecimiento por Alcaldia de Ramiriqui. 2007.
http://www.corpochivor.gov.co/wp-content/uploads/2015/11/PBOT-Ramiriqu%C3%AD.pdf

Para identificar inicialmente la necesidad que posee el municipio articulandolo con el
desarrollo municipal previsto por los entes gubernamentales, como es en este caso la alcaldia
de Ramiriqui, se realizado un analisis de lo planteado por la alcaldia en el PBOT (Plan basico
de ordenamiento territorial) en el cual se determinan varios items para tener en cuenta
respecto a temas de desarrollo del municipio en diferentes ambitos y le brinda al proyecto una
justificacion pertinente tanto para el traslado de predio como para la implementacion de una
nueva estructura dotacional como lo es la plaza de mercado, asi como lo especifica el PBOT
(Plan basico de ordenamiento territorial) emitido por la Alcaldia municipal de Ramiriqui, (2007)

planteado en el capitulo de alcances:


http://www.corpochivor.gov.co/wp-content/uploads/2015/11/PBOT-Ramiriqu%C3%AD.pdf
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Plaza de mercado y matadero: Para una verdadera proyeccion futurista del municipio
se requiere la dimension espacial para estos equipamientos de servicios integrales
gue no perjudiguen o empeoren las condiciones actuales. De no darse esta
posibilidad, la tendencia es a empeorar. Lo sofiado por las mesas de trabajo es contar
con un centro de abastecimiento y comercializacién estratégicamente ubicado, que

permita el bodegaje o acopio de productos (p.9).

Cabe destacar que para la construccion del PBOT (Plan basico de ordenamiento territorial)
se hicieron analisis actuales del municipio donde se exponen deficiencias por parte del
manejo municipal, debido a que las actuales politicas no han permitido que el municipio tenga

un desarrollo 6ptimo, lo cual ha influido en el crecimiento del comercio agropecuario.

Teniendo en cuenta claramente lo que plantea el municipio a futuro para la plaza de mercado
actual se debe establecer una localizacién para el traslado de la misma, identificando un
predio con el fin de adaptarse a los estandares también planteados por el PBOT (Plan basico
de ordenamiento territorial) emitido por la Alcaldia municipal de Ramiriqui, (2007) planteado
en el capitulo de prospectiva “Plaza de Mercado: Adquisicion de predios en el barrio parece

para la construccion de la central de abastecimiento y bodegaje municipal.” (p.13)

Partiendo de lo que expone y planifica la alcaldia por medio del PBOT (Plan basico de
ordenamiento territorial) uno de los mayores problemas que se determina en el municipio es
la inadecuada y precaria plaza de mercado con la que cuenta el municipio actualmente, la

cual no cumple con los requisitos para cumplir los objetivos de desarrollo del municipio.

Por consiguiente, el municipio de Ramiriqui dentro de su PBOT (Plan basico de ordenamiento
territorial) plantea como prioridad la construccion de un nuevo equipamiento de servicio
integral para la distribucion y comercializacion de productos agropecuarios y lo resalta como
un punto importante y fundamental dentro del desarrollo del municipio como se especifica

anteriormente, considerando que la construccidbn de una nueva edificacion traeria una
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relacion comercial y turistica con municipios o ciudades con mayor distancia como Bogota,

Yopal, Duitama y Tunja, entre otros.

Teniendo en cuenta esto el proyecto busca aportar un espacio dotacional al municipio y a su
fuente econdmica, el comercio agropecuario, aportando a los lineamientos y necesidades
puntuales que demuestra el PBOT (Plan basico de ordenamiento territorial), generando un
planteamiento de desarrollo de un complejo agropecuario, el cual cumpla y siga las
especificaciones planteadas previamente por la alcaldia municipal y las determinantes

actuales encontradas en el municipio.

Con el fin de brindar un equipamiento de comercializacién y distribucion de productos que se
adapte a las necesidades de la poblacién y aporte a los objetivos municipales de desarrollo

del municipio de Ramiriqui.

16. Normatividad

16.1 construccion y dotacién de una plaza de mercado (Departamento
Nacional de Planeacion subdireccion territorial y de inversiones publicas
DPN).

La cartilla de construccion y dotacion de una plaza de mercado establece parametros que
debe seguir el disefio de una actual plaza de mercado o una estructura con actividades afines,
con el fin de brindar un mejor servicio con la calidad adecuada a los productos y asi fortalecer

los canales de comercializacién de los productos de origen agropecuario.

Asi como lo especifica el Departamento Nacional de Planeacion [DNP]. (2018), este
documento busca la solucioén de problematicas generadas por los procesos o actividades para
asi establecer la proyeccion y utilizacion de espacios adecuados que permitan la
comercializacién, acopio y distribucién de productos alimenticios, con el fin de brindar una

solucion puntual para las Plazas de mercado en cualquier territorio de manera agil y eficiente.



COMPLEJO AGROPECUARIO TIERRA BLANCA - RAMIRIQUI. 45

Como lo establece la cartilla planteada por el Departamento Nacional de Planeacién [DNP].

(2018), se pretende:

e Aportar una alternativa de solucion, agilizando las tareas de formulacion y disefio
y generando ahorros en costos y tiempo.

o Mejorar los procesos de disefio, mediante la definicién y desarrollo de los aspectos
técnicos esenciales necesarios para la ejecucion de este tipo de proyectos.

e Facilitar la estructuracién del proyecto para contribuir al proceso de gestion de

recursos publicos. (p. 11)

Esta cartilla brinda la informacién y los lineamientos estipulados por el gobierno y el
departamento de planeacién referentes a los disefios, servicios y distribucion que deben
cumplir las reformas o las nuevas edificaciones dotacionales que brinden el servicio de
comercializacion y distribucion, especificamente las plazas de mercado o edificaciones con

actividades afines.

Por medio de este documento se puede identificar la categorizacion del municipio de
Ramiriqui, el cual se posiciona en la categoria numero 2, la cual se determina a partir de la
cantidad de habitantes del municipio, el posicionamiento y la conectividad del municipio con
el departamento y la regién y por Ultimo sus producciones mas representativas, las cuales

juegan un papel importante.

Asi mismo el documento busca ayudar en la identificacion de las condiciones y requerimientos
constructivos y la articulacién de los estandares de disefio requeridos por instituciones
gubernamentales y los identificados por medio de los andlisis previamente realizados para

generar un adecuado disefio.

Estos datos son importantes para realizar el disefio de la edificacion, teniendo en cuenta que,
se realiza un previo reconocimiento general de las especificaciones necesarias para la

construccion del espacio dotacional, las cuales se deben tener en cuenta para realizar el
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disefio y planteamiento de intervencion, el cual brinde una estructuracion solida del proyecto

y las mejoras espaciales para este tipo de proyectos.

Figura 14.

Construccién y dotacion de una plaza de mercado.
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Municipio posicionado
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Adaptado de “construccion y dotacion de una plaza de mercado” por Departamento Nacional de Planeacién
[DNP]. 2018. https://proyectostipo.dnp.gov.co/images/pdf/plazademercado/PTplazademercado.pdf

16.2 Normatividad vigente
Figura 15.

Normatividad vigente.
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Adaptado de “Leyes y decretos consultados” por Sistema unico de informacién normativa. s.f.
https://www.suin juriscol.gov.co/legislacion/normatividad.html
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Tabla 2.

Determinantes Decreto 397 de 1995.

TIPO CAP. ART. APLICACION
Decreto Cap.1 Art3° Los Mercados Mayoristas deben contemplar dentro de sus
397 de estatutos, aspectos relacionados con:
1995
1. Seguridad alimentaria.
2. Transparencia en la informacion, divulgacion y
formacion de precios.
3. Cumplimiento de normas de calidad y empaque de los
productos.
4. Cumplimiento de las normas sobre pesas y medidas.
5. Establecimiento de controles que eviten las practicas de
comercio desleales.
6. Cumplimiento de las normas sobre salubridad, higiene y
saneamiento bésico.
7. Proteccion del medio ambiente.

Cap.2  Artb° Los proyectos de comercializacion de los mercados mayoristas
deben estar acordes con los programas de comercializacion
contemplados en los Planes Integrales de Desarrollo Nacional,
Departamental, Regional y Municipal.

Art 7° La creacion de mercados mayoristas estara sujeta a los planes
de Desarrollo Urbanistico del Departamento, Distrito o Municipio,
segun el caso, respaldada con los estudios de factibilidad
econdmica, social y financiera, los cuales contemplaran, entre
otros, los siguientes aspectos:

1. Su ambito regional y su zona de influencia.

2. Localizacién periférica de facil acceso.

3. Zonas de parqueo, cargue y descargue.

4. Areas adecuadas de circulacion interna.

5. Instalaciones o espacios, adecuados que faciliten las
actividades de comercializacion mayorista y
agroindustrial.

6. Instalaciones o espacios asignados a productores
agropecuarios.

7. Servicios complementarios a los mercados mayoristas.

Cap.5 Art19° Los mercados mayoristas, se asimilan a las plazas de mercado,

centros de acopio y centros de distribucion integral, y en
consecuencia, les son aplicables las normas de que trata el
numeral 3° del articulo 2° de la Ley 60 de 1993, sobre vigilancia
y control por parte de los municipios.

Adaptado de “Decreto 397 de 1995” por Ministerio de justicia y del derecho. 1995. https://www.suin-
juriscol.gov.co/viewDocument.asp?ruta=Decretos/1089020



https://www.suin-juriscol.gov.co/viewDocument.asp?ruta=Decretos/1089020
https://www.suin-juriscol.gov.co/viewDocument.asp?ruta=Decretos/1089020
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Tabla 3.

Determinantes Decreto 3075 de 1997.

TIPO CAP. ART.

APLICACION

Decreto
3075 de
1997

El presente Decreto busca reglamentar las adecuadas
condiciones sanitarias para garantizar la higiene, el estado y la
calidad de los alimentos, sin tener que correr algun riesgo para la
salud publica.

Por ese motivo es que se implementaron las BPM (Buenas
Practicas de Manufactura), las cuales son los principios basicos y
practicas de higiene, con el objeto de garantizar que los productos
se fabriquen en condiciones sanitarias adecuadas y se
disminuyan los riesgos inherentes a la produccion.

Adaptado de “Decreto 3075 de 1997” por Ministerio de justicia y del derecho. 1997. https://www.suin-
juriscol.gov.co/viewDocument.asp?ruta=Decretos/1780021

Tabla 4.

Determinantes Ley 9 de 1979.

TIPO CAP. ART.

APLICACION

Ley 9 Almacena  Art

de 1979 de 237°
basuras
Art
238°

En todo disefio y construccién de plazas de mercado se dejaran
sitios  especificos adecuadamente dotados para el
almacenamiento de las basuras que se produzcan. se
disminuyan los riesgos inherentes a la produccion.

En las plazas de mercado que, al entrar en vigor la presente Ley,
no cuenten con lo establecido en el articulo anterior, se
procedera a su adecuacion en los términos y plazos que indique
la entidad encargada del control.

Adaptado de “Ley 9 de 1979” por Ministerio de justicia y del derecho. 1979. https://www.suin-
juriscol.gov.co/viewDocument.asp?ruta=Leyes/1564714

Tabla 5.

Determinantes Ley 60 de 1993.

APLICACION

TIPO CAP. ART.
Ley 60 Cap. 1 Art 2
de 1993 N° 3

Ejercer la vigilancia y control de las plazas de mercado, centros
de acopio o mataderos publicos o privados; asi como ejercer la
vigilancia y control de saneamiento ambiental, y de los factores
de riesgo del consumo, las cuales podran realizarse en
coordinacion con otros municipios y el departamento.


https://www.suin-juriscol.gov.co/viewDocument.asp?ruta=Decretos/1780021
https://www.suin-juriscol.gov.co/viewDocument.asp?ruta=Decretos/1780021
https://www.suin-juriscol.gov.co/viewDocument.asp?ruta=Leyes/1564714
https://www.suin-juriscol.gov.co/viewDocument.asp?ruta=Leyes/1564714
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Art 2°  En el sector agropecuario, promover y participar en proyectos de

N° 7 desarrollo del &rea rural campesina y prestar la asistencia
técnica agropecuaria a los pequefios productores de su
jurisdiccion.

Adaptado de “Ley 60 de 1993” por Ministerio de justicia y del derecho. 1993. https://www.suin-
juriscol.gov.co/viewDocument.asp?ruta=Leyes/1789477

17. Marco Referencial

17.1Mercado santa Caterina
Este mercado ubicado en el primer distrito de Barcelona, especificamente en el centro

histérico de la ciudad, inaugurado en el afio 1848 y considerado el primer mercado cubierto

de la ciudad.

Su historia parte de la rehabilitacion del convento santa Caterina, el cual hace parte de la
intervencion urbana de la rehabilitacién de la zona, el cual busca establecer un contraste de
lo antiguo y lo nuevo, respondiendo al contexto de su localizacién y brindando un cambio

urbano. (Arguitectura viva, 2005)


https://www.suin-juriscol.gov.co/viewDocument.asp?ruta=Leyes/1789477
https://www.suin-juriscol.gov.co/viewDocument.asp?ruta=Leyes/1789477
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Tabla 6.

Analisis Mercado santa Caterina.

50

MERCADO SANTA CATERINA

Proyecto y caracteristicas

Orden y composicion

Uso y funcion del edificio

Estructura y soporte

Tipologia y lenguaje

Contexto

Afio de construccion: 1848
Arquitecto: Enric Miralles y Benedet-
ta Tagliabue

Constructora: Comsa S.A

Tipo de edificio: aislado

Superficie total: 10.456 m2
Superficie comercial: 2.176 m2
Remodelaciones: ! hallazgo de los
restos arqueoldgicos

del antiguo convento atrasaron la
fecha de apertura del

La propuesta para la rehabllitacion del antiguo
mercado de Santa Caterina, implica una accion
visual sobre el tejido urbanistico existente adya-
cente 2 la estructura existente que articule su
emplazamiento.

2001 al 2005.
Ubicacion
-

Ubicado en el primer distrito de Barcelona,
especificamnete en el centro historico de la
ciudad.

Ests ubicado en el barrio Sant Pere y Santa
Caterina que mantienen, todavia hoy, a estruc-
tura medieval. Calles estrechas, retorcidas y
entrelazadas mantienen una actividad arraiga-
dadesde los origenes: el trabajo text, transfor-
mado hoy en dia en actividad comercial

Desarralia historico

Calles estrechas

W N -

Composicion formal 1_} Articulacion contexto

La propuesta tiene como objetivo de interven-
cion, mezclarse y confundirse con |a estructura
+| original y su contexto inmediato, por medio de
1a estructura

La esencia de este proyecto se basa en el disefio
de su cublerta, la cual parte de la metdfora de
un inmensa mar coloreado por el recuerdo de
frutas y verduras.

Se recuperan en ¢l también elementos ya em-
pleados en la Escuela de Musica de Kamburgo.
Esta controvertida decision, la de conservar la
fachada del mercado dado su escaso valor
arquitectdnico y el coste de su rehabilitacion,
resulta ser una de las mds acertadas y contem-
poréneas

7 |guna

€l proyecto no tiene un planteamiento de uso
interno, posiblemente porque desea recuperar
I3 estructura de los viejos mercados de pueblo,

1 estructura del mercado de Santa Caterina
esti formada por un conjunto de bévedas de
madera irregulares, unas biarticuladas otras

gran
nin-
predeterminada

toldo bajo el que se cobijan los puestos sin
organizacion

Accesos principales ) Circulacion interna
Los pasilos conforman un particular esquema
iregular que faciita el acceso a los mismos,
ubicados en el cento de la planta.

La gran cublerta Insinua la generacion de 3
naves, siendo la central la de mayor altura,
aproximadamente 40m.

® Recoleccion de basuras

Parqueadero

El mercado consta de 2 plantas subterrineas
enlas que se ubican el parking y el espacio
destinado a recogida de basura y dependen-
cias de apoyo al funcionamiento del mismo.

Plaza publica

Anivel de espacio publico el mercado genera
dos plazas, una piblica que conecta el merca
do con el barrio y ubica uno de los accesos y
laotra més privada se consigue con el retran-
queo da las viviendas que se generaron en el
plan de urbanizacion

que se apoyan en vigas de acero
de seccién y directriz variable, sustentadas, a
su vez, en vigas y pllares de hormigon

P R A VLS
B <ow: {955

Un conjunto de tres grandes arcos de més de 40
metros de luz sujetan centralmente las vigas de
acero trianguladas para evitar su descenso.

— P B

Esta concepcién es la de un sistema autoforma-
do porque lleva la forma dentro de si mismo,
dentro de cada una de sus piezas. Es un sistema
casi vivo, cada arco es como un organismo cuya
forma global deriva de la forma y posicion relati-
va de cada una de las piezas-células que lo
componen

Las vigas de acero transladan su peso a dos
unicas vias guias de hormigon, que apoyan a su|
vez sobre pilares del mismo material, tambien
tres arcos e 42 metros de luz sujetan central-
mente las vigas.

Sobre la fachada neoclasica del antiguo merca-
do en una de las caras, asoma la cubierta del
nuevo espacio, en el lado opuesto el colorido
“mantel” se extiendo en un atrio de acogida
que corrige la faita de espacios publicos del
denso barrio.

Los cerramientos exteriores también se realizs:
ron con madera de Flandes pasada por autocla
ve y sujeta a la estructura metdlica mediante
angulares soldados a la misma.

La emblemdtica cublerta del mercado estd
realizada con 325.000 piezas hexagonales de
1m2 de cerdmica esmaltada cuyos colores
buscan reproducir los colores de los puestos de
frutas y verduras. Estas piezas a su vez estin

formadas por 36 pequefios hexigonos. Las.

£l mercado busca establecer un contraste de lo
nuevo y lo viejo crea la primera ambigledad. La
forma del edificio tiene una relacion compieja
con el iempo estableciendo una relacion como
i habitan en un lugar que no era otro que se
mueve a través del tiempo de un lugar en espe
cial

Los puntos comerciales disminuyen, la raciona-
lizacién de los sistemas de acceso y de servicios
tambien la creacion de espacio publico, y la
densidad residenclal.

La estructura genera movimientos interiores de
la zona comercial de Iz Avenida Cambo, redu-
ciendo su seccién, la apertura de la construc-
cidn del Mercado de edad para el corazon del
barrio de Santa Caterina.

67 colo-
ros diferentes,

s NNV SN
Este proyecto es un claro ejemplo de la inter-
pretacion de la permeabilidad en las fachadas,
mediante la carpinteria y grandes espacios con
vidrio se da una superposicion de espacios.

de espacio publico 1

Zona residenci

EFECTOS URBANOS DE IMPLANTACION
1. Recuperacion del valor arguitectonico del
edificio y los elementos artisticos

2. Redefinicion de la combinacion de tiendas

3. Logistica de mercado imperceptible

4. Recogida selectiva de la basura y compromi-
50 ambiental

Adaptado de “mercado santa Caterina, Barcelona” por Arquitectura viva.2005. https://www.suin-
juriscol.gov.co/viewDocument.asp?ruta=Leyes/1789477

17.1Mercado de Rotterdam

El mercado de Rotterdam, ubicado en el nuevo centro urbano en el corazén de la gran plaza
de Laurens Quarter, en el centro histérico de Rotterdam, Holanda, el cual se ha convertido en
el mercado cubierto mas grande de Holanda y su caracteristica forma la cual consiste en un
enorme espacio cerrado a nivel de corredor rodeado por una estructura en forma de arco con
el uso de viviendas y oficinas, también su composicién arquitectdnica, funcion y colorido

interno lo destacan como una obra arquitectonica. (Archdaily, s.f)

Tabla 7.


https://www.suin-juriscol.gov.co/viewDocument.asp?ruta=Leyes/1789477
https://www.suin-juriscol.gov.co/viewDocument.asp?ruta=Leyes/1789477

COMPLEJO AGROPECUARIO TIERRA BLANCA - RAMIRIQUI. 51

Analisis Mercado de Rotterdam.

MERCADO DE ROTTERDAM

Proyecto y caracteristicas Orden y composicion Uso y funcion del edificio Estructura y soporte Tipologia y lenguaje Contexto

Afio de construccion: 2014 Los 100.000m2 construidos dan paso a un pro- | 1@ construccion de los dos lados del edificio se i fficioestan | El acceso a los apartamentos se realiza a
El resultado es una gran plaza cubierta que s realiz6 de forma rdpiday eficiente mediante los | E1frente ¥ 1a parte posterior del edificio estin P

Constructora: MVRDV actiia como mercado central durante el diay | BrMa compuesto por 228 apartamentos, 100 frad del tnel, | cubiertos con una fachada suspendida de través de seis entradas. Los apartamentos
Tipo de edificio: aislado que por la noche se mantiene viva con la zona | PUestos de venta de productos frescos, 4.900 | ncofrados e Unel. | Vidrio flexible, 2.800m2 cada una, que permi- | cumplen con las estrictas leyes holandesas
Superficie total: 100.000 m2 de ocioy restauracion que se ubica enla planta | ™" 1600 m* de te la méxima transparencia y un minimo de con respecto aa entrada de luz natural
uperticie total: 100.000 m primera. espacios de preparacién y degustacion de estructura. durante el dia, todas las habitaciones que
Area del terreno: 8.400 m2 dichos productos. requieren luz natural miran hacia el exterior.

Tipologia: Colectiva (mercado- vivien-
da- comercio- oficinas- restaurante)

Ubicacién

Concreto armado pretensado, el cual buscaba

T PR ] principalmente:
Mercado central y z0na activa Mercado © zona residencial 1. Combinacion entre eficacia y economia €l Markthal reemplaza un edificio donde fun-
- 2. Cubrimiento de amphas huices cionaba una escuela de posguerra. Sus veci-
{_.'Mercado Punto fijo 3, Configuracion de espacios monumentales posguerra.
) ’ - d nos Incluyen las Casas Cubo de Piet Blom de la
Esta estructura es una combinacién sostenible . " 4, Proyecto de apartamentos modulados. .
; Forma - Lineal -Por su tipologia puestos a | 4 ° " dulado En su interior un colorida mural de década de los 70 y la Biblioteca de Réterdam
dedicada a espacios completamente integrado d 5. Composicion volumetria organica (Hito) .
para mejorar y aprovechar al méximo las posibi- | ™nEr3 e pasos. 10.000m2m, obra de los artistas Arno Coenen | de la misma década, obra de Jaap Bakema y
{idades sinérgicas et bdtiony e Iris Roskam, impreso en paneles de alumi- Carel Weeber, asi como algunos bancos de los
f Concreto ( __ nio perforados y luego sujetos a paneles aflos sesenta que parecen castillos.

W
<=, =P | pretensado aciisticos para controlar el ruido cubre el

interior del arco.

e ~ V20

El Market Hall es parte del nuevo centro urbano,
en el corazon de la gran plaza Laurens Quarter,
distrito Laurenskwartier, el centro histérico de
Réterdam, Holanda.

Placade - _
circulacion

*Eje principal Eje secundario
Forma - Lineal -Por su tipologia puestos a
} manera de asos. -
It I = - o La estructura presenta muros cortina como Los apartamentos que componen este com
! plejo tienen una doble orientacion hacia el
— : cerramiento principal
Vercado @ 2ona residencial Z 1l ._LJ:%‘ exterior y hacia el interior del mercado.
el R r ‘_‘f‘ \ hw - .
Respecto a la compasicion volumetria, el disefio f A \ €l mural muestra imagenes sobredimensiona-
responde a un arco en forma de U invertida el } 1 das de los productos que se pueden comprar

en el mercado y hace un guifio al trabajo de
los maestros bodegueros holandeses del siglo
XVIl con la inclusién de imagenes de flores e
insectos.

Centro historico do de entilar la edificacion adecuadamente.

“oCasamuseo L) glesia gotica museo - R —

cual parte de un gran vacio interno, el encarga- [ —
i

De este modo, el proyecto emplea la imposi- e g It
cién de la cubierta para dotar al edificio de todo 7 - - -
A Servicios © Tiendas
el programa complementario, liberando el J
interior y fomentando, as/, la ancestral cualidad S Mercado Viviendas El gran muro cortina de 40*40 se presenta
de plaza y lugar de encuentro de los mercados. A como cerramiento del vacio estructural para
i La estructura genera un desarrollo privado que | impedir los fuertes vientos.

o proporciona la creacién en el centro de un
espacio piblico formado por un arco de 40m de
Debido a la tipologia del mercado el proyecto  |altura, 70m de ancho y 120m de largo, perfora- | €I gran vacio estructural se presenta como la
aparte de ser monumental ha logrado desarro-  |do por las ventanas cuadradas de los aparta- | principal solucion luminica para el proyecto
llarse de manera lineal mentos. Esta plaza cubierta tiene un techo con — T —

forma de arco que abarca un espacio de unos ,J?'T‘
8.400 metros cuadrados, con espacio para 100
puestos de mercado.

il

il

[}~ P

N ako ok
'@l i lal =]
E b
Tambien se concible como un gran espacio
monumental en forma de arco limitado por
- Organigrama
viviendas, conciblendose como una estructura rumeds =
Zona humeda  Z semihumeda  Zona seca

generadora de espacio. ey i o

+Concreto pretensado T"“f"‘"”""‘

Vidrio

Adaptado de “markthal / MVRDV” por Archdaily. s.f. https://www.archdaily.co/co/734117/markthal-rotterdam-
slash-mvrdv/5431b0acc07a80548f0005be-markthal-rotterdam-mvrdv-photo?next project=no

17.2Central mayorista de Antioquia - Itagui
La central mayorista de Itagli cuenta con un recorrido histérico desde 1969, con el fin de
brindar una respuesta al problema urbanistico y social que genero el sector de implantacion

y las tradicionales zonas de negocios.

Debido a su trayectoria y rehabilitacion actualmente se posiciona como el centro de

abastecimiento agroalimentario mas importante del noroccidente colombiano, esto gracias a


https://www.archdaily.co/co/734117/markthal-rotterdam-slash-mvrdv/5431b0acc07a80548f0005be-markthal-rotterdam-mvrdv-photo?next_project=no
https://www.archdaily.co/co/734117/markthal-rotterdam-slash-mvrdv/5431b0acc07a80548f0005be-markthal-rotterdam-mvrdv-photo?next_project=no
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la amplia oferta comercial en productos agricola y agropecuarios y en servicios

complementarios como los ofrece actualmente. (Central mayorista, s,f)

Tabla 8.

andlisis Central mayorista de Antioquia — Itagui.

CENTRAL MAYORISTA DE ANTIOQUIA - ITAGUI

Proyecto y caracteristicas Orden y composicion Uso y funcion del edificio Estructura y soporte Tipologia y lenguaje Contexto

i i funcionan como zonas comer- " " .
Afio de construccién: 1969 La Mayorista es el centro de abastecimiento| 0o e o mues. 108 Dloaues que La estructura busca implemantar demarcacio- | La Central Mayorista de Antioquia presta sus
Matriz: Secretaria de Hacienda de agroalimentario mas Importante del norocciden- B loay P ciales mayoristas y minimoritas o las bodegas de [ nes en los accesos principales, que conllevan a | servicios desde el municipio de Itagdi, barrio

‘ ¢ locales o galpont
te colombiano; alberga en sus 288 mil metros ['© POr 10¢ales © galpones o bodegas o puestos. gimacanamiento de productos agropecuariosse | astalecer un lenguaje en la estructurs, | Santa Maria, a sélo 10 minutos del centro de

Antioquia cuadrados, a més de 60 mil personas diarias, caracterizan por tener una estructura aportica- Medellin y cerca de la estacion Ayurd del
Superficie total: 282.000 m2 quienes durante mas de 44 afios la han elegido g ™ . t . N
Tipologla: Centro de abastacimiento | P2 545 PTecos competitivos, variedad y calidad

§ d

sus productos.
agroalimentario ’

Ubicacion

€l modulo principal de control, se caracteriza
por tener celosias metalicas, con el fin de con-
troalr el accesos de luz natural en el interior de.

La estructura cuenta con 5 accesos peatonales y R
2 accesos vehiculares, que conducen 3 vias
Central mayorista  Central industrial

€l proyecto se caracteriza por tener una circula- | prinicipales de la ciudad, buscando generar una | @ Columnas Vigas n edificacion
fin de distri- ion de los accesos principales. . Avenida regional @ Centro de disefio

buir las actividades linealmente y facilitar ol La estructura genera una repeticion de arcos,
|

. @ Estacion del metro
acceso  a los vehiculos de  carga.

& indluir iluminacion natural estableciendo una
relacion interna - externa

La central mayorista cuenta con una ubicacion
estrategica que se conceta con una via principal

para la ciudad y una via regional que Ia conecta
directamente con el centro de medellin, a nivel
de transporte publico cuenta con estaciones

La central mayorista de Antioquia, es un centro que ayudan al transporte  peatonal

de abastecimiento agroalimentario ubicada en -
Itagui, Colombia. Se consicera el principal mer.
cado mayorista de productos de consumo en el
area metropolitana del valle de aburra.

Enla fachada tambien se propone el disefo de
un muro cortina que controla el acceso de luz
natural en zonas especificas y estableciendo un
contraste en el disefio de las fachadas.

® zona comercial Auditorios

e Zona administrativa 17 }Accesos principal

£n la parte norte de la construccion se ubica un
niveles, con la i ¥
el control del accesos de los vehiculos

le ingresan mas de 400 vehiculos
de carga que equivalen a mis de 4.000 tonela-
das frutas, hortalizas, granos, licteos, cArnicos,
abarrotes entre otros

O Carrera’s2

"t Avenida regional - Carrera 42
Conexion estacion del metro

Central mayorista

Estas iniciativas se han trabajado para cumpli
con las ideas generales de los comerdiantes
copropietarios apuntandole a satisfacer sus
requerimientos y necesidades de desarrolloy d
Poroo vy e ©oc B0 M {5 construccion acoge alvededor de 1.500 N
comerciantes (distribuidos en 29 blogues cons- | Su distribucion espacial Intera, se caracteriza
truidos), todos ellos unidos a empleados, traba- [ por tener modelos de mercado seccionados,
jadores de carga, dependientes, entre otros. mayorista © minorista con una diversidad de
stand segun los alimentos comercializados.

Zona comercial 20na de descarga

<} Estacionamiento de carga y descarga

Adaptado de “resefia historica” por Central mayorista de Antioquia. s.f. https://www.lamayorista.com.co/quienes-
somos/resena-historica

17.3Corabastos (central de abastos de Bogota)

La central de abastos de Bogotda mas conocida como Corabastos, es la mas grande de
Colombia y la segunda mas grande Latinoamérica, cuenta con una &rea total de 42
Hectareas, la cual se compone de 57 bodegas para la venta y almacenamiento de productos
alimenticios que abastecen gran parte del pais, cuenta con una ubicacién estratégica en el

sur de la capital, conectada por vias principales para distribuir los productos alimenticios,


https://www.lamayorista.com.co/quienes-somos/resena-historica
https://www.lamayorista.com.co/quienes-somos/resena-historica
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internamente se subdivide o sectoriza por productos con el fin de establecer un orden en las

circulaciones internas.

Tabla 9.

andlisis central de abastos de Bogota.

CORABASTOS - Central de abastos de Bogota

Proyecto y caracteristicas Orden y composicion Uso y funcion del edificio Estructura y soporte Tipologia y lenguaje Contexto

Afio de construccion: 1970 Corabastos, se identifica por contener una cen- | La estructura busca sectorizar los productos conlLos bloques que funcionan coma zonas comer-| La demarcacion de accesos se caracteriza por | I contexto principalmente se condensa de

Afio de rehabilitacion: 2004 tralidad e integracion urbana en el sur de Ia | el fin de distribuir las funciones adecuadamentelciales mayoristas y minimoritas o las bodegas de | poseer controles de acceso con cublertas meta- | barrios de desarrollo informal que representa
: ciudad, cuya actividad de mercadeo de produc- |y sectorizar los productos en el interior del area ylalmacenamiento de productos agropecuarios se | licas, con cerchas que soportan la misma y mo- | inseguridad para la ciudad, por eso mismo la

Arquitecto: Hugo Herrera tos agropecuarias y de actividades comerciales e | las bodegas, buscando una facilidad de circul ‘Saner una sstructurs enchapados  en  baldosa, | €entral de abastos genera una centralidad

comercial y de abastacimiento para el sector, la

Tipo de edificio: aislado ndustriles y de negoclos, s concentran | clon Internaly un soporte de cubierta con cerchas metakicas|
localidad, la ciudad y hasta el pais.

N alrededor de a misma relacionando directamen-
Superficie total: 42 Hc te I cudad con b region e
Area de influencia: 266,8 Hc incluso con e pais

Tipologia: Central de abastos

Predios
Construidos

Barrios de desarrol
informal

Ubicacién

Anivel vial, se posiciona como un punto central

/ - X para la ciudad va que cuenta con vias principa-
La composicion © recorridos de la estructura se @ Columnas Vigas @ Cubiorta les circundantes como o es la Av. las amercias y
caracterizan por ser lineales en forma de espina Cerchas metalicas la Av. ciudad de cali, que genera una articula-

Ejes secundarios ' Ejes principales
modulo anchapado

Apartir de eso se zonifica Ia densidad de bodega-| - Cerchas metalicas
dehneslaoc combinando la circulacion pezt:malv Je, respecto a la afluencia de los productos y su cion de la estructura con el resto de la cludad
vehictar 173 f comercializacion, separando tambien la z0na Todas las bodegas cumplen con el mismo Pare asagurar un sdecusdo abasteckmiento de

Tambien se caracetriza por tener una estructural
aporticada con mamposteria 3 Ia vista comol
determinantes de fachadas y en casos se eviden-|
cla ventaneria metalica con disefios especificos

lenguaje,que representa la circulacion lineal y | Productos agricolas
se subdivide en las 29 bodegas con su servicio

especifico.

y los usos

Corabastos es una plaza de mercado situada al
sur de la ciudad de Bogota, es Ia plaza de merca-
do més grande de Colombia y la segunda mds
grande de Latinoamérica y actualmente la admi-
nistra la Corporacién de Abastos de Bogots S.A

I[E:::
M o
e

Frats
*3\ 3
Y

_ € las z0nas de alta densidad de bodegaje y en.
<1 Composicion y distribucion 3 90° general toda Ia edificacion consolida un mismo
sistema de cargue y descargue en forma lineal,|
dejando Internamente adecuados espaclos para

Tambien se realiza un analiss de os principals
! 4| flujos peatonales, teniendo en cuenta los

lovidencia en los recorridos, tambien se realiza Vehiculos de carga 105) @ columnas ' Cerchas metalicas principales recorridos de los usuarlos, Ios dlas

una sectorizacion de servicios para generar un | € @ U e 1 i ¢ o 3 de mayor confluencia peatonal y kas circulacio-

[Apartir de la composicion ortogonal que se

orden  de servicios en la compasicion. €n ta cublerta se caracteriza por componerse de| nes estrategicas para una adecuada circulacion
teja o cublerta metalica, soportada y amarradal
[por medio de una cercha vista en la parte supe-

rior de la estructura

PRINCIPALES FLUJOS PEATONALES.

Las estructura de Corabastos comprenden un
drea total de 420.000 metros cuadrados, sede|
situada en la Avenida Carrera 80 No. 2-51 en el
barrio Kennedy en la ciudad de Bogots, por otro|
lado consta de 57 bodegas para venta y almace-
namiento  de  productos estructura -

} files viales requeridos parala escala de la central
de abastos, generando problematicas internas.

i

de  movilidad peatonal y  vehicular.

- FLUJO PEATONAL SEMANAL
Via de circulacion @ Area de estacionamientof Cubierta metalica @ Cerchas metalicas
TOTAL 207.752
€1 disefio busca generar recorridos peatonales
internos en los bloques de ventas con el fin de no t————
interrumpir 1a circulacion vehicular y no generar
ruces de la misma

ubace | Domisgs.
30 0 WA LA 201 51098 1348

La central de abastos de Bogota, establece ope-
raciones estrategicas con la ciudad y municipios
como Funza, Soacha, Chia, entre otros, relacio-
nes de abastecimiento y distribucion generando
corredores comerciales con sectores distantes
del pais.

Adaptado de “Corabastos central de abastos de Bogota” por Acosta y asociados. 2020.
https://docplayer.es/181092873-Corabastos-central-de-abastos-de-bogota-diagnostico-y-propuesta-para-la-
formulacion-del-p-r-m.html

18 Proyecto

El proyecto se divide inicialmente en tres fases, cabe destacar que el proyecto principal se
centra en el desarrollo del complejo agropecuario Tierra Blanca, el cual se proyecta con el
fin de brindar un espacio adecuado para efectuar los procesos de comercializacion

agropecuario en el municipio, en segundo lugar encontramos la rehabilitacién del predio


https://docplayer.es/181092873-Corabastos-central-de-abastos-de-bogota-diagnostico-y-propuesta-para-la-formulacion-del-p-r-m.html
https://docplayer.es/181092873-Corabastos-central-de-abastos-de-bogota-diagnostico-y-propuesta-para-la-formulacion-del-p-r-m.html
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donde actualmente se encuentra la plaza de mercado el cual se desarrollara la Concha
acustica campesinos, acompafado del comercio temporal y por ultimo a nivel urbano la
conexion entre los puntos importantes como lo son, el parque principal, la concha acustica

campesinos y el complejo agropecuario Tierra Blanca.

Figura 16.

Analisis llenos y vacios.

Actual plaza de mercado y centro de
desarrollo comercial.

\-"*»-—v-"-._.,,,m' Parque principal de Ramiriqui y centro
e " historico municipal.

Elaboracién propia.
18.1Complejo Agropecuario Tierra Blanca
El proyecto se basa principalmente en un complejo agropecuario que brinde espacios
adecuados para la comercializacién, acopio y distribuciéon de productos agropecuario en
Ramiriqui, la provincia de Marquez y municipios cercanos, articulando todos los analisis e
investigacion anteriormente nombrado se realiz6 un comercio minorista el cual trabajara
todos los dias con un comercio local a disposicién de toda la poblacion, y un espacio con
comercio mayorista el cual se habilite 2 o 3 dias a la semana para efectuar a totalidad las

actividades comerciales.
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Figura 17.

Implantacién Complejo agropecuario Tierra Blanca.

Elaboracién propia.

Por consecuente se realiza un programa arquitecténico el cual aporta al proyecto
compositivamente, debido a que se distribuyen adecuadamente las actividades con el fin de
articular adecuadamente y brindar espacios necesarios para el adecuado abastecimiento de
los alimentos, como lo son zonas de refrigeracion, zonas de desinfeccion, médulos de

venta, plazoletas de comida, comercio temporal, zonas de servicios, entre otras.

Figura 18.

Complejo agropecuario Tierra Blanca.
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PROGRAMA

ARQUITECTONICO

FUNCIONALIDAD CIRCULACIONES

=
PLAZOLETA DE COMIDAS bq

MODULOS DE RESTAURANTES = = = = = =

e i|

CUARTODEBASURAS = = = = == ======

/‘@’
CUARTO DE MAQUINAS §R%m@ = = = = = = 1
453 1
ZONA DE DESINFECCION Y IR
CUARTOS FRIOS el

MODULOS SEMI HUMEDOS = = = = =

MODULOS DE CARNES - -

CUARTO DE BASURAS = = = o = = o o = = = - -
ZONA DE DESINFECCION Y ; :
CUARTOS FRIOS o
MODULOS SEMI HUMEDOS = = = = = = = = =

MODULOS DE CARNES [ /] = = = = = = =

MODULOS DE GRANOS @

ZONA DE DESCARGUE

Elaboracién propia.

Cabe destacar que el predio seleccionado para realizar el traslado y la edificacion del

Complejo Agropecuario Tierra Blanca contaba con una pendiente debido a la topografia del

lugar, por eso mismo el proyecto cuenta con un escalonamiento con el fin de adaptarse a la

topografia del terreno y seguir cumpliendo adecuadamente con actividades basicas y de

ordenamiento como lo es la zona de carga y descarga, el abastecimiento de los puntos de

ventay los accesos.

Figura 19.

Corte longitudinal.
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Elaboracién propia.
18.2 Médulos de venta
A partir de los andlisis realizado para identificar los productos de mayor comercializacién y
produccién en el territorio se puedo concluir que son productos caracteristicos como la
papa, frijol, maiz, haba, arveja, hortalizas y frutales como uchuva, feijoa, entre otras,
productos principalmente que se categorizan en productos semihimedos, por eso mismo se
identificd que el proyecto incluiria 3 mddulos de venta especiales para la categoria de
productos los cuales se disefiaron médulos esquineros y médulos medianeros, por eso

mismo se realiz6 el disefio de los médulos.

18.2.1Modulo Semihimedo

El médulo de productos semihimedos cuenta con una zona de almacenamiento en la parte
posterior, una zona de exhibiciéon de productos y una zona de pesado, pago de los
productos y se realiz6 la proyeccién de una circulacién de atencion para el usuario con el fin
de no irrumpir la circulacion del complejo agropecuario, cuenta modulo cuenta con un area

total de 22m2.

Figura 20.

Moédulo de venta semihimedo.
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Elaboracion propia.

18.2.2Modulo humedo

El médulo de productos himedos esta disefiado para productos carnicos, pescados
mariscos, entre otros, alimentos los cuales deben contar constantemente con refrigeracion y
previa desinfeccion para la manipulacién, por eso mismo el médulo cuenta con zonas de
lavado, zonas de refrigeracion y almacenamiento, zona de exhibiciéon y zonas de pesado,
cuenta con una proyeccion de circulacion para el comprador, el modulo en su totalidad

cuenta con un area total de 9m2.

Figura 21.

Moédulo de venta himedo.
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Elaboracion propia.
18.2.3 Modulo seco
El mdédulo de productos secos esta disefiado como su nombre lo indica para productos
secos, especialmente granos, o productos como frutos secos, dulces tipicos, entre otros,
cabe destacar que teniendo en cuenta los analisis los modulos secos son los que se
encuentran en menor proyeccion para el complejo debido a que no se efectia en mayor
estandar la comercializacion de dichos productos, sin embargo el modulo cuenta con zona
de exhibicion de productos, zona de pesado y zona de circulacion externa, el modulo en su

totalidad cuenta con un area de 6mz2.



COMPLEJO AGROPECUARIO TIERRA BLANCA - RAMIRIQUI. 60

Figura 22.

Médulo de venta seco
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Elaboracién propia.

Para concluir el proyecto busca establecer una conexion y un mejoramiento urbano y
arquitectonico al municipio, con el fin de posicionarlo a nivel econémico, turistico y
agropecuario como un centro de distribucion y acopio de la provincia y la regién, por medio

del complejo agropecuario Tierra Blanca.

Figura 23.

Complejo agropecuario vista externa 1.

Elaboracion propia.

Figura 24.
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Complejo agropecuario vista externa 2.

Elaboracion proplé.
Figura 25.

Complejo agropecuario vista interna 1.
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Elaboracion propia.
Figura 26.

Complejo agropecuario vista interna 2.
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Elaboracion propia.

18.3 Concha acustica los campesinos

Teniendo en cuenta que el predio de la antigua plaza de mercado se quedaria vacio y con
problematicas debido a el traslado de actividades lo que conllevaria a conformar un vacio
urbano que afectaria el desarrollo del municipio y la afectacion la zona residencial del
contexto inmediato.

Por consiguiente, el proyecto busca la restauracion del espacio por medio de una concha
acustica que brinde a los habitantes un espacio adecuado para la realizacion de evento y el
encuentro cultural, teniendo en cuenta que el municipio no cuenta con espacios para

realizar dichas actividades.

Figura 27.

Concha acustica Los campesinos.
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Elaboracién propia.
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Por otro lado, en la rehabilitacién del espacio, también el proyecto buscar incluir comercio

temporal, con el fin de no perder la actividad que el espacio siempre ha manejado, solo que

el comercio es menor escala y principalmente se propone para comercio gastronémico y

cultural con el fin de dar a conocer a los turistas las costumbres del municipio, para este

comercio también se propone un médulo especificamente un contenedor de comercio

temporal adaptable para diversos usos.

Figura 28.

Modulo comercio temporal.

usos.

nalizacion { i i
e eventos - v Modulos comercio
pecuario. temporal.

Elaboracion propia.

====: Modulos con la capacidad
de adecuacion de diferentes
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Por ultimo el proyecto de rehabilitacion busca brindar y aumentar el indice de espacio
publico al municipio, debido a que actualmente cuenta con un déficit de este y generar una
articular urbana que potencialice el desarrollo del municipio, por lo mismo busca brindar
zonas de parqueo en la parte inferior de la concha con el fin de generar una movilizacion y

estacionamiento organizado.

Figura 29.

Vista Concha acustica.

Elaboracion propia.

Figura 30.

Vista Concha acustica.
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Elaboracién propia.
18.4 Conexion urbana

Por ultimo y no menos importante el proyecto establece una conexion urbana de puntos
importantes para el municipio como lo es el parque principal, la concha acustica Los
campesinos y el Complejo agropecuario Tierra Blanca, por medio del actual eje peatonal
gue conecta el parque principal y la actual plaza de mercado, generando una
reestructuracion urbanay la peatonalizacion de la carrera 7 con el fin de conectar
peatonalmente la concha, el complejo agropecuario y el terminal de transporte
estableciendo una conexién de usos que brindara una mayor facilidad de desplazamiento y

prioridad peatonal debido a que el municipio no cuenta con dichas alternativas.

Figura 31.

Conexién urbana.
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Elaboracion propia.
Figura 32.

Perfil urbano.

Elaboracion propia.
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Figura 33.

Vista Urbana.

Elaboracion propia.
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