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Resumen

Este trabajo propone desarrollar la nueva plaza del municipio de Villeta, a partir del
concepto de la reconfiguracion mediante el disefio arquitectonico con el propoésito que esta sea
un icono de identidad para los Villetanos. Para ello se identifican los actuales problemas,
oportunidades y potencialidades de la plaza de mercado, su entorno con sus dinamicas socio-
territoriales que lo enmarcan en una escala de impacto urbano, para cualificar su potencial
espacial y la puesta a prueba en un escenario real. Este ejercicio permite ademas evaluar la
aplicabilidad del concepto de reconfiguracion en la interpretacion y manejo de estos

equipamientos urbanos que trasforman la ciudad.

Palabras claves: plaza de mercado, reconfiguracion, equipamiento urbano, disefio arquitecténico.

Abstract.

This work proposes to develop the new town square of Villeta, based on the concept of
reconfiguration through architectural design with the purpose that this is an identity icon for the
Villetanos.

In order to do so, the current problems, opportunities and potentialities of the market place, its
environment with its socio-territorial dynamics are identified, that frame it in an urban impact
scale, to qualify its spatial potential and put it to the test in a real scenario. This exercise also
allows evaluating the applicability of the concept of reconfiguration in the interpretation and
management of these urban facilities that transform the city.

Keywords: market places, reconfiguration, urban equipment, architectural design



1. Introduccion.

El presente proyecto de grado se enmarca dentro de la linea de investigacion de habitat
socio cultural, en la categoria de disefio arquitecténico, que tiene como objetivo reconfigurar el
equipamiento urbano, especificamente la plaza de mercado del municipio de Villeta. Esto surge a
partir del interés en conocer el fendmeno de las plazas de mercado como parte de un hecho
urbano y arquitecténico presentes en la evolucion de las ciudades y su transicion de espacio

abierto a conjunto de edificios.

Se ha tomado como caso de estudio la plaza del municipio de Villeta Cundinamarca
dada su importancia regional e histérica como centro territorial de la provincia de Gualiva en
Cundinamarca. A partir de este hecho la investigacion se centra en el analisis de la influencia que
ejerce la plaza de mercado en su entorno y como contribuye a la configuracién de centralidad
urbana. Asi mismo se determina cuales son los problemas y potencialidades que tiene la plaza de
mercado en la transformacion urbana del municipio, considerando el planteamiento desde el
disefio arquitectonico y este a su vez como se reconfigura el espacio del entorno inmediato como
estrategia urbana que fortalece la actividad comercial de los multiples productos agricolas y la

identidad cultural de los Villetanos.

Es por ello que con la trasformacién del espacio arquitectonico y publico, se logra
mejorar las condiciones sociales de los trabajadores, comerciantes y visitantes de la plaza de
mercado, evitando el surgimiento de mercados emergentes que por ser atractivos a los
compradores desplaza y deteriora la plaza de mercado, siendo esta centro de tradiciones

culturales y folcloricas.



2. Planteamiento del Problema.

Las plazas de mercado son un tipo de equipamiento urbano que ha influido en la
transformacion de las areas urbanas. Para Baquero, las ciudades en Colombia estan sufriendo un
algido problema y es el del insuficiente y obsoleto aprovisionamiento de alimentos, situacion que
viene a causar efectos negativos en los campos econdmicos, sociales, higiénicos y culturales.

(Baquero, 2011, p. 8).

Un estudio realizado en el afio 2008 por el IPES, (Instituto para la Economia Social), en
las aproximadamente 800 plazas de mercado que existen en el pais, 750 son ineficientes,
inadecuadas, mal disefiadas, mal localizadas, pequefias 0 demasiado grandes, en relacién con el
tamafio de la poblacidn. Este es apenas parte del diagnostico, donde de no buscarse soluciones
adecuadas, estos sitios tradicionales de distribucion de alimentos, donde se teje la historia de

muchas personas, desapareceran en un futuro no muy lejano.

Las plazas de mercado han decaido debido a la falta de politicas publicas y al descuido
administrativo. La generacion de un nuevo modelo de abastecimiento mé&s atractivo para la
poblacion, donde la confluencia de servicios, la accesibilidad en el transporte y la novedad de los
nuevos nodos comerciales atrajeron a la poblacion, y por ello se desplazé el concepto de la plaza
de mercado de lugar para el encuentro social y con valor histérico a un espacio donde predomina

el deterioro espacial y de uso exclusivo para las personas de bajos recursos econémicos.

Problematica que se ve reflejada en el municipio de Villeta, donde la plaza de mercado
actual presenta una infraestructura fisica inadecuada para el desarrollo de la actividad comercial.

Esto conlleva a que se presenten problemas ambientales que impiden se cumplan las normas de



saneamiento basico, invasion del espacio publico, deterioro en el entorno urbano, problemas de
movilidad y déficit de estacionamientos vehiculares e ineficiencia en zonas de cargue y

descargue.

Todo lo anterior afecta el valor de identidad y cultura que representa la plaza de

mercado como hecho urbano arquitectonico.
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3. Justificacion

La presente investigacion analiza el problema de las plazas de mercado, especificamente la

plaza de mercado del municipio de Villeta y como ésta afecta su entorno inmediato.

Villeta por ser capital de la provincia de Gualiva, tiene una importancia regional en el acopio
y distribucion de productos agricolas, siendo el Gnico municipio que cuenta con una plaza de
mercado como central de abastecimiento. ElI municipio de Villeta adquiere importancia
econdmica debido a su cercania con Bogota y que desde alli hoy dia empieza la via ruta del sol,
lo que permite una gran movilidad de mercancias y productos agricolas, desde el interior hacia

el norte del pais, siendo Villeta un paso obligado para todo tipo de productos.

La plaza de mercado del municipio de Villeta, se ha desarrollado a partir del planeamiento
del abastecimiento, la cual ha contribuido en la interaccion social, econdmica y el crecimiento de

la actividad comercial.

La disposicion de la plaza de mercado ha mantenido una fuerte influencia en la dinamica de
nucleos comerciales entorno a la plaza, causando impacto en la trasformacion urbana y en el
espacio publico. Estas trasformaciones que sean generado a partir de la actividad del comercio,
han deteriorado el centro urbano del municipio y el entorno inmediato de la plaza de mercado

causando decaimiento y el deterioro de la misma.

La investigacion busca dar solucién al problema especifico de la plaza de mercado del
municipio de Villeta, reconfigurar la plaza de mercado como hecho arquitectonico rescatando las
actividades socio-culturales, ambientales y potencializar la fuerte influencia de la actividad del

comercio, orientando el mejoramiento del entorno urbano inmediato, para que se integre el
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espacio arquitecténico de la plaza con el espacio publico como estrategia social, estética,
econOmica y cultural, donde se brinde una respuesta a una sociedad justa, sostenible, solidaria,

incluyente, democratica y respetuosa.
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4. Hipotesis.

La reconfiguracion espacial del equipamiento urbano, permite potencializar la plaza de
mercado del municipio de Villeta, las actividades comerciales y las areas aferentes, fomentando
la apropiacion de los espacios arquitectonicos y publicos como reactivacion del equipamiento y

su entorno urbano.
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5. Objetivos.

5.1. Objetivo General.

Reconfigurar la nueva plaza de mercado del municipio de Villeta como hecho arquitectonico

y cultural, a través de una estrategia urbana que trasforme la actividad comercial del entorno

inmediato, potencializando la integracion socio territorial.

5.2. Objetivos Especificos.

» Diseflar la nueva plaza de mercado, para transformar un area urbana de actividad
comercial y turistica, con el fin de contribuir en el mejoramiento urbano del centro del

municipio.

* Implementar la estrategia de articulacion urbana como mecanismo de conexion espacio
publico entre la plaza principal fundacional y la plaza de mercado edificada,

incentivando oportunidades comerciales y turisticas

» Analizar la actividad comercial de la plaza de mercado y su entorno, con el fin de generar
espacios sociales y culturales que le permitan a la poblacién la apropiacion de los

mismos.

* Proyectar un equipamiento urbano teniendo en cuenta los parametros ambientales,

bioclimaticos y de sanidad.
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Generar desde el disefio arquitectdnico estrategias de usos mixtos, donde se pueda

relacionar, comercializar y vender productos asociados a las dinamicas del comercio.

Conceptualizar a través del disefio analogias arquitectonicas que conviertan la plaza en un

nuevo icono arquitectonico visto desde lo técnico, lo estético y lo funcional.

Organizar la movilidad vehicular con una estrategia de cargué y descargué, con vias de

movilidad restringida, reduciendo el trafico vehicular por la actividad del comercio.
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6. Marcos

A continuacion se determinan cuatro marcos que sustentan esta investigacion. En primera
instancia se relaciona el marco Historico del municipio de Villeta, seguido a ello el Marco
Normativo que evidencia los aspectos legales y administrativos que determinan las plazas de
mercado en Colombia. Asi mismo fue necesario analizar un Marco Referencial estudiando los
modelos de las plazas de mercado que por su importancia urbana y arquitectonica que han
permitido la reconfiguracion de diferentes contextos socio territoriales. Por ultimo sea planteado
un Marco Conceptual que permite generar identidad al proyecto y lo en marca como nuevo

simbolo urbano.

6.1. Marco Historico

De acuerdo a la pagina Web oficial de la alcaldia de Villeta; se fundd el 29 de
Septiembre de 1551 con el nombre de Villeta de San Miguel. Sus fundadores fueron Don Alonso
de Olalla y Don Hernando de Alcocer. Estos dos personajes fueron comisionados por Don
Gonzalo Jiménez de Quezada para que intentaran someter a los Indios Panches, nativos,
guerreros y antropéfagos, habitantes de esta region, entre los que se contaban las tribus Tobia

(Canasta), Cune, Namay, Mani (Oro ajeno) y Chapaima.

Como antecedente agricola; Don Hernando de Alcocer trajo la semilla de cafia y la
cultivé beneficiandola luego en rusticos trapiches de madera y de piedra. Posteriormente, en

1816 lleg6 a Colombia Don Guillermo Wills y se consagr6 a sembrar cafia cientificamente y a
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beneficiarla en el primer trapiche movido por agua que se instald en el pais. Este Gedlogo de

Oxford se dedic6 también a la industria del aguardiente.

En 1552 se construyé la primera Iglesia dando asi comienzo a la historia eclesiastica de
Villeta a donde fueron enviadas tres comunidades: la Franciscana, la Agustina y la Dominica
para catequizar a los indios. En 1589 se desatd la primera epidemia de viruela que por poco
devasta a los indios. Por la misma época el gobierno de Villeta establecio el famoso suplicio en
la plaza mayor, llamado “"El Rollo “ qué consistia en una columna de piedra en donde se azotaba

a los deudores morosos y se ajusticiaba a los malhechores.

En 1815 el Libertador Simon Bolivar llegd a Villeta con 2.000 hombres en su viaje de

liberacion a Santa Marta.

En 1828 se construy6 un acueducto de tanque subterraneo que ayudé a solucionar los
problemas sanitarios de la época, el cual sirvié hasta 1898 cuando se construyé el Acueducto

que aun subsiste mediante la Ordenanza No 27.

Alcaldia de Villeta- Cundinamarca. (12 de Septiembre de 2016). Obtenido de
http://www.villeta-cundinamarca.gov.co/Paginas/default.aspx

En 1886 por Decreto No 53 fue creado el Circulo Notarial de Villeta, el Gobernador del
Distrito Federal la sefiala como cabecera del octavo Departamento con Capital Villeta. Poco
después, en 1888 se produjo un incendio que destruyé parte de la poblacion. En Julio 28 de 1928
la Compariia Alemana Philip Holzmann construyé el tramo de ferrocarril que va entre Alban,

Villeta y Cambras cuyo trazado fue ejecutado por el Ingeniero Paulo Pinzon.
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Villeta de San Miguel en 1951 se conforma como una villa de escala y descanso para los

viajeros que transitaban hacia Honda, uniendo a Santafé con Honda

ACOSTA de Samper, Soledad. (1833-1913). Biografias de hombres ilustres o notables
relativas a la época del descubrimiento, conquista y colonizacion de la parte de América
denominada actualmente EE.UU de Colombia. Biblioteca Virtual Luis Angel Arango.

Recuperado de http://banrepcultural.org.

6.2.Marco Normativo

A continuacién se determina las normas ya establecidas por organismos gubernamentales,
para el manejo y control de las plazas de mercado, que sustentan y dan soporte a los parametros

del tema de investigacion.

Es importante resaltar que la intervencion de este tipo de infraestructura es responsabilidad
de la administracion municipal, considerando lo sefialado en el Articulo 76 de la Ley 715 de
2001, donde se establece que corresponde a los municipios, directa o indirectamente, con
recursos propios, del Sistema General de Participaciones u otros recursos, promover, financiar o
cofinanciar proyectos de interés municipal y en especial en material de equipamiento municipal,
la responsabilidad de construir, ampliar y mantener la infraestructura del edificio de la plaza de

mercado, cuando sean de su propiedad.

Para la construccion de plazas de mercado se deben seguir los lineamientos determinados en
el Decreto 3075 de 1997, en el cual se establecen las disposiciones de orden publico que regulan
todas las actividades que puedan generar factores de riesgo por el consumo de alimentos,

reglamentando la Ley 9 de 1997 donde se dictan las medidas sanitarias y buenas practicas de


http://banrepcultural.org/
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manejo de los alimentos. Por ello, se debe tener en cuenta esta Gltima reglamentacion para la

adecuada comercializacién de los alimentos.

Actualmente, el plan maestro de abastecimiento y seguridad alimentaria (Decreto 315 del
2006) ha propuesto resolver la problematica en la escala metropolitana, ha determinado una
organizacion logistica en la distribucion y articulacion entre plazas de mercado en forma de red,
donde cada plaza de mercado es un punto y debe ser intervenido en su edificacion y su predio

para mitigar impactos por medio del plan de regulacion y manejo.

6.3. Marco de Referencial.

En Colombia el mercado ha sido manejado en forma empirica, casi sin tecnologia, debido
fundamentalmente a los siguientes factores: La topografia colombiana, que dificulta las
comunicaciones y hace muy complicado el establecimiento de una red de distribucién adecuada.
La urbanizacion acelerada que ha vivido Colombia en los Gltimos afios, que se ha dado casi sin
planeacion, debido a factores de violencia y falta de recursos para el desarrollo adecuado del
campo, asi como la deficiencia en la infraestructura vial que dificulta la comercializacion

agricola. Areiza, V, 2006.

Lo anterior debe llevar a los comercializadores agricolas pensar en implementar
mecanismos para modernizar, movilizar, comercializar y manejar adecuadamente los mercados
globales que les brindan multiples oportunidades y al tiempo se convierten en oportunidades de

desarrollo.

Se estudiaran como referentes los casos de plazas de mercado de ciudades que para objeto

de esta investigacion sirvieron de referente urbano arquitectonico, debido a la similitud de las
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dindmicas socio-territoriales, y que con el paso del tiempo han necesitado procesos de cambio

cuya finalidad fue rehabilitar, regenerar y transformar.

Mercado central de Santiago de Chile (Chile)

El Mercado Central de Santiago se encuentra dentro de la comuna de Santiago, en el centro
histdrico de la capital chilena, entre las calles Ismael Valdés Vergara, 21 de Mayo, San Pablo y
Puente. El edificio se comenz6 a construir en 1869 y fue inaugurado el 23 de agosto de 1872,
hace 144 afios. Fue declarado Monumento Historico el 15 de junio de 1984 e integra el circuito
Santiago patrimonial de la Ruta Capital, se ha catalogado como el quinto mejor mercado del

mundo.

El mercado central, cuenta con 241 locales, entre ellos, pescaderias, puestos artesanales,
carnicerias, queserias, abarrotes, botillerias, hierberia y panaderia, trabajan alrededor de 800
personas que le dan vida a este espacio, haciéndolo llamativo tanto para el turista y como para el

chileno. (Tomado de la revista National Geographic, 2012 vol. 2)

Figura 1.Fotografia mercado central de Santiago de Chile.

Figura 2. Fotografia mercado central de Santiago de Chile

Fuente:http://santiagounlugarconhistoria.blogspot.com.co/p/mercado-central.html


http://santiagounlugarconhistoria.blogspot.com.co/p/mercado-central.html
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El mercado central de Santiago de Chile, es de importancia por su valor patrimonial, como
simbolo de identidad cultural y gastronémica. A partir de la centralidad del mercado, sea
conservado el centro historico de Santiago de Chile, revitalizando el espacio publico y los

edificios contiguos al mercado.

Mercado Santa Catarina (Barcelona, Espafia)

Este fue el primer mercado cubierto de la ciudad, inaugurado el afio 1848. Su historia
empieza con el derribo del convento de Santa Caterina, cuyos terrenos fueron concedidos al

ayuntamiento de la ciudad para levantar el mercado.

El mercado forma parte del conjunto de rehabilitaciones que realiza el Instituto de Mercados
de Barcelona, se encuentra en el distrito de Ciutat Vella sobre la avenida Francesc Cambd

formando parte de la intervencion urbana de rehabilitacién de la zona.

Figura 4. Fotografia mercado santa Catarina Barcelona

Figura 3. Fotografia mercado santa Catarina Barcelona
- Espafia.

- Espafa
Fuente: http://es.barcelona.com/directorio_de_barcelona/monumentos/mercat_santa_caterina

La esencia de este proyecto se basa en el disefio de su cubierta, la cual parte de la metafora

de un inmenso mar coloreado por el recuerdo de frutas y verduras, es una propuesta de


http://es.barcelona.com/directorio_de_barcelona/monumentos/mercat_santa_caterina
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revitalizacion sobre el tejido urbano y juega un importante papel en la recuperacion urbanistica

del sector contiguo al mercado.

Plaza de mercado 9 de Octubre (Cuenca Ecuador)

El Mercado 9 de Octubre esta ubicado en el centro histérico de la ciudad, entre las calles
Mariscal Lamar y Hermano Miguel. El edificio fue construido a principio de los afios 30 del

siglo pasado, y recoge los rasgos y caracteristicas de la arquitectura de la época en la ciudad.

La presencia del mercado gener6 un cambio del uso de suelo en las construcciones
circundantes. Tiendas y bodegas, consignaciones y abacerias fueron estableciéndose afirmando

una tendencia hacia la actividad comercial del sector.

El inmueble donde funciona el mercado ha permanecido inalterado hasta la actualidad. Sin
embargo, la presencia de casetas de venta exterior y las baterias higiénicas ubicadas préximas a

la plaza deterioraban la imagen del mercado.

(Tomado de Albornoz; Boriz 2015)

Figura 6. Fotografia plaza de mercado 9 ) Figura 5. Fotografia plaza de mercado 9
de Octubre, Cuenca-Ecuador Figura 7.fotografia plaza de mercado 9 de Octubre, Cuenca-Ecuador

de Octubre, Cuenca-Ecuador

Fuente:http://www.borisalbornoz.com/proyectos/mercado-9-de-octubre


http://www.borisalbornoz.com/proyectos/mercado-9-de-octubre
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El mercado 9 de Octubre es una rehabilitacién, donde se mantiene el antiguo edificio con su
uso original, mejorando las condiciones de venta para los comerciantes, la higiene, seguridad e
infraestructura. El interior del mercado estaba concebido originalmente en un nivel, con la
intervencion se crean tres niveles, ampliando el &rea y permitiendo albergar de manera ordenada
a todos los comerciantes. Los espacios exteriores del mercado quedan liberados y constituyen
espacios publicos de calidad para el disfrute de la ciudadania. La regeneracion urbana cambio el
aspecto de la ciudad y le devuelve al habitante su espacio, sitios de libre transito, seguridad,

generando sentido de pertenecia.

El proyecto integra el mercado con la plaza Rotary, a través de un recorrido peatonal y una

plaza central se convierte en el espacio de confluencia y espera de los compradores.

6.4. Marco Conceptual.

“La Polivalencia es un atributo que permite la multifuncionalidad y la
adaptacion en la que el
usuario participa proponiendo un uso segun le convenga, apropiandose
asi de esta Arquitectura, haciendo de ella su hogar, su patrimonio y
ademas su estabilidad.”

Carli, C. 1976, La Polivalencia, Sus leyes y su Aplicacién en la
Arquitectura).

La Arquitectura Polivalente, admite la creacion de espacios multifuncionales que posibilitan
la apropiacion del espacio, proporcionando cierto grado de libertad y adaptabilidad a los
cambios, orientandola a la sustentabilidad, facultando asi el 6ptimo desarrollo del habitante y el

entorno. La Polivalencia, es un concepto desarrollado recientemente y dice que un objeto
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arquitectonico es polivalente cuando aumentan sus funciones Utiles ofreciendo mayores
servicios, pero la Polivalencia va més alla de la beneficencia econémica, pretende contribuir
socialmente al permitir que los usuarios disfruten de espacios flexibles en los que se puedan
desarrollarse libremente al proponer funciones dependiendo de sus necesidades, habitando

espacios multifuncionales que se adaptan a ellos y no rigidos que los condicionen a un solo uso.

Las plazas de mercado son centros activos de comercio, de encuentro entre los productores y
los comerciantes, pero también entre el campo y la ciudad, son espacios para el intercambio
comercial y cultural, las plazas de mercado tienen un sin nimero de cualidades y beneficios que
hacen de ellas lugares flexibles y adaptables; desde la antropologia los lugares de mercado son
aquellos donde se intercambian no sélo productos, sino también informaciones de todo tipo y

donde se establecen y renuevan lazos personales y grupales.

Segun afirma Rem Koolhaas:

“la flexibilidad no es la anticipacion exhaustiva a todos los cambios posibles. Muchos
cambios son impredecibles. La flexibilidad es la creacion de una capacidad de amplio margen

que permita diferentes e incluso opuestas interpretaciones y usos."

Sin duda alguna las plazas de mercado son lugares que permiten esa flexibilidad, se ha
desarrollado desde la creacion de las ciudades y el intercambio de productos entre pueblos, a
partir del proceso de crecimiento del comercio, es asi que la plaza de mercado se consolida como
un equipamiento necesario para la vida de la ciudad, donde el mercado fue el punto de conexion
directa entre dos tipos de grupos socioculturales, el ciudadano y el agricultor, como un ejemplo

de adaptabilidad
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7. Metodologia de Estudio.

Esta investigacion se plantea desde un enfoque cualitativo, debido a su categoria
arquitectonica y valorizacion, dado a su origen a las cualidades y condiciones actuales de la

plaza de mercado de Villeta y su entorno urbano.

La investigacion es de caracter inductivo, porque nos permite, a partir de la observacion del
problema de la plaza de mercado del municipio de Villeta, generar o plantear posibles
prondsticos de solucion a este problema a través del trabajo de campo realizado y documentado

con soportes fotograficos, y analisis del contexto de elaboracién propia.

Por medio de la metodologia de estudio, y de acuerdo a los autores tonados como base
conceptual y tedrica (Juan Carlos Pergolis y Alvaro Vélez) que se toma de base para la
organizacion de la informacion desde lo histdrico, arquitecténico y lo urbano para dar a
conocer el estado actual de la plaza de mercado y su entorno urbano, buscando encontrar y

entender los problemas, y a su vez buscar potencialidades y estrategias.
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En el siguente esquema se puede apreciar el analisis de estudio desde los diferentes factores

historicos, urbanos y arquitectonicos las cuales determinan las fases a seguir para el desarrollo

del proyecto.

CUADRO DE ESTUDIO METODOLOGICO

[ EL PROYECTO } I
[ LA HISTORIA ]
[ LO URBANO ]
L SITIO ELEMENTOS TIPOLOGICOS CONCEPTOS DE
nformacién sobre determinantes fisico DEL ESPACIO EXTERIOR Y ORIGEN EVOLUCION Y
mbientales con urbanisticas yfuncionales ISU SIGNIFICADO ESENCIA
I
PROCESAMIENTO
INFORMACION
ANALISIS
CONCLUSIONES

Visualizacion de la
estructuraurbana, del
contexto

Freacién de elementos de |
uicio

Propuestas de implantacidn|

Critica de |a propuesta sobre conceptos de
espacio plblico y privado, contextualizad y
eometria

]
[ LO ARQUITECTONICO __|

L TEMA: conocimiento de
0rmas, programay areas

ANALISIS DE
DETERMINANTES

BINTESIS
Tipologia espacial, elementos
morfoldgicosy su significado

RESUMEN:
tipologias de espacio fo
estructura

Figura 8. Esquema de elaboracion propia, interpretacion disefio metodolégico.

{ FORMULACION DE CRITERIOS |

[ FORMULACION DE ESQUEMAS |

EVALUACION DELESQUEMA CON

Beleccion de Ia propuests
escogida |

DESARROLLO
Y
RESULTADO

BASE A VOLUMETRIA,
ESPACIALIDAD INTERIOR Y
FUNCIONALIDAD
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7.1. Andlisis Historico de las plazas de mercado

Desarrollo historico de las plazas de mercado.

Las plazas de mercado se ha desarrollado desde la creacion de las ciudades y el intercambio
de productos entre pueblos, como en el agora era la zona de intercambio comercial y encuentro
social de los griegos, los foros romanos eran el lugar donde se establecian los mercados como
sectores para la toma de decisiones politicas; las plazas publicas y el mercado siempre estuvieron
yuxtapuestas y por lo tanto, contribuyeron al desarrollo de la vida urbana a partir de su

integracion con el entorno.

Figura 9. Imagen modificada de elaboracién propia, analisis Foro Romano.
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El mercado en la edad media

La ciudad medieval se caracteriza por la bipolaridad de la plaza del mercado y la plaza de la
iglesia, aunque no entran en conflicto entre ellas, al ser una de ellas inicamente comercial y la

otra solamente social.

La actividad comercial en el medioevo desarrolla las redes para el abastecimiento en la
ciudad, a partir de la distribucion y los procesos de compra—venta, donde la influencia del lugar
de implantacion de sus locales comerciales dependieron del trafico e influencia poblacional,
configurando un espacio de interaccion e intercambio de servicios y convivencia entre los
habitantes y viajeros de diferentes clases econdmicas. La actividad se desarrolla desde el espacio
publico hacia las construcciones adyacentes que caracterizan al sector por el nombre de las
calles, la presencia del consejo de la ciudad y la iglesia como puntos de atraccion para el
desarrollo de servicios mdultiples que consolidan el mercado. Todo el viario de la ciudad era
un mercado, habiendo especializacion gremial por zonas o calles (zapateros, plateros...). No
obstante, la actividad comercial se intensificara en algunas plazas, porticadas, en las que podran

coincidir varios gremios, dando lugar a la plaza del mercado.
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Figura 10.Imagen modificada de elaboracién propia, analisis la plaza en la edad media.

Las plazas de mercado en la colonia y la republica en el contexto nacional.

El comercio se desarroll6 a partir del abastecimiento de la ciudad antes de la independencia,
durante el periodo de 1700 a 1800, época en que la configuracion de las redes comerciales y la
integracion entre las castas sociales estaban vinculadas con el tipo de productos que consumian,
lugares de adquisicion de bienes y zonas de relacion social claramente diferenciadas; el lugar de
interaccion y unién comun entre las culturas sociales de criollos, indios y terratenientes se

brindaban en los mercados que se realizaban semanalmente en la plaza principal de la ciudad.

El sistema de abastecimiento en la ciudad se establecia a partir de la produccion, ubicacion y
tipos de consumo segun la clase social, que a partir de su distincion se establecieron 3 tipos de

conexiones entre la ciudad, las residencias y el espacio publico.
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Estas conexiones establecidas desde lo econémico con la compra y venta de productos, lo
cultural con el intercambio de recetas, y costumbres alrededor de las mercancias y lo social, con

la recepcion de productos de acuerdo a los usos y estilos de los compradores.

La actividad generada de las plazas de mercado fueron aprovechadas en la época de la
republica, a partir de reubicar a los mercados en la periferia de la ciudad con el objeto de
incrementar la actividad econdmica para generar nuevos epicentros de actividad urbana como
parques y alamedas; y a su vez, gestionar de forma eficiente el proceso de recoleccion,

almacenaje y abastecimiento del mercado asi como el desarrollo y crecimiento de la ciudad.

Con el transcurso de los afios, ya no solo se efectuaba el mercado en la Plaza Mayor, sino
que poco a poco los mercados se desplazaron a las plazas aledaiias a las iglesias y aumentaron su
frecuencia de atencion: dos, tres, cuatro dias a la semana hasta convertirse en sitios permanentes
de expendio y venta de productos especialmente agricolas y carnicos. En 1925 se inicia la
construccion de la edificacion que acogeria a los comerciantes que desde la época de la Colonia,

surtian de mercado a los habitantes del Barrio de Las Cruces.

En 1960 la Empresa Distrital de Servicios Publicos, EDIS, asume la administracion de las
plazas de mercado que funcionaban: Fontibon, Las Cruces, La Perseverancia, Los Martires,
Doce de Octubre, Siete de Agosto, la mayoria en sitios abiertos, con puestos de ventas montados

en las aceras y lotes, sin ningln control sanitario

Durante los afios 1971 a 1974, se construyeron las plazas: Quirigua, Las Ferias, B, Samper
Mendoza, Santander, San Carlos, Perseverancia, la Concordia, Restrepo, Kennedy, Trinidad, con
disefio que incluye puestos fijos, locales fijos, puestos mdviles , locales exteriores, zona de

descargue, y cuarto de maduracion.
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Hoy en dia las Plazas de Mercado estan a cargo del Instituto para la Economia Social,
(IPES) que se ha trazado como objetivo el hacerlas productivas, fomentando la participacion de

los vecinos del sector donde se encuentran ubicadas.

7.1.2. Tipologias desarrolladas a través de la historia.

Durante el proceso de desarrollo histérico del mercado, se configuraron 3 tipologias

principales de este equipamiento: mercado abierto, edificio y conjunto de edificios.

El siguiente esquema resume el analisis histérico de las plazas de mercado, su forma espacial

su ubicacion y el impacto en el desarrollo de la ciudad y como la plaza de mercado se consolida

MERCADO ABIERTO

FORMA IMPACTO
PERIOCIDAD ESPACIAL UBICACION URBANO EJEMPLO
Un dia de mercado | Puestos Sobre la plaza Incremento de la
o individuales central. densidad peatonal y

mercado semanal

alrededor de un
espacio publico

Sobre la calle
principal o en la
entrada principal
de la ciudad.

conflicto vial.

+ Elmercadode Santuario en el departamento de
Risaralda.

MERCADO
EDIFICIO

Actividad constante

Edificacion de
una , doble o
triple altura

Sobre una via de
transporte publico y
cercaaun
equipamiento de
culto

Atraccion de
vendedores de
mercado abierto y
transformacion de
usos comerciales
alrededor de las
edificaciones

CONJUNTO
EDIFICIOS

Actividad constante

Edificaciones con
actividad de
mercado en los
primeros niveles

Alrededor de los
mercados abiertos
ubicados sobre una
plaza o mercado
edificio

Son edificaciones
modificadas por el
mercado, las cuales
incrementan el
proceso de
trasformacion de
usos

Figura 11. Esquema de elaboracién propia, basada en el anéalisis histérico espacial de las plazas de mercado.
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Como un equipamiento necesario para la vida dela ciudad.

7.2. Ubicacion geografica

Una vez entendido el proceso historico de las plazas de mercado de espacio abierto a conjunto

de edificios, es necesario entender el contexto donde se desarrolla el proyecto.

Villeta de San Miguel Arcéngel es un municipio de Cundinamarca (Colombia), capital de la
Provincia de Gualiva, Cercana de Bogota por dos excelentes vias de comunicacion: 1) Bogota -

Facatativa - Sasaima - Villeta. 2) Bogota - La Vega - Villeta.

VILLETA

Figura 12. Imagen de elaboracién propia, ubicacién geografica municipio de Villeta —Cundinamarca.

El Municipio de Villeta se encuentra ubicado sobre la zona noroccidental del
Departamento de Cundinamarca. Situado al Noroeste de Bogota, en un valle pintoresco y fértil
formado por las cuencas del Rio Dulce y el Bituima, que unidos antes de llegar al casco urbano

forman el Rio Villeta. Su localizacion geografica esta a los 5° 01 de Latitud Norte y 74° 28" de
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Longitud Occidental. Su Temperatura media es de 25° C. Tiene una superficie de 140 Kmz2
(14.000 Has). Su altitud esta comprendida entre los 850 msnm en el punto denominado Tobia
Grande, sobre el limite del municipio, y 1.950 msnm en la Vereda la Esmeralda. Su altura sobre
el nivel del mar en el casco urbano estéa entre 779 y 842 msnm EI area urbana del municipio esta

conformada por 37 barrios.

Alcaldia de Villeta- Cundinamarca. (12 de Septiembre de 2016). Obtenido de
http://lwww:.villeta-cundinamarca.gov.co/Paginas/default.aspx

7.3. Contexto Urbano

Area Urbana

Vias principales

Figura 13.Imagen de elaboracion propia, imagen modificada, del PBOT de Villeta —Cundinamarca.

El municipio de Villeta tiene una poblacion de 25,164 habitantes segin el DANE, su

extension territorial de 140.67 Km2 distribuidos en la parte urbana de 2.86 Km2 y en la
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parte rural de 137.78 Kmz2, el 36% de la poblacion se encuentra distribuida en la extension

rural y el 64% restante en el sector urbano.

El PBOT establece las unidades para el uso del suelo y su desarrollo, establecidas de la

siguete manera.

Villeta, A. m. (Enero de 2000). PBOT Villeta. Recuperado de
http://cundinet.cundinamarca.gov.co:8092/entregas/VILLETA_Plan%200rdenamiento_2014 Ju

nio/Acuerdo_033_2000.pdf

Zonas de expansion: Dentro de esta denominacién se incluyen las zonas que a raiz de las
tendencias de crecimiento del municipio se proyectan como de expansion urbana, desarrollo
turistico y construcciones civiles tales como equipamientos. Se les considera como indispensable

para ejecutar diversas acciones dentro de los escenarios prospectivos.

Area de expansion Urbana: Es la zona que en el corto y mediano plazo se destinara a la
ampliacion del casco urbano. En ésta, la incidencia de los riesgos y amenazas naturales no
impide el establecimiento de poblacion permanente. De igual manera, el cambio de cobertura y
uso no implicarian la alteracion de la capacidad productiva del area, asi como graves alteraciones

ecoldgicas locales o regionales.

Area de desarrollo turistico: Las areas recomendadas para el desarrollo turistico son
aquellas que por su infraestructura actual, sus recursos naturales y su valor paisajistico actual o
potencial, se consideran como las de mayor posibilidad de inversion para el establecimiento y
desarrollo de servicios turisticos. Este sector econdomico es considerado como estratégico para el

desarrollo del municipio de Villeta.
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http://cundinet.cundinamarca.gov.co:8092/entregas/VILLETA_Plan%200rdenamiento_2014 Ju

nio/Acuerdo_033_2000.pdf.

7.4. Diagnostico Fisico.

7.4.1. Estructura Ecologica.

Figura 14. Imagen de elaboracion propia, a partir del PBOT. Estructura ecoldgica

Zonas

verdes
. Quebrada

cune
[ Plaza de

mercado
actual

El municipio cuenta con dos parques, el parque central y el del barrio San Cayetano. El

centro del municipio presenta una alta densidad de construccion, al carecer de zonas verdes

cuenta con una cifra muy baja de metro cuadrado por habitante.


http://cundinet.cundinamarca.gov.co:8092/entregas/VILLETA_Plan%20Ordenamiento_2014_Junio/Acuerdo_033_2000.pdf
http://cundinet.cundinamarca.gov.co:8092/entregas/VILLETA_Plan%20Ordenamiento_2014_Junio/Acuerdo_033_2000.pdf
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7.4.2. Usos del suelo.

I Comercio
[ Plaza de

mercado
actual

Figura 15.Imagen de elaboracién propia a partir del PBOT. Usos del suelo.

Se observa que el centro urbano del municipio de Villeta, presenta una alta densidad de uso
comercial, lo cual se ve reflejada su conformacion espacial econdémica y funcional en especial las

manzanas contiguas a la plaza de mercado.

Las plaza de mercado del municipio es un equipamiento que vincula, la actividad comercial
y el abastecimiento para el municipio manteniendo una constante actividad urbana y alta
densidad en la movilidad, por este motivo, se presenta una transformacién espacial en el cambio
de usos y un deterioro del espacio publico que afecta el area urbana del centro e incentiva el

proceso de decaimiento del espacio donde esta implantada la plaza de mercado.
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7.4.3 Sistema Vial.

Perimetro
urbano

e Via regional
v-6
Via
entrebarrios

Figura 16. Imagen de elaboracidn propia a partir del PBOT. Sistema vial

El municipio de Villeta cuenta con dos vias de acceso principal, localizadas en la en el area
urbana, una proveniente desde Bogota-Sasaima y la otra desde Bogota — la Vega, la cual leda una
importancia por ser una troncal de acceso al municipio, estas conectan a la red arterial del
municipio y permite la comunicacién con el centro, al occidente, oriente, sur y norte, lo que

genera la trama urbana de conectividad vial.
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7.5. Andlisis arquitectonico.

7.5.1. Analisis plaza de mercado.

El mercado de Villeta se realizaba en la plaza fundacional del municipio, en el afio de
1961 fue traslada al predio donde se encuentra actualmente, esto se llevd a cabo mediante la
ordenanza N° 32 del afio 1960, la cual dispuso que el mercado que se realizaba en la plaza mayor
se reubicara para mejorar la movilidad del municipio.

La plaza de mercado fue construida gradualmente por los comerciantes, utilizaron como
material de construccién cemento, ladrillo y techada en teja eternit. Actualmente la plaza tiene
una extensiéon de 9384.34 M2 en una sola planta, tiene 110 puestos distribuidos en 9 zonas,
dispuesta de la siguiente manera. Frutas y verduras con 25 locales, zona de carnes y aves con 12
locales, zona de venta de pescado con 8 locales, zona de casetas, restaurantes y comidas rapidas
30y la zona del batéan que es dedicada a la venta de calzado y ropa con 35 locales.

La plaza cuenta con cuatro accesos de los cuales tres son peatonales y uno vehicular, el
cual genera problemas de movilidad, esta ubicado sobre la calle cuarta. La edificacion carece de
zonas de cargue y descargue, no cuenta con zonas para bodegaje, tiene una sola bateria de bafios,

no tiene cuartos de refrigeracion ni cuarto para basuras y no cuenta con oficinas administrativas
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Entrada Vehicular,
sobre la Calle 4

Entrada peatonal 2,
sobre la calle 4,
zona de camnes

I zona de verduras
| Zona de Frutas
B zona del Batan
W Zons carnes y Aves

2 de venta
LR

[7] zona de restaurantes

[ Pazoleta de
comidas rapidas

Wl Zona do casotas

Entrada peatonal Principal, sobre la carrera 7

Figura 17.Imagen de elaboracién propia analisis arquitectonico plaza de mercado.

Problema:

» Deterioro en la estructura de la plaza de mercado, a causa del abandono administrativo.
» Falta de zonas de parqueaderos, de carga y descarga planificadas.

* Invasion del espacio publico

Potencialidades:

» Edificacion ubicada en el centro del municipio, lo que caracteriza la centralidad del

mercado
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Estrategia:

* Recuperacion del espacio publico para crear una nueva imagen del sector.
» Intervencion de la plaza de mercado con el fin de potencializar y trasformar las

actividades comerciales.

7.5.2. Andlisis predios contiguos a la plaza de mercado.

ANALISIS PREDIAL

Figura 18. Imagen de elaboracion propia analisis predial

Problema:

* Densidad de las manzanas contiguas a la plaza de mercado.

« Subutilizacion de infraestructuras, inmuebles deteriorados.

Potencialidades:

» Edificaciones con baja altura lo que caracteriza al sector como Centro Urbano.

e Uso comercial.
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Estrategia:

* Intervencion de la plaza, para crear una arquitectura permeable.

» Regenerar el sector para que no pierda el caracter de uso comercial.

« Unir la plaza mayor con la plaza de mercado, por medio de espacios publicos, que
articulen la movilidad y estructuren la zona.

(Ver fichas de anexos).
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8. Propuesta de Intervencion.

La intervencion esta enfocada en la reconfiguracién del equipamiento urbano, a través del
disefio arquitectonica de la plaza de mercado que permite generar espacios para el uso

comercial, para asi promover la actividad socio cultural que se genera por la plaza de mercado.

Aprovechando del potencial trasformador de la actividad comercial como articulador de
actividades socio-culturales integrar el espacio arquitecténico de la plaza de mercado con el

entorno urbano inmediato

El proyecto se ubica entre la carrera séptima y la calle cuarta.

AREA DE INTERVENCEN

34,302,402

Eigura 19.Imagen de elaboracién propia. Ubicacién plaza de mercado y manzanas contiguas a la plaza de mercado.

Conexion de elementos urbanos analizados, para generar conectividad entre plaza mayor
y plaza de mercado, a partir de un eje peatonal.
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A. Plaza Mayor

B. Plaza de Mercado

Figura 20.Imagen de elaboracion propia analisis NOLLI

A partir de la conexidn espacial entre la plaza mayor y la plaza de mercado, se trasforma
el equipamiento arquitectdnico, esto permite que los espacios transformados sean permeables y

asi lograr recorridos receptivos.

A, P aza Mayor

R Plaza de Mercadc

Figura 21. Imagen de elaboracion propia zonas conexion espacial plaza de mercado y plaza mayor.




43

Se plantea una zonificacion para tener un funcionamiento adecuado, de tal forma que
permita la visualizacion y obtencion de productos. Esta zonificacion se estable por zonas o
areas, semihumedas comprendidas por productos como hortalizas y frutas, una zona o area
himeda conformada por puestos de carnicerias, venta de pollo, ventas de huevo, pescaderias,
lacteos y sus derivados y comida preparada como restaurantes y comidas rapidas, y la zona o

area seca establecida por los locales de abarrotes (granos y productos no perecederos)

PRIMER PISO Acggso

Carnes
Pollo
Pescado

sajolieqy

uopelasiyay

Figura 22 Esquema de zonificacion plaza de mercado primer piso.

Fuente: elaboracion propia.
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En el segundo piso se propone una zonifican de venta de ropa y calzado, artesanias y
productos varios (miscelaneos, ferreteria, etc.), una zona himeda de restaurantes, la

administracion y una guarderia

SEGUNDO PISO

Ropa
Y
calzado

M

Artesanias
Y
varios

M

v

Administracion '—)

Guarderia

Figura 23. Esquema de zonificacion plaza de mercado sequndo piso

Fuente: elaboracion propia.
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8.1. Planimetria propuesta Arquitectdnica
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1. Acceso Principal
2. Locales de Verduras
3.locales de Frutas
4.locales de Abarroles
5.Plazoleta de Eventos

N

6.locales de Cames

my |0
l.0) ;™
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7.locales de lacteos y derivados

10. Bafios

11. Bodega

12. Cuarto de Refrigeracion
13. Cuarto de Basuras

14. Cargay Descarga

15. Patio de Maniobras

PLANTA PRIMER PISO
Esc 1:200

Figura 24.Plano propuesta arguitecténica primera planta

Fuente: elaboracion propia.

A partir de la zonificacion se desarrolla la propuesta arquitecténica donde se propone una

planimetria, la cual fortalece las actividades comerciales de la plaza de mercado.

Primer piso conformado por 38 locales de verduras, 25 locales de frutas, 16 locales de
abarrotes, 20 locales de venta de carne, pollo y pescado, 8 locales lacteos y sus derivados, 6
locales de venta de productos varios (floristeria y miscelaneos), 5 locales de comidas rapidas,
una zona para bodega, cuarto de refrigeracion, 2 baterias de bafios, zona de cargue y descargue y

cuarto de residuos solidos, para un area en primer piso propuesta de 3491.56 M2.
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1.Restaurantes y plazoleta de comidas

2. Locales de venta de ropay calzado

3. Iocales productos Varios
(Artesanias)

4 Terraza
5. Administracion

6. Guarderia
7.Bafos

PLANTA SEGUNDO PISO
Esc 1:200

Figura 25.Plano propuesta arquitecténica segunda planta

Fuente: elaboracion propia.

Segundo piso conformado por 45 locales de venta de ropa y calzado, 10 locales de venta
de artesanias, 15 locales de restaurantes, 1 bateria de bafios, zona de administracion y guarderia,

para un area en segundo piso propuesta de 2260.51 M2
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Parqueaderos se propone 3 cupos por cada 15 locales, para un total de 45
estacionamientos con unas dimensiones de 2.50 mts X 5.00 mts y 3 estacionamientos para

personas con movilidad reducida.

PLANTA PARQUEADEROS
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Figura 26.Plano propuesta arquitecténica planta de sétano

Fuente: elaboracion propia.



8.2. Cuadro de areas e indices

Figura 27.Cuadro de areas e indices

Fuente: elaboracion propia.

CUADRO DE AREAS
ESPECIFICACION M =
AREA DEL LOTE 7215.93
AREA DE PRIMER PISO 3491.56
AREA DE SEGUNDO PISO 2260.51
AREA TOTAL CONSTRUIDA 5752.07
CUADRO DE INDICES
INDICE DE OCUPACION % T
PERMITIDO 0.60 4329.28
PROPUESTO 0.52 5491.5
INDICE DE CONSTRUCCION % M <
PERMITIDO 1.60 6926.84
PROPUESTO 0.80 5752.07
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8.3. Propuesta espacio publico Plaza de Mercado

Figura 28.Plano espacio publico

Fuente: elaboracion propia.
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8.4. Propuesta de fachadas

FACHADA ORIENTAL
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FACHADA OCCIDENTAL

Figura 29.Propuesta de fachadas

Fuente: elaboracion propia.
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8.5 Andlisis de circulaciones propuesta plaza de mercado.

Las circulaciones establecidas dentro del disefio de plaza pueden clasificase de primer, segundo y
tercer orden.

Circulaciones de Primer Orden o categoria: Se clasificaran en este renglon aquellas
circulaciones destinadas a ingreso y egreso de compradores a la plaza, asi como el acceso a las

areas de parqueo y descarga, de 6.00 metros de ancho.

Recorridos de primera
categoria 6 mts.

Figura 30.Esquema de recorridos

Fuente: elaboracion propia.

Las circulaciones de Segundo Orden o categoria: Son los utilizados por vendedores para
acceso de productos a los comercios, de aqui se desprenden las circulaciones de tercer orden, de

4.00 metros en su ancho.
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Recorridos de segunda
categoria 4 mts.

Figura 31.Esquema de recorridos

Fuente: elaboracion propia.

Circulaciones de Tercer Orden o categoria: Son los utilizados por los compradores dentro del

mismo sector de venta afines y comunican ramales principales, de 3.00 metros su ancho.

Recorridos de tercera
categoria 3mts.

Figura 32. Esquema de recorridos

Fuente: elaboracion propia.
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8.6 Andlisis de propuesta de cubierta.
Se ha elaborado un analisis de propuesta de cubierta desde lo histérico buscando que este

genere identidad al proyecto a través de una analogia arquitectonica.

Propuesta 1

A partir de la herencia histérica de las plazas de mercado de los afios 50- 60. Explora las
ventajas del concreto, para generar una cubierta laminada en formade V, que permite la

ventilacion cruzada.

Propuesta 2

Forma abstracta de la analogia del tejido de canasto, Estructura metalica. Permite dar

solucion en fachada

Propuesta 3

Analogia del tejido del canasto, combinando estructura en concreto y metalica,

permitiendo mejor ventilacion e iluminacion.



Opcidén 1

Opcidn 2

Opcidn 3

Figura 33.Propuesta de cubiertas

Fuente: elaboracién propia.
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8.7 Propuesta final de cubierta.

Cubierta basada en la analogia del tejido del canasto, que permite el control de la

ventilacion.

Figura 34.Propuesta final de cubierta

Fuente: elaboracion propia.
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Esquema bioclimatico de Cubierta

Ventilacion cruzada, constante intercambio e ingreso de aire fresco

Confort climatico

— == | b

Figura 35.Esquema Bioclimatico

Fuente: elaboracién propia.

CORTEB-B

Esc 1:200
g -

Figura 36.Cortes

Fuente: elaboracion propia.



8.8 Propuesta volumétrica.

A continuacion se evidencia el trabajo volumétrico a partir de maquetas.

Figura 37. Propuesta volumétrica magueta

Fuente: elaboracion propia
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Figura 38.Propuesta volumétrica maqueta.

Fuente: elaboracion propia.
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Figura 39.Magueta Urbana de localizacién

Fuente: elaboracion propia.

LOCALIZACION
Esc 1:1000

Figura 40.Plano de localizacién

Fuente: elaboracién propia
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Figura 41.Estructura arquitectonica

Fuente: elaboracién propia.

Vista proyecto estructura por niveles, muros, columnas, vigas placa de entrepiso, estructura
segundo piso, cubierta
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9. Conclusiones

La propuesta arquitectonica del proyecto aporta una solucion a la problematica planteada,
contribuye al mejoramiento urbano del centro del municipio con un equipamiento que cumple
con todas sus funciones Yy servicios para que se lleve a cabo la actividad comercial de la mejor
manera. A traves de esta propuesta arquitectonica se da solucién a aspectos bioclimaticos,
permitiendo ventilacion e iluminacion, formal dandole al equipamiento identidad gracias a la
analogia arquitectonica y funcional, para brindar a los usuarios y vendedores, confort, higiene

y seguridad.

Este proyecto cuenta con los suficientes locales, que permiten el uso mixto para albergar
a los comerciantes y compradores para que desarrollen a plenitud las dindmicas asociadas al

intercambio comercial.
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10. Recomendaciones

El presente trabajo sirve de base para futuras investigaciones sobre la materia de las plazas
de mercado y su entorno urbano, se considera interesante investigar  sobre otros aspectos

relacionados con la plaza de mercado y se propone:

e Desarrollar las areas aferentes a la plaza de mercado como futuras intervenciones

complementarias a la actividad del comercio.

e Analizar la opcion de continuar el aislamiento de 15 metros sobre los pedios de la

calle 4, con fin de darle a esta via una mayor importancia peatonal.

e Estudiar estrategias de movilidad al entorno de la plaza con el fin de mejorar la

circulacién vehicular en el centro urbano de Villeta.
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Anexo A. Fichas de trabajo.

Ficha de Observacion :

12.  Anexos

Elaborado por: Wilmar Sierra / Hanz Zapata R

Uso del Inmueble:

Direccion: Manzana Aentre cll4y5ycra7y6 | Hoja N (1

Ubicacion:

Observacion:

Se observan las manzanas saturadas de comercio,
manzana densa sin dreas libres.

1 Fotografia: esquina calle 5y carrera7 :

2 Fotografia por calle 4:
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Ficha de Observacion :

Elaborado por: Wilmar Sierra/ Hanz Zapata R
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Uso del Inmueble:

Direccion: Manzana Aentre cll 4y5ycra7y6 | HojaN% (2

Ubicacion:

3 Fotografia carrera7 :

2 Fotografia por calle 4:




Ficha de Observacion :

Elaborado por: Wilmar Sierra/ Hanz Zapata R
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Uso del Inmueble:

Direccion: Manzana Bentre cll 4y 5y cra7y8 | HojaN: (3

Ubicacion:

1 Fotografia carrera7 :

2 Fotografia calle 5 sentido norte :




Ficha de Observacion :

Elaborado por: Wilmar Sierra/ Hanz Zapata R

68

Uso del Inmueble:

Direccion: Manzana Plaza de mercado Hoja N (04

Ubicacion:

1 Fotografia carrera7 con calle 4 :

2 Fotografia carrera7
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RECONFIGURAION DEL £ QUIPAMEENTD URBAND
LA NJEVA PLAZA 0¢ MERCADD EN VILLETA CUNTNAWARCL

Anexo B. Panel preliminar 13 de septiembre 2017.
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Anexo C. Panel preliminar 21 de octubre 2017.
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Anexo D. Panel Final 7 de diciembre de 2017.

RECONFIGURACION DELEQUIPAMIENTO URBANO s
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