¢COMO SE DESARROLLARIA UN MODELO DE EMPRENDIMIENTO SEGUN
LO ESTABLECIDO EN LA LEY 1014 DE 2006 EN COLOMBIA, CONSIDERANDO EL

MODELO DE LA INDUSTRIA DEL SALMON EN CHILE?

JAIME PORRAS ALVAREZ

UNIVERSIDAD LA GRAN COLOMBIA
FACULTAD DE DERECHO

BOGOTA ENERO 21 DEL 2016



“Ley 1014 del 2006 y su comparativo segun el modelo de la industria del salmon en Chile”

Resumen

Con este trabajo buscamos desarrollar un modelo comparativo, sobre los avances
significativos que ha tenido la industria del salmdn en chile, que comenzé en la década de los
ochenta, en la cual la industria tuvo un rapido y fuerte avance y que llevo a que la region
prosperara. Este rapido desarrollo en el sector, en su momento llevo a Chile a ser una
potencia alimentaria, que posteriormente como todo, fue sacudido por una crisis, Muchos
responsabilizan al ISA del trastorno de la industria, pero uno de los agravantes principales de
la crisis acuicola en la X Regién es el deterioro del recurso natural agua y ecosistema.
Tomando como referente los avances significativos del recurso acuicola en Chile, podemos
establecer que de acuerdo a la Ley 1014 del 2006, se busca en Colombia, fomentar la cultura
de emprendimiento, promoviendo el espiritu emprendedor entre los estudiantes, y egresados,
como también el pablico en general, se quiere o pretende formar personas capacitadas para
innovar, con desarrollo de bienes y servicios, a través de la consolidacion de las empresas,
también se busca como principio fundamental, la formacion del ser humano, con procesos de
trabajo productivo, generacion de nuevas fuentes de empleo, y el desarrollo del talento
humano de cada una de las personas que quieran crear empresas productivas, generadoras de

nuevas fuentes de empleo para la poblacién Colombiana.
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Abstract

With this work we seek to develop a comparative model, on the significant progress made by
the salmon industry in Chile, which began in the eighties, in which the industry had a rapid
and sharp advance that took the region prosper. This rapid development in the sector, at the
time | take to Chile to be a food producer, later as everything was shaken by a crisis, many
blame the ISA of the condition of the industry, but a major aggravating aquaculture crises
Region X is the deterioration of the natural resource water and ecosystem. Taking as
reference the significant progress of aquaculture resources in Chile, we can state that
according to the Law 1014 of 2006, is sought in Colombia, promote the culture of
entrepreneurship, promote entrepreneurship among students, and alumni, as well as the
public In general, you want or intend to be trained to innovate with the development of goods
and services, through the consolidation of the companies people, also it seeks a fundamental
principle, the formation of human beings, processes of productive work, generation sources
of employment, and development of human talent of each of the people who want to create

productive enterprises, which generate new jobs for the Colombian population.
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Introduccion.

Con este trabajo se quiere dar a conocer la ley 1014 de 2006 “Fomento a la cultura del
emprendimiento”, la cual busca hacer empresarios pero con conciencia social,
cooperativismo, trabajo en equipo y trabajo social, para lograr todo esto se necesita vincular
tanto la empresa privada con el sector académico, con ello se logre desarrollar inteligencia,

emocional, espiritual e intelectual.
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Pregunta: ;Coémo se desarrollaria un modelo de emprendimiento segun lo establecido
en la ley 1014 de 2006 en Colombia, considerando el modelo de la industria del Salmon en

Chile?
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Objetivo General: Analizar de qué manera la industria del salmon, puede ayudar a

mejorar el modelo de emprendimiento de acuerdo a lo establecido en la Ley 1014 de 2006
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Objetivo especificos.

e Establecer cudl es el proposito de la ley 1014 de 2006.

e Indicar cuales son las posibles falencias de la Ley 1014 de 2006.

e Promover el espiritu emprendedor, segln la Ley 1014 de 2006.

e Promover la Ley 1014, para el desarrollo de los recursos naturales aprovechables,
tomando como ejemplo el progreso de la industria del salmon en Chile.

e Promover el espiritu emprendedor en Colombia.

e Desarrollar y fomentar la cultura emprendedora en Colombia.

e Que Colombia tenga emprendedores con ideas de negocios exitosas.

e Crear vinculos entre el sistema educativo, la empresa, el estado y el emprendimiento
en Colombia

e Promover la innovacion y la creatividad en Colombia.
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Justificacion:

La utilidad del proyecto es el identificar las posibles falencias de la ley 1014 de 2006
y como se podria mejorar estd de acuerdo a la experiencia que obtuvimos en Chile con

referencia a la industria del Salmon.

Diariamente en Colombia se revelan las cifras criticas, se divulgan diferentes
diagndsticos. Dia a dia el desempleo en nuestro pais aumenta de forma alarmante, el empleo
informal también repunta en la economia de nuestro pais, los recursos naturales se
desaprovechan, no hay un utilizacién adecuada de estos, situacion distinta que se presenta en
Chile, donde son aprovechados al maximo, como el caso que nos ocupa en este momento, el
recurso Acuicola. El desarrollo de la ley de emprendimiento debe servir para la creacion de
empleo, de nuevas fuentes de trabajo, el aprovechamiento de inteligencias, emocional,
espiritual, e intelectuales, el desarrollo de planes de accidn que debe estimular a los jévenes
y en si a todas las personas, a la generacién de oportunidades laborales en nuestro pais. Con
este trabajo se busca dar aplicaciéon y conocimiento a la ley de emprendimiento, vinculando a
la empresa privada, a generar nuevas fuentes de trabajo y desarrollo. Con nuevas alternativas
de empleo se beneficiaria a las distintas comunidades, que en la actualidad se encuentran en
estado de vulnerabilidad, esto con el fin de llevar emprendimiento a las distintas regiones

olvidadas por el estado Colombiano.
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Marco tedrico

Para empezar a abordar los temas empezaremos desde lo general para llegar a lo
particular que es nuestro tema de investigacion, entraremos a resumir brevemente la historia

del Salmon:

Periodo 1921 — 1974 Inicios. La introduccion de especies acuicolas exdticas en Chile
se desarroll6 durante los afios 1850 y 1920. Gracias al impulso del Instituto de Fomento
Pesquero (IFOP), los primeros salmones (Coho) llegaron al pais a partir de 1921 y durante
mas de cincuenta y dos afios, la entidad implementd pioneras tecnologias extranjeras para
cultivar distintas especies acuicolas, ademas de invitar a expertos internacionales a transmitir

sus especializados conocimientos.

Recuperado de: http://www.salmonchile.cl/es/historia-en-chile.php

Periodo 1990 — 2007 Cambios Tecnoldgicos y el Despegue. Para 1990, la
salmonicultura nacional comenzo a desarrollar reproduccién en el pais y se obtuvieron las
primeras ovas nacionales de salmon Coho. Este hito, se recuerda como el primer adelanto
cientifico chileno y el punto de partida para el despegue definitivo de la Industria. Desde ese
momento se realizaron las mejoras mas importantes en los alimentos para salmones y el
aumento de los volimenes permitié la profesionalizacion de la Industria, incorporando los
alimentos secos con crecientes contenidos de lipidos y un balance mas eficiente entre éstos y

las proteinas.

Junto con las mejoras en los procesos de alimentacion, la Industria avanzo en otras

técnicas de cultivo. Actualmente, los peces se trasladan del agua hacia los equipos de
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seleccion con bombas, mientras que el conteo, seleccion y graduacion se realiza en una sola

operacion, disminuyendo al maximo el contacto de los salmdnidos con elementos extrafios.

No obstante los avances de la Industria chilena y de los mercados, en 1998 la
Industria vivié uno de sus momentos mas complicados debido a la crisis asiatica, que hizo
caer los precios en Japon, y generar una sobreproduccion a nivel mundial. Sin embargo, y
gracias a las medidas adoptadas para enfrentar la situacion y una correcta manera de abordar
los desafios por parte de los diversos productores, la Industria pudo sobrellevar el problema y

seguir aumentando su produccion.

En 2003, la Industria desarroll6 un Cddigo de Buenas Practicas, pionero en su tipo en

el pais.

En julio de 2007 en un centro de cultivo de Chiloé fue reportado oficialmente el
primer caso de Anemia Infecciosa del Salmén (ISA), enfermedad producida por un virus de
la familia Orthomyxoviridae, del género Isavirus, que afecta a peces cultivados en agua de
mar de la especie Salmon Atlantico. Esta enfermedad genero6 una crisis sectorial que afectd al
proceso productivo de la Industria y al desarrollo de las regiones del pais donde se encuentra
inserta. Si bien es una enfermedad que no afecta al ser humano y provoca mortalidad en los
peces, también fue diagnosticada en los 80 en Noruega y posteriormente en Canada, Escocia,

Islas Faroe y Estados Unidos.

Lo anterior gener6 un rapido y eficiente trabajo publico-privado que incluy6 -en una

primera instancia- que la entidad gubernamental emitiera resoluciones como medidas de

11
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contingencia y, posteriormente, de vigilancia y control, mientras el gremio coordiné el

trabajo con las empresas del sector y fomentd la autorregulacion y relacion con el Estado.

Recuperado de: http://www.salmonchile.cl/es/historia-en-chile.php#1990-2007

Periodo 2008 — 2014 EIl Nuevo Modelo Productivo

Como toda crisis, el proceso generd oportunidades, que impulsaron el nuevo modelo
productivo de la Industria, consistente en una serie de medidas relacionadas con descansos
sanitarios, tratamientos coordinados y densidades maximas, ademas de analisis tematicos
enfocados con las concesiones, la infraestructura productiva y las nuevas condiciones
sanitarias que incluyeron una serie de acciones para la deteccion de enfermedades,

vacunacion, uso de medicamentos y restriccion a la importacion de ovas.

El gremio, por su parte, coordiné el trabajo conjunto con las empresas del sector y
cred 44 medidas sanitarias para fomentar la autorregulacion y el trabajo publico-privado, que
incluyé modificaciones a las legislaciones vigentes hasta la fecha, en especial a la Ley
General de Pesca y Acuicultura y aprobacion de nuevos reglamentos, entre otros, los que
paulatinamente y con el esfuerzo y dedicacion de todos los involucrados ha ido permitiendo

la recuperacion de la Industria.

Actualmente la Industria acuicola salmonera chilena es el segundo sector exportador
del pais, y también el segundo productor de salmones a nivel mundial, después de Noruega,
generando mas de 70.000 empleos directos e indirectos, y con una presencia en mas de 70

mercados.

Recuperado de: http://www.salmonchile.cl/es/historia-en-chile.php#2008-2014

12
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Por otra parte la industria salmonera tiene sus métodos La organizacién industrial del
sector Se pueden identificar tres fases del desarrollo industrial: 1) aprendizaje inicial (1978-
1985), con el predominio de pequefias y medianas empresas; 2) maduracion (1986-1995),
con un alto crecimiento, alta rentabilidad, formacion de clusters y encadenamientos
industriales y asociatividad empresarial; 3) globalizacion (desde 1996), con una baja del
precio internacional del producto a la mitad, creciente presion competitiva, fusiones de
empresas, transnacionalizacion, aumento de escalas de produccion, manejo medioambiental y

tendencia a la concentracion empresarial.

En la actualidad (2002) existen alrededor de 60 compafiias en Chile, que operan 1.400
plantas, 186 pisciculturas y 80 centros de reproduccion. Los productos generados muestran
bastante diversificacion, ya que van desde los filetes sin espinas, ovas de salmon, salmon
salado, seco y ahumado y otras variedades. Se estima que el valor agregado de la industria

crecio en 40% entre 1990 y 1998

En afios recientes se ha estado generando un proceso de transnacionalizacion
importante. Muchas empresas chilenas se han vendido a capitalistas extranjeros. Por ejemplo,
Salmones Tecmar y Salmones Mainstream fueron vendidas en 2001. Al afio 2001, de las
cinco empresas mas grandes, tres eran extranjeras: Marine Harvest, la mas grande, empresa
holandesa; Camanchaca Fishery y AquaChile, empresas chilenas; Salmones Mainstream,
recientemente vendida, y Fjord Seafood Chile, ambas empresas noruegas. Estas compras y
fusiones de empresas responden al proceso natural de reacomodo frente a los desafios del
mercado internacional. Basicamente, la fuerte expansion de la produccion chilena, que ha

sobrepasado a la mayoria de los otros productores, excepto Noruega, significO una

13
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sobreoferta mundial del producto, con una fuerte caida del precio. Incluso la reorganizacion
de la industria ha llevado a que grandes compafiias transnacionales productoras de alimentos
para salmones hayan optado por entrar a la fase de produccion para ejercer un mayor control
del mercado. Es el caso de la empresa Nutrelo, de origen holandés, que compré dos de las

mayores empresas productoras en 1998-1999.

Recuperado de: http://bibliotecavirtual.clacso.org.ar/ar/libros/becas/munoz/cap4.pdf

Un segundo proceso en marcha es la tendencia a las fusiones entre empresas chilenas,
con el objeto de obtener economias de escala. Esto responde a los mismos desafios
anteriores, a las mayores dificultades para penetrar en los mercados de Estados Unidos y
Europa, producto de las medidas proteccionistas que impulsan los productores de esos paises

y de la crisis econdmica que afecta a Japon, el principal comprador de salmén chileno.

Un concepto central que ayuda a entender el contexto internacional en el cual opera
esta industria es el de los ‘“sistemas globales de produccién” o “cadenas globales”. ha
elaborado este concepto, al que define como un conglomerado de capacidades productivas
dispersas en distintas regiones, con especializacién de paises en determinadas etapas de
produccién y comercializacién, organizado en torno a un producto y con un sistema

dominante de empresas.

Existen tres dimensiones de las cadenas: 1) una estructura de insumoproducto: se
refiere a las interrelaciones productivas generadas por las actividades dominantes, las cuales
inducen otras actividades, ya sean proveedoras de bienes o servicios intermedios o0 usuarias y

elaboradoras del producto; 2) una territorialidad, es decir, una ubicacién geografica
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especifica; y 3) una estructura de gobierno de la cadena (autoridad, relaciones de poder).
Gereffi identifica dos grandes sistemas globales de organizacion de la produccién y la
distribucion: “cadenas basadas en grandes productores” (producer-driven) y “cadenas
basadas en grandes compradores” (buyer-driven). Las cadenas basadas en productores se
caracterizan porque son ellos mismos los que dominan las cadenas y organizan las redes y
relaciones inter-industriales. Generalmente, son intensivas en capital y en tecnologias (por
ejemplo: automdviles, aviones, computadoras) y de produccion en masa. En las cadenas
basadas en compradores, generalmente, la capacidad decisional esta en los compradores

norteamericanos y en las empresas ubicadas en el extremo final de la cadena.

Se trata de producciones intensivas en trabajo (bienes de consumo, vestuario,
juguetes, etcétera). La produccion es realizada por pequefios o medianos productores
independientes de paises en desarrollo y los compradores son las grandes cadenas por
departamentos, restaurantes, entre otros, de Estados Unidos o compradores especializados
que imponen las marcas, las caracteristicas, el precio, etcétera. Su capacidad de decision
proviene de sus investigaciones de mercado, capacidad de disefio, comercializacion y
servicios financieros. En otras palabras, de su capacidad de interpretar las necesidades,

gustos, modas de los consumidores finales o, incluso, de imponerlas al mercado.

En el mercado del salmén chileno en Estados Unidos, se ha estimado que por cada
ddlar gastado por los consumidores norteamericanos en este producto, 66 centavos quedan en
las empresas locales. Una alta proporcion comparada con la que se da en el mercado del
vestuario de moda. En este caso, de los 75.000 millones de délares que se import6 en Estados

Unidos en 1990, s6lo 25.000 millones correspondieron al valor FOB de las importaciones,
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14.000 millones a costos de transporte y distribucion y 36.000 millones a los margenes de las
tiendas minoristas. Mientras méas se concentra la industria de las ventas finales, mayores son
los méargenes de ganancias, en contra de los productores independientes, en los que suele
haber mercados muy competitivos. La “revolucion del comercio al detalle” ha tenido gran
influencia en Estados Unidos en los afios ochenta y noventa. Los mercados se diferenciaron
del consumo estandar y masivo, a partir de la diferenciacion entre productos especializados,

sofisticados y de alto valor, versus productos de bajo precio para el consumidor masivo.
Recuperado de: http://bibliotecavirtual.clacso.org.ar/ar/libros/becas/munoz/cap4.pdf

Otra dimension relevante en las nuevas relaciones que genera la globalizacion
proviene de los cambios de hébitos de consumo de alimentos de los consumidores de paises
desarrollados .Entre los aspectos que se relevan se encuentran la valorizacién de los
productos “frescos” (que no implica necesariamente proximidad fisica a la fuente de
produccion, sino conservacion de sus caracteristicas) y carnes blancas, sus caracteristicas
nutricionales, efectos en la salud y en el estado fisico, el cosmopolitismo, por mencionar
algunas. Estos aspectos se relacionan con los cambios dietéticos que se han diseminado en
distintas regiones. El pescado ha sido privilegiado como producto alternativo a las carnes
rojas, altas en grasas y colesterol. Por otro lado, hay innovaciones tecnoldgicas y
organizacionales que han contribuido a la difusion de los productos frescos: 1) cadenas de
transporte en frio a larga distancia; 2) diferenciacion de productos y variedades; 3)
posibilidades de valor agregado en el comercio al detalle (presentacion al cliente, facilidad de

preparacion, etc.); y 4) como consecuencia, desarrollo de un consumo masivo de estos
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productos. Estas caracteristicas del mercado han contribuido a la notable expansion

internacional del consumo de salmén, como parte de la dieta.

Esta organizacion en cadena de los mercados internacionales ha contribuido a la
creacion de alianzas de intereses en los puntos de entrada a Estados Unidos. En el caso de la
fruta fresca exportada desde Chile a Filadelfia, se estima que este negocio genera una
ocupacion de 700.000 trabajadores s6lo en los puertos de esa ciudad. Se puede entender el
interés de los importadores y distribuidores norteamericanos por mantener y estimular este
comercio (actividades que incluyen descarga de barcos, inspecciones, bodegajes y traslado a
camiones). Ello se ha traducido en ausencia de huelgas que interfirieran, presion a las
autoridades federales para una pronta y expedita inspeccion, capacidad del puerto para

manejar un volumen creciente de fumigacion, etcétera.

Recuperado de: http://bibliotecavirtual.clacso.org.ar/ar/libros/becas/munoz/cap4.pdf

En relacion a las importaciones de salmon cultivado, transportado por avion, el
principal aeropuerto de entrada a Estados Unidos es Miami, donde se estima que se generan
alrededor de 1.500 empleos directos de jornada completa asociados a esas importaciones

(Asociacion de Productores de Salmoén y Trucha, 1998).

En este contexto se puede entender el interés de los productores noruegos,
tradicionalmente los oferentes mas importantes en el mercado internacional, por evitar que el
acelerado crecimiento de la produccién chilena de salmén cultivado pudiera significar un
deterioro de su capacidad de negociacion con las cadenas importadoras de Estados Unidos y

una caida del precio, como efectivamente ha ocurrido. Durante el 2001 se produjo una crisis

17



“Ley 1014 del 2006 y su comparativo segun el modelo de la industria del salmon en Chile”

de sobreproduccion en el mercado internacional a consecuencia de que la demanda de
productos salmonideos (frescos, congelados, ahumados) se incremento en menor proporcion
que la oferta. Esto ocasiond la caida de precios en un 30%, de US$ 4,7 por kilo en el 2000
(salmon chileno) a US$ 3,2 por kilo procesado en el 2001. Las exportaciones de Noruega
cayeron un 18% en 2001 y a comienzos de 2002 sus exportaciones habian descendido un
21% respecto a la misma época el afio pasado. Para Chile tampoco se aprecia mejor el
panorama, ya que las exportaciones a Estados Unidos —mercado que concentra el 29% de los

envios— anotaron una caida de 7%.

Asi se puede interpretar las reacciones del Presidente de la Asociacion de Salmoneros
Noruegos, quien califico a los productores chilenos de salmoén como “unos parasitos
irresponsables que se aprovechan del marketing del salmon noruego”. Esta critica se uni6 a la
que habia expresado poco antes el ministro de Pesca de Noruega. Mediante el aumento de la
presion politica en contra de la industria chilena del salmon, los productores escoceses e
irlandeses anunciaron una acusacion de dumping en contra de los productores chilenos ante
la Union Europea, la que se concretd en el mes de julio de 2002. Esta amenaza ha dado
origen a intensos lobbies de los productores chilenos ante el Gobierno y el Congreso de
Chile, con el objeto de preparar una defensa ante la Union Europea y evitar un juicio que

podria demorar afos.

Estas acusaciones a los productores chilenos no son nuevas. Ellas se agregan a las que
hace algunos afios ejercieron los productores norteamericanos de los estados de Alaska y

Maine a los productores chilenos.

Recuperado de: http://bibliotecavirtual.clacso.org.ar/ar/libros/becas/munoz/cap4.pdf
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Marco conceptual

Industria: Con origen en el vocablo latino industria, el concepto de industria hace
referencia al grupo de operaciones que se desarrollan para obtener, transformar o transportar
productos naturales. El término también se aprovecha para nombrar la instalacion que se
reserva a esta clase de operaciones y al conjunto de las fabricas de un mismo género o de una
misma regioén (como ocurre, por citar algunos ejemplos, con “la industria textil” o al hablar

de “industria estadounidense”).

Recuperado de: http://definicion.de/industria/#ixzz3x5EhJK7t

Comercio: El término comercio proviene del concepto latino commercium y se refiere
a la transaccién que se lleva a cabo con el objetivo de comprar o vender un producto.
También se denomina comercio al local comercial, negocio, botica o tienda, y al grupo social

conformado por los comerciantes.

Recuperado de: http://definicion.de/comercio/#ixzz3x51U0vII

Distribucion: Distribucion es la accién y efecto de distribuir (dividir algo entre varias
personas, dar a algo el destino conveniente, entregar una mercancia). EI término, que procede

del latin distributio, es muy habitual en el comercio para nombrar al reparto de productos.

Recuperado de: http://definicion.de/distribucion/#ixzz3x5lymTOn

Cultura: Conjunto de valores, creencias, ideologias, habitos, costumbres y normas,
gue comparten los individuos en la organizacion y que surgen de la interrelacion social, los
cuales generan patrones de comportamiento colectivos que establece una identidad entre sus

miembros y los identifica de otra organizacion.
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Emprendedor: Es una persona con capacidad de innovar; entendida esta como la
capacidad de generar bienes y servicios de una forma creativa, metddica, ética, responsable y

efectiva.

Recuperado de: http://definicion.de/distribucion/#ixzz3x5lymTOn

Emprendimiento: Una manera de pensar y actuar orientada hacia la creaciéon de
rigueza. Es una forma de pensar, razonar y actuar centrada en las oportunidades, planteada
con vision global y llevada a acabo mediante un liderazgo equilibrado y la gestion de un
riesgo calculado, su resultado es la creacion de valor que beneficia a la empresa, la economia

y la sociedad.

Recuperado de: http://definicion.de/distribucion/#ixzz3x5lymTOn

Empresarialidad: Despliegue de la capacidad creativa de la persona sobre la realidad
que le rodea. Es la capacidad que posee todo ser humano para percibir e interrelacionarse con
su entorno, mediando para ello las competencias empresariales; Formacion para el
emprendimiento. La formacion para el emprendimiento busca el desarrollo de la cultura del
emprendimiento con acciones que buscan entre otros la formacién en competencias basicas,
competencias laborales, competencias ciudadanas y competencias empresariales dentro del

sistema educativo formal y no formal y su articulacion con el sector productivo.

Planes de Negocios. Es un documento escrito que define claramente los objetivos de

un negocio y describe los métodos que van a emplearse para alcanzar los objetivos.

La educacion debe incorporar, en su formacion tedrica y practica, lo mas avanzado de

la ciencia y de la técnica, para que el estudiante esté en capacidad de crear su propia empresa,
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adaptarse a las nuevas tecnologias y al avance de la ciencia, de igual manera debe actuar

como emprendedor desde su puesto de trabajo.
Recuperado de: http://definicion.de/distribucion/#ixzz3x5lymTOn
Marco juridico:

Ley 1014 de 2006: es la ley por la medio del cual se estimulan a las pequefias y
medias empresas, para su desarrollo y sostenibilidad donde se vinculan diferentes entes desde
lo pablico a lo privado para que estas se hagan participes en la creacion y sostenibilidad de

las nuevos proyectos.

Programa presidencial Colombia joven en emprendimiento, el programa Colombia
joven es un programa de la presidencia, y es miembro de la red Nacional de
Emprendimiento, en conformidad con la Ley 1014 del 2006, que logra la vinculacion de los
joévenes emprendedores a desarrollar talentos para la creacion de distintas fuentes
generadoras de oportunidades, este programa invita la poblacion universitaria, y en si a todas
las personas, la vincularse en el desarrollo de oportunidades, generando espacios donde los
jévenes conozcan la oferta desde el gobierno y cooperacion internacional para fortalecer sus
industrias culturales, en la actualidad el programa ha logrado realizar una serie de mesas de

trabajo, en distintas ciudades del pais.
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Resultados

A lo largo del andlisis documental pude ver que la industria salmonera en Chile lleva
desde 1921 lo cual hace que hoy en dia sea el segunda pais con mayor emprendimiento en
esta area, en Colombia con la ley 1014 de 2006 “Fomento a la cultura del emprendimiento”
se quiere lograr que en el pais se fomente la cultura del emprendimiento, pero es una tarea
dificil, ya que a pesar que la Ley, empez6 a regir en el 2006 todavia existe gente que

desconoce. Las ventajas que ofrece el gobierno nacional.

Todo esto puede cambiar, para que esta ley tenga éxito y un mejor resultado se
necesita que mediante la motivacion constante y el aprendizaje de futura alternativas
laborales se mejore el nivel de vida de los estudiantes y de sus familias ampliando su propio
programa de desempefio desde la aulas, con lo cual estaremos aportando aspectos muy
positivos para un mejor balance social, implementando la creacion de empresas, asi mismo
concientizando a los estudiantes de la importancia que tiene para la sociedad aprovechar al

méaximo su potencial de conocimientos y enfocarlos hacia una realidad de empresa.

Pero poseemos un gran problema ya que no se tiene muy claro es la forma como se va
a conseguir la financiacion por parte del estado y menos la forma como se van a direccional
dichos recursos, el estado en su ley aporta algunas ideas, pero estas se quedan en el tintero, o
mejor, en la misma idea ya trillada, de solicitar el de siempre crédito de libre inversién
conocido en el diario trafico bancario nacional. Incluso, los llamados “inversionistas dngeles”
o el “fondo de capital semilla” tendran en su mas ligera impresion que esos dineros a invertir

no tendran una solidez de respaldo seria por parte del estado.
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La red que se crea para regular y controlar la ejecucion de esta ley estd conformada
por ministerios, departamentos ya conocidos, entidades de renombre nacional,
personalidades, asociaciones, federaciones representantes, gobernaciones, alcaldias, etc, que,
siendo realistas, no tendran el minimo empefio porque la misma cumpla con su real y

necesario proposito.

Lo peligroso del caso es que de tanto colaborador y de tanto politiquero de turno, la
ley se convierta en un colchon de crecimiento desmedido y lucrativo en empresas fachada de

corta vida o desangre de los recursos destinados para este noble fin.
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Metodologia.

El método empleado en nuestro estudio fue el analisis documental y comparativo.

Ya que en Chile pudimos obtener un estudio de la industria Salmonera donde nos
mostraron todo el avance que esta lleva con sus pro y contra y lo virus que atacan el Salmon

como lo son el virus ISA y el virus de la ANEMIA.

Lo interesante hoy y en la mirada de futuro es que se evidencia un interés por
comenzar a reinventar la actividad poniendo los énfasis en aquellos temas que finalmente
generaron los principales problemas productivos, pero también abordando de manera
colectiva todas aquellas variables que bien manejadas y adecuadamente analizadas, pueden
marcar las diferencias en un sector que aparentemente ya sacé las lecciones de rigor de la
debacle que la afectd y ahora se encamina a recuperar los niveles de productividad y

eficiencia que existian hasta antes de esa crisis.

Por esta razdn nos parece que la industria Salmonera es un ejemplo a seguir en la Ley
1014 de 2006 ya que sabemos que no es una tarea facil, pero con los documentos que se

pueden sacar podemaos verificar que con emprendimiento y dedicacion todo se puede lograr.
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Conclusiones

Con el fin de fomentar la cultura emprendimiento en Colombia, podemos citar que
importante la aplicacion o la ensefianza obligatoria del emprendimiento desde el preescolar
hasta la Universidad, ademas con ella la creacion de sistemas de comunicacion y orientacion
profesional en convenio con el SENA, ICFES Y COLCIENCIAS, asi mismo la
estructuracion de formadores emprendedores, también el desarrollo de programas e

acompariamiento para la creacion y fomentacion de empresas.

Generacion de programas de comunicacion y promocion hacia la cultura
emprendedora, promocionando espacios para la sociabilidad y generacién de redes como los
PRODES (programas de desarrollo empresarial sectorial) coordinados por acapi, alianzas
estratégicas entre empresas de un mismo sector econémicos los CLUSTER (concentracién
geogréfica de empresas e instituciones especializadas y complementarias de actividades

relacionadas).

Defendiendo la cultura del emprendimiento con estrategias de posicionamiento a
través de medios de comunicacion y diferentes redes sociales, para que con ello se dé a
conocer la ley y de cierta manera fomentar mas la cultura del emprendimiento en el

colombiano.

Pero para lograr esto es necesario que los empresarios tengan emprendimiento y
crear conciencia con el fin de desarrollar fuentes de trabajo y con ello ayudar con el
desarrollo del pais asi mismo debemos implementar en la aulas la obligatoriedad de

ensefianza en todos los niveles escolares incorporando al curriculo y desarrollo en todo un
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plan de estudio, un area especifica de formacion para el emprendimiento y la generacion de
empresas, disefiando y divulgando modulos especificos sobre temas empresariales
denominado “catedra empresarial” promoviendo actividades orientadas a la promocion de la

cultura para el emprendimiento.
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ANEXO 1
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ANEXO 2 (LEY 1014 DE 2006)

MAPA CONCEPTUAL

LEY 1014

EMPRENDIMIENTO

CAPITULO!

Disposiciones Generales

Atticulo 1: Definiciones

Articulo 2: Objeto de la ley

Articulo 3: Principios Generales  Articulo 4: Obligaciones

CULTURA: Coryuno de
valores, cendas narmas,
hibitos ycostumbres.
EMPRENDEDOR: &5 ua
persona con capadadad de
Innovar.
EMPRENDIMIENTO:
Manera de perear y actuar
anentada hada la orlentagon
de riqueza
EMPRESARIALIDAD !
CGipaodad creatwva de la
persona sobre larealidad que
lorodea.

PLANES DE NEGOCIOS:
Documentd esarito que
defioe los objetives clros de
unnegocio ydescabe s
méwdn para legar a
Alanzados

’

Promower o espinity
emprendedor en todos los
estamenos educativos del
pais, on of cual s propenda
yirabaje conpuntamente
sobve los principuas
walomes que esublece la
Constinuadn.
Fomentar y desarrolar la
odftura del
emprendmientoy la
aeacion de empresas.
Forulecer bos procesos
emprerides que
contabuyan al desarrallo
bal, reglonaly terrtonal.
Buscar 3 vaves de Rs redes
para of emprendmiento, of
acompahamiento y
sostenbilidad de las nuevas
eMPIR LS en un amblenté
seguo, convoladoe
nnowador.

Los principios son:

» Fortaleomento de pocesos
de trabajo asocativo yen
0quIp0 &N 1omo 3 proyectos
producsves con
resporeabiidad social

7 hpoyod pocescs de
emprendimiento sostenibles
desde 3 perspectiva sodal,
uiturd, ambiental y regonal

»  Formacion inegral en
ApeCten y valores como
desarrolo del ser humano ysu
comunidad, autestima,
anonomia, sentido de
pertenenda a la comunidad,
1Rbao en equipo, solidanidad,
asociatvidad y desarolo del
fusto por 3 innavadon y
estimulo 2 1a investigaciony
agrendizaje permanen e

Son obligaciones del estado:

7 Buscar 3 aggnacion de recursos
pblicos para el apoyo a redes de
emprendmiento debidamente
registadas en o Ministerio de
Comerclo, Industria y Tutsma.

7 Estableceracuerdos con s
entidades $nanceras pam hacer
que s planes de regodas de los
IS V0S SN Presarias Srvan camo
garanta pam of owrgmiento de
aédito, con el al, respadoy
compromeo de seguimento de
cualgquiera de los miembros que
corforman laRed Maconal para
of Emprendmienta.

#  Buscaracuerdosconlas
entidades nanderas pam hacer
que o3 planes de negodas de los
IR0 S &M Presarics Srvan camo
garanta paa of ovr@miento de
aédros.

Recuperado de: http://es.slideshare.net/karend94/mapa-conceptual-de-la-ley-1014-del-

2006
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CAPITULO I

Marco Inlg_titucional

I l I I

Articulo 5: Red Nacional E. Articulo 6: Red Regional E. Articulo 7: Objeto Redes E.  Articulo 8: Funciones Redes E.

¥ la Red Naclonal para el ¥ 1o Red Reglonal para ¢l v lasredes de ¥ losRedesporael
Emprendimiento, adserita al Emprendimiento, adscrito o emprendimie nto se crean Emprendimiento tendrén
Minis terio de Come i, la Gobernacdién con el objeto de: o s sigu lentes fundones:
Industria y Tudsmo, o Quien Departamental, 0 quien v Formuar un plan estatégico v Proponer & inchuson de
hago sus veces, estord haga sus veces, estard macional para of desasolio planes, programas y
integmda por delegodos de los Integmda por delegodos de integral de la cftua para o proyectos de desarrallo
siguientes entidodes ¢ los siguientes entidodes ¢ emprendimiento. relacionados conef
lastitu dlon es: ns Sty clon es: v Establecer politicas y emprendimeno.

v Minsterio de Comerdo, v Goberraddn Departamental drecyices orentadas al v Propioar 3 aeacionde
ndustriay Turismo quien lo quen lo presidin. famento de la cultura para of redes de contacto entre
presidrs. v Direccién Regional del emprendimiento. IINer2onistas,

v Cordormarias mesas de emprendedores ¢

¥ Minkstina ok Educaddn Senkcho Macloral de trabajo de acuerdo al anticuo raatucione s adnes con of
Nacional. Aprendzaje, Sera. 10deestaley. fin de de armllar proyectos

¥ Ministerio de la Proseccion v Cimarade Comerdodela ¥ Seranicdadoms de productivos
sodal. dudad capital OFRANIZACONEs Queapayan v Estandarizar ariterios de

7 A ke 7 e il acciones de calidad para of desarrolo de

emprendimientos proceson y procedhmientos
Pequefias y Medanas Banca de Desamolb Innovadores y gene mdores en todas las fases del
Empresas, Acopl. microcrédito con presenca do empleo en elpals. emprendmiento
en |3 reglon. empresarial

Recuperado de: http://es.slideshare.net/karend94/mapa-conceptual-de-la-ley-1014-del-2006
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Pl

i

Em limi

I

< Som objetivas e specificos de la
formacéin para of
emprend miento:

¥ Promover altermativas que
pemmitan o acercamienio de las
e BT kone § &0t 3thas 3 mundo
prodac thg

¥ Lograr eldesarralio depersonas
integrales en sut 3pocios
pemonales, dvicos, sockales y
€omo seres productivos.

«  Fomentar 3 cdtwa de
cooperacdn y ¢l ahorro asi como
orentar sobre las datintas formas
deasocatividad

«  Comtribur 3l me oramieno de las
capacidades, habilidades y
destrezas en lis personas, gue les
pemitan emprender INCatvas
para la generaciin de Ngresos por
CueTld ropa

o

o

o

I

13: Ensefian

En todos bos o3 bied bmie ntos
oficiales 0 privados que ofrezcan
educacion formal &5 oblga o
&n bos niveles de b educacdn
pree scolar, educacion bisica,
educaciin bisica primaria,
educackon bisica secundaria, y
3 edhy e3¢ bn m ed i, cumpls
on:

Traramitr en todos los niveles
ewalares conoomie nta, formar
acuitud faworabie al
emprend mienta, 13 innovacdn y
la creativid ad y desarmollar
COMPETENaIs DIFd generar
empres

Definicon de un rea espechica
de farmadan parael
emprendimiento y 13 gensracion
de empresas, 3 cual debe
incorpomrse al curricuo y
demarrolarse 3 través de todo ol
plan de estudos

I
Articulo 14: Sistema F. P.
< E Ministerio de Educacion
N3 bon 3 @ € oD rddena SeBn CO N
o Instituto Colombiano para
el Fomeno de ba Educacdon
Superior, ke s, ol Servico
MNaclonal de Aprendizaje,
Sera, el istituto Colombiano
para ¢lDesyrroBo de la
Cenca y 13 Tecnologia,
Coldendas, yel sector
productivo, establecerd enun
plazo minimo de (1) un aho,
un Sistema de Informa aon y
Orientacion Profesional,
Ocupaconal ¢ investigativa,
que contribuya 3 la
raconala scon en b
formacon delrecurso
humano, segin los
requerimientos del desarrolio
nackon al y regional.

I

Bl Servicio Nackon al de
Aprenditage, Sena, coordinard
a través de las redes para el
Emprendmiento y del Fondo
Emprendsry sus entidades
Sdsoritas, planes y programas
para la formacion de
formadores orntados 3l
desarroBo de la cultura para of
emp e ndimben to de 2 cue rdo
<on los prindp ko ¢ stablecidos
en esta bey.

Recuperado de: http://es.slideshare.net/karend94/mapa-conceptual-de-la-ley-1014-del-2
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CAPITULO il

Fomento Cultu% Emprendimiento

I

Articulo 16: Opcion Trabajo Grade Articulo 17: Voluntariado E.

Articulo 18:Actividades P.

Articulo 19:Beneficos Redes E.

v

Las universid ades plblicas y
privadas y los centros de
1 on téenica y ok
ofcialmente reconocidos, podridn
establecer sin perpucio de su
régimen de auonomia,
alternativa ded desarrolio de
planes de negodos de

formiddad con los prindpk
establecidos en esta ley, en
reemplazo de los vabajos de
grada.

v

Las Cdmaras de Comerdo y los
gremios empres ariales podrin
[ 003 para s
elvolunta dado empresanal con
sus asocados conof objeto de
que sean mentores y realicen
acompalfiamiento en proce sos
de creackdn de empresas.

v

Con el fin de promover la
cultura del emprendimiento y
335 nuevas inidativas de
negodos, o Goblerno Nadonal
2 través del Ministerio de
Comerdo, Industria y Turksmo,
o Programa Presidencial
Colombia Joven y ¢ Serd 0o
Nachonal de Apmendaaje, Sena,
dardn prioridad a las

sgule ntes actividad es:

Macro mueda de negodos para
nuevos empresanos: Conactos
entre oferentes y
demandantes

Maco medis deinve sidn para
evos empresanos: Connctos
entre propone nes ¢
Irverdonsas y dstema
dnandero

Fera de vabajo pvenl:
Componente comeroal y
acadéemica

v

El Servico Nadonal de
Aprendizaje, Sena, coordinard
2 trawés de 135 redes para of
Emprendimiento y del Fondo
Emprender y sus entida des
adsoritas, planes yprogramas
para a formacdnde
formadore s orlentados al
desarrolio de ka cultura para el
emprendimiento de acuerdo
con los principios estab lecidos
on esta ley.

Recuperado de: http://es.slideshare.net/karend94/mapa-conceptual-de-la-ley-1014-del-2006
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Anticulo 16: Opcidn Trabajo Grado Ariculo 17: Voluntanado E. Aniculo 18:Actividades P.

Anticulo 19:Beneficos Redes E.

¥ Las universidades plblicas y

privadas y los centros de
formacion técnica ytecnologica
oficialmente reconocidos, podrin
establecer gin perjuicio de su
régimen de autonomia, b
alternativa del desarrolio de
planes de negodos de
conformid ad ¢ on los prindp)
establecidos en esta by, en
reemplazo de los wabajos de
grado.

¥ Las Camaras de Comerdoy los
gremios empres ariales podrin

[ para
elvolunt sado e mpresarial con
s asocados con of objetode
Qque $6an mentores y realicen
acompad amiento en proce sos
de creackon de empresas.

¢ Conel finde promover la
cubura ded emprendimiento y
s nuevas inkdativas de
mgocos, o Gobierno Nadonal
2 traviés del M inisterio de
Comerdia, Industria y Turismo,
o Programa Presidencial
Colombia Joven y of Serddo
Nacional de Apmndizaje, Sena,
dardn prioridad a las
sguse ntes actividad es:

¢ Mao meda de negocios parna
muewo s empresanos: Contictos
entre oferentes y
demandantes

Y Macro medas deinvesion para
Mo s empresarion: Contictos
entre propone ntes ¢
rvergonEns y gstema
fnancero.

¢ Feor de wabajo juveni:

Componente comercal y
academico

o

£l Servido Nadonal de
Aprendizaje, Send, coordinard
a través de las redes para of
Emprendimiento y ded Fondo
Emprender y sus entida des
dscritas, planes yprog
para b formacdn de
formadore s orlentados al
desarrolio de b cultura para el
emprendimiento de acuerdo
con los pringipios establecidos
en esta ley.

Recuperado de: http://es.slideshare.net/karend94/mapa-conceptual-de-la-ley-1014-del-2006
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APITULO Il
Fomento Cu!turq Emprendimiento

I l l I

Articulo 20: Programas P. Articulo 21: Difusion Cultura T. _ Articulo 22:Constitucion E. __ Articulo 23: Reglamentacion

v Conelfinde promover ol v La Comisidn Nadonal de ¥ Se exhorta 3l Gobie o

prendimientoy a creadén de Televisidn 0 quien haga sus ¥ Las nuevas sodedades que se Nacional para que a través de
empresas en s regiones, bs veces, deberd conceder espacios comtituyan 3 partirde iy bos M inistenio s respectivos,
Camaras de Comercio, las enla televisidn plbica para que vigenda de esta ley, cualquiera reglamente todo lo
In |
cubadoras de empresas $€ UranGmitan programas que que fusre su aspech o tpo, conce rmiene 3
desarroBardn programas de fomenten la cultura para o funcionamiento de las redes
promocién de ka empres arialidad emprendimie nto de acuerdo con que de conformidad alo para of Empre ndimiento,
desde temprana edad, procesos Ios principhos establecidos en establecido en o articulo 2° de durante los wes (3) meses
de orlentacdn, formaddny esta ley. 1a Ley 905 de 2004, tengan una sguentes 2 b sancdnde esta
consultoria para empre nde dores phaata de parsosal so sparter 32
¥ NUSYOs empresa fos, asicamo
servicos de orlentackon para b 3 diez (10) trabajadores o

formaliza cidn. También las
Camaras facBitaran al
emprendedor, medios para a

activos totales por walor
Inferior a quinlentos (500)

salarios minimos mensu ales
comerca kzad on de sus productos . w
0 servidos, asl como la eV,
orientacibn y preparacion para el con titulrdn con observancia
acces0 a las lineas de crédito para de las normas proplas de la
emprendedores y de los Empresa Unipersonal, de
FEOQERNING A0 Apayn It o acuerdo con bo estable cido en
plbco y privado exkste ntes.
of Capitulo VI de laley 222
de 1995. Las reformas
estatutanias que se realicen en
estas sockedades se sujetardn a
s mismas formalid ade s
previstas en la Ley 222 de 1995
para las empresas
unipe rson akes.
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CAPITULO Il

Fomento Cultura Emprendimiento

Artleulo 24: Vigencia
# Lapresente boy entrard aregira partis
de su promuigacion.
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* Industria de importancia Mundial

— Chile es el segundo productor de salmén y primero de
Trucha

Producciéonde Salmény Trucha cultivados. Afio 2007

(2,85 millones de toneladas round)
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Irlanda; 0,9%
Chile; 35,9%
Reino Unido;
7,6%
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