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2 Resumen

La Plaza de Mercado El Cabildo del Rincon de Suba ubicado en la ciudad de Bogota es un
proyecto que refuerza las dinamicas adecuadas de comercio de productos alimentarios, ya que
hoy en dia el barrio del Rincon no cuenta con un lugar apropiado para vender y distribuir
alimentos; el actual mercado informal se encuentra insuficiente tanto en infraestructura funcional
como fisica. Por medio del perfeccionamiento de las caracteristicas arquitectonicas de una plaza
y de su construccién como un espacio formal adecuado como herramienta social y econémica se
logra disefiar una plaza de mercado como equipamiento hibrido para la revitalizacion y
mejoramiento del sector de Suba Rincon. Con base en los estudios del territorio realizados
(social, econdmico, ambiental, historico, topografico), se determind que existe una carencia en el
suministro, seguridad de alimentos y espacios publicos para uso de la comunidad. Por lo tanto, el
proyecto se integra con su entorno inmediato mediante una operacion urbana que crea
apropiacién y oportunidades a los habitantes con énfasis en la riqueza comercial del lugar, de
manera que se generan nuevas dindmicas para la poblacion creando asi variedad de practicas
gastrondémicas.

Palabras clave: Plaza de mercado, comercio informal, centralidad, revitalizacion,

abastecimiento, espacio publico, hibrido.
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3 Abstract

The Plaza de Mercado El Cabildo del Rincon de Suba located in the city of Bogota is a project
that reinforces the appropriate dynamics of trade in food products, since today the Rincén
neighborhood does not have an appropriate place to sell and distribute food ; the current informal
market is insufficient both in terms of functional and physical infrastructure. Through the
improvement of the architectural characteristics of a square and its construction as a suitable
formal space as a social and economic tool, it is possible to design a market square as a hybrid
equipment for the revitalization and improvement of the Suba Rincon sector. Based on the
studies of the territory carried out (social, economic, environmental, historical, topographic), it is
limited that there is a lack of implementation for the supply, food safety and public spaces for
community use. Therefore, the project is integrated with its immediate environment through an
urban operation that creates appropriation and opportunities for the inhabitants with an emphasis
on the commercial wealth of the place, so that new dynamics are generated for the population,

thus creating a variety of gastronomic practices.

Keywords: Market square, informal commerce, centrality, revitalization, supply, public

space, hybrid
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4  Introduccién

En Suba Rincén se identific la falta de un equipamiento de suministro y seguridad de los
alimentos, generando concentracion informal de actividades en un solo punto, esto ha originado
un inapropiado uso y comercializacion de productos y alimentos, también, el dafio del entorno
publico cercano.

La alta densidad poblacional, la inexistencia de equipamientos, espacio publico y vias de
acceso ha generado un desequilibrio urbano y econdémico en la localidad, produciendo una
desconexion con sus alrededores.

No obstante, Suba Rincén es caracteristico por sus dinamicas sociales, educativas y
culturales, que lo hacen un punto estratégico, debido a que su ubicacion se enlaza directamente
con dos vias, la Calle 132 o Av. Tabor, renovada y restaurada recientemente y a su vez con la
AV. Ciudad de Cali, que conecta con las demas localidades.

Como respuesta a estas problematicas se propone el planteamiento arquitectonico de una
plaza de mercado que se ajuste al crecimiento poblacional y a las diferentes necesidades, creando
un eje que articule el espacio publico propuesto y los usos existentes, que como lo explica Gehl
(2004), el progreso de una ciudad se enfoca a partir de entornos de espacios publicos sustentables
que creen un relacién entre los habitantes y la comunidad. Esto se crea mediante tres estrategias:

circulacion, interaccion y permanencia.
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5 Definicion problematica
De acuerdo a la investigacion del sector Rincon se puede decir que:

Basandose en los datos indicadores de abastecimiento del Departamento Nacional
Administrativo Nacional de Estadistica (DANE, 2021), y datos demogréaficos de la secretaria de
espacio publico (2020), para este afio respecto a su localizacién, la localidad de Suba esta dentro
de las 3 localidades que presentan los indices mas altos de necesidad y conflictos de
abastecimiento, las siguientes figuras estdn basadas en estos resultados consultados y nos

muestra un poco de la situacion.

Figura 1l

Localidades y la necesidad de abastecimiento alimentario

u
SUBA
KENNEDY
W ENGATIVA

SUBA 12B0E42
KENMEDY 10EDDME
ENGATIVA 873286

Nota: La figura muestra las localidades con mayor cantidad de habitantes y con los mas altos
indices expresados en porcentajes que presentan en relacion con necesidad de abastecimiento de
alimentos, siendo Suba, lugar de estudio el que lidera. Adaptado de “Mayoristas boletin semanal
(DANE) 2020 por Departamento Nacional Administrativo Nacional de Estadistica [DANE],
2020. (https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/agropecuario/sistema-de-

informacion-de-precios-sipsa/mayoristas-boletin-semanal-1)


https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/agropecuario/sistema-de-informacion-de-precios-sipsa/mayoristas-boletin-semanal-1
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/agropecuario/sistema-de-informacion-de-precios-sipsa/mayoristas-boletin-semanal-1
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/agropecuario/sistema-de-informacion-de-precios-sipsa/mayoristas-boletin-semanal-1
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Figura 2

Numero de hogares en relacion con la UPL Rincén de suba

POBLACION UPZ 28

0-18 Ancs 349 536
19-59 Ados £844.338
+60 Afos 154 498

1°348.372
Hasearsoe 362 862

HOGARES SUBA

1 Persona |83 061
2 Personas 100.391
3Porsonas 110561
4 Personas 146 942
440.955

Nota: Las figuras muestran el nimero de habitantes y el nimero de hogares encontrados en el
sector. Adaptado de “Encuestas multipropdsito (DANE) 2021 Departamento Nacional
Administrativo Nacional de Estadistica [DANE], 2020.
(https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/pobreza-y-condiciones-de-

vida/encuesta-multiproposito)

En relacion al numero de hogares que se ubican en el sector con un rango de 440.955 se
determina la relacion inexistente que hay tanto en la disposicion de metros cuadrados de espacio
publico por persona, que segun el reporte anual de Ministerio de Vivienda (Minvivienda, 2020),
en relacion a la Organizacién Mundial de la Salud (OMS, 2014), el indice efectivo esta entre los
10 y 15 m2 de areas verdes por persona, con la finalidad de que estas zonas disminuyan el
impacto dado por la contaminacion de las urbes y funcionen como amortiguamiento. Es aca
donde se ve la gran problematica, insuficiencia y necesidad de espacio publico para este denso

sector.
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Se evidencia que la demanda o necesidad de productos alimentarios que se exige en el
sector del Rincon sobrepasa la oferta u ofrecimiento actual de alimentos, es decir que la cantidad
de productos en mal estado que se comercializan no suplen la necesidad de la cantidad de

habitantes.

Figura 3
Relacion Oferta y Demanda Déficit Abastecimiento

1400000 DEFCIT ABASTECIMIENTD

1200000
1000000

BOOMD0
B Demanda

BOOMD0
Oferta

400000

200000

Suba Kennedy Engativa

Nota: La figura anterior muestra la relacion y representacion del alta demanda, es decir la gran
cantidad de habitantes que se encuentra en el sector versus la inequidad de la poca cantidad de
alimentos para ofrecer, es decir la oferta, y el nUmero de hogares encontrados en el sector.
Adaptado de “Sistema de Informacién de Precios y Abastecimiento del Sector Agropecuario
(SIPSA) 2020” Departamento Nacional Administrativo Nacional de Estadistica [DANE], 2020.
(https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/pobreza-y-condiciones-de-

vida/encuesta-multiproposito)

Teniendo en cuenta las anteriores graficas, las principales probleméticas que se generan a
causa de la presencia de mercados informales son con un 22% el dafio al espacio publico y con

un 20% los desechos y desperdicios.


https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/agropecuario/sistema-de-informacion-de-precios-sipsa
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/agropecuario/sistema-de-informacion-de-precios-sipsa
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Figura 4

Factores problema Rincén de Suba

INDICES DIFICULTAD LPZ SUBA RINCON

B Abastecimiento
Contaminacion

B Desechios

W Dano Espacio Publico

Congestion Vehicular

Nota: La figura anterior muestra las dificultades encontradas en el sector de Rincon de Suba,
donde predomina el dafio al espacio publico a causa de la invasion del mismo por la plaza de
mercado informal. Adaptado de “Suba es un territorio diverso que permite enfocar la raiz de la
desigualdad (IEU) 2021” por Instituto de Estudios Urbanos Universidad Nacional de Colombia
[IEU], 2021. (http://ieu.unal.edu.co/en/medios/noticias-del-ieu/item/suba-es-un-territorio-

diverso-que-permite-enfocar-la-raiz-de-la-desigualdad#)

La siguiente grafica nos muestra los barrios de la localidad de Suba que més presentan
los indices de dificultad indicados anteriormente, donde se evidencia que el barrio Rincon es el
sector en el que mas se presentan estas problematicas, debido a que es el centro de
abastecimiento mayorista de toda la Unidad de Planeamiento Local UPL Rincon de Suba, y

debido al deterioro e inadecuado uso que este presenta.


https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/agropecuario/sistema-de-informacion-de-precios-sipsa
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/agropecuario/sistema-de-informacion-de-precios-sipsa
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Figura 5

Lugar de estudio Problemaética Barrio

BARRIOS COM PRINCIPALES PROBLEMATICAS
1% 1%

M La Academia
Guaymaral
M 5an Jose de Bavaria
W Britalia
W El Prado
La Alambra
Casa Blanca

Niza

El Rincon

Nota. La figura anterior muestra los barrios que presentan mas problematicas, donde predomina
sector del Rincon junto con el de Britalia. Adaptado de “Suba es un territorio diverso que
permite enfocar la raiz de la desigualdad (IEU) 2021” por Instituto de Estudios Urbanos
Universidad Nacional de Colombia [IEU], 2021. (http://ieu.unal.edu.co/en/medios/noticias-del-

ieu/item/suba-es-un-territorio-diverso-que-permite-enfocar-la-raiz-de-la-desigualdad#)

En conclusion, Suba Rincon no cuenta con un lugar definido como plaza de mercado
donde se comercialicen los productos perecederos con salubridad, seguridad e higiene
alimentaria, la cual ha desencadenado un comercio informal que crea deterioro para el sector; la
secretaria de espacio publico determind que la localidad de Suba es una de las localidades que
mas presenta inexistencia de espacio publico, causales para identificar el lugar de estudio e

intervencion.


https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/agropecuario/sistema-de-informacion-de-precios-sipsa
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/agropecuario/sistema-de-informacion-de-precios-sipsa
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Figura 6

Indicadores de espacio publico por habitante en el sector de la localidad de Suba

Indicadores de espacio plblico.
Espacio pdbico por habitante
acluaimente:

3.7m2

Espacio pdblico por habitante
con la propuesta:

Area tolal intervenida:

23 Hectareas

Nota. Este rastreo de datos se tomo de un estudio que se realizo en la localidad de Suba por parte
de la Secretaria de Espacio Publico, lo que se pretende mostrar mediante esta cuantificacion son
los indicadores de espacio publico y aforo por habitante en la localidad de Suba que se deberian
garantizar, se evidencia que estos indicadores no se estan cumpliendo en el sector de estudio, una
de las principales problematicas encontradas. Adaptado de “Parque lineal regional, ronda eco
cultural La Salitrosa (UJTL, 2018)” por Universidad Jorge Tadeo Lozano [UJTL], 2018.

(https://expeditiorepositorio.utadeo.edu.co/handle/20.500.12010/4004)

5.1 Pregunta problema

¢Dada la falta de un equipamiento de uso dotacional de abastecimiento alimentario y
espacio publico en Suba Rincon, es necesaria la construccion de una plaza de mercado para este
sector? y si es asi, ¢cudles serian las caracteristicas arquitectonicas y urbanas para ejecutar su

disefo?
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6 Justificacion

Las plazas de mercado son centrales de abastecimiento y construccion social propios de
la poblacion, los cuales responden a una necesidad real y futura.

Se plantea disefar y construir una plaza de mercado de caracter simbdlico, historico y
cultural, que promueva nuevas técnicas de revitalizacion y regeneracion fisico espaciales,
teniendo en cuenta la arquitectura tradicional para lograr adaptarla a nuevas tendencias y
necesidades comerciales mejorando la calidad de vida del sector de Suba Rincon.

Con ello se quiere aportar nuevas funciones urbanas en la ciudad que reactiven el
concepto de plaza de mercado, disminuyendo el comercio informal y creando oportunidades de
empleo que suplan las distintas necesidades. De esta manera, el proyecto quiere revitalizar el
estado actual del sector, promoviendo el desarrollo arquitectdnico y urbano (valorizacion vial) a
su alrededor (barrios vecinos) de forma progresiva, corrigiendo problematicas de diferente orden

a lo largo de su evolucion.
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7  Objetivos

7.1 Objetivo General
Disefiar un equipamiento hibrido de plaza de mercado, de uso cultural y gastronomico
recuperando el adecuado habito comercial y generando contribucion y apropiacion por parte de
la poblacion, para la revitalizacion del sector de Suba Rincon, generando un eje articulador de
espacio publico por medio de una propuesta arquitectonica y urbana a una escala zonal y vecinal.
7.2 Objetivos Especificos
e Reunir y estudiar los diferentes aspectos diagnostico a escala macro, meso y micro en

relacion directa con el lugar de analisis.

o Responder los andlisis realizados en el lugar de implantacion mediante estrategias de
tipologia arquitectonica del equipamiento y morfologia urbana de los predios cercanos

existentes.

« Disefiar diferentes pabellones para la comercializacion de productos alimenticios, flores y

artesanias para el abastecimiento y disfrute del sector de Suba Rincon.

« Disefiar espacios tedricos y précticos interactivos donde se incentive al aprendizaje sobre

la agricultura y gastronomia tradicional.

« Disefiar un sistema de cubierta donde se optimicen los recursos naturales y se disminuya
el consumo energético, mediante las estrategias de recoleccion de agua lluvia e

iluminacion natural

o Proyectar un espacio publico donde se le continte dando manejo al uso de las RAPS
(Redes Ambientales Peatonales Seguras), ubicando espacios de integracion cultural y

zonas publicas cercanas a la plaza de mercado, generando un eje articulador.
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8 Hipotesis

Es entonces que, como idea de estudio, se propone el proyecto de disefio urbano
arquitectonico en la localidad de Suba, en la ciudad de Bogota, Colombia; tomando como
ubicacion y propuesta de implantacion a la Av. Tabor (Calle 132).

Este proyecto se promovera a través del disefio de un nuevo equipamiento que integre la
Plaza de Mercado y permita el uso de un espacio de encuentro que maneje la identidad territorial
como concepto desde su origen, generando un lugar de reconocimiento, encuentro y centralidad
que brinde espacios adecuados de uso publico y puntos estratégicos de reunién de productores,
vendedores y consumidores en un mismo lugar.

Todo lo anterior se lograra mediante la iniciativa de espacios recreativos educativos que
impulsen el desarrollo urbano, aumenten la reactivacion econémica, social y urbana,
disminuyendo la informalidad comercial de la zona, brindando calidad espacial al espacio

publico.
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9 ESTADO DEL ARTE

9.1 Plazas de mercadoy su reconocimiento

En primer lugar es importante resaltar la admiracion de los lugares que nos acompafiaron
desde el inicio de nuestra ciudad y que ayudaron a que se creara un reconocimiento propio, como
lo menciona Eames (2007), “Se puede saber mas sobre un pais, de sus sopas y su pan, que de sus
museos Y salas de conciertos” (p.12); con eso se hace referencia a lugares como plazas de
mercado y galerias tanto urbanas como rurales, estos espacios se consideran en areas de
manifestaciones culturales y preservacion de distintas actividades econdémicas y patrimoniales,
desde la transformacion de la ciudad, en este caso, Bogota. Por esto se toma a la plaza como un
lugar para la comunidad y de reunion social para la misma, donde se le da una significacion
desde el apropiamiento y la tradicion en el entorno urbano; en un acercamiento donde se genera
un intercambio e interaccion entre consumidores y vendedores donde existen operaciones

asociadas a la circulacion de diferentes productos.

Por otro lado, en relacién a las plazas de mercado, hablando del cambio que han tenido muchas
ciudades tradicionales en el ambito urbano es evidente que:
Las ciudades han cambiado y se han reorganizado para ser capaces de ajustarse a los
nuevos paradigmas, producto de los cambios tecnoldgicos, culturales y sociales. En gran
parte, la dispersion de la ciudad ha sido la causante de la pérdida de urbanidad en las

ciudades, especialmente en los suburbios (Jacobs, 1961, p. 18).


https://revistas.javeriana.edu.co/files-articulos/APUNTES/33%20(2020)/151565310006/#ref12
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9.2 Mercado en la Actualidad

Existen muchos términos y conceptos para darle significado al mercado o a la plaza de
mercado y lo que esto simboliza hoy en dia. El principal planteamiento del aspecto econémico en
la plaza es que Unicamente con la dindmica libre de la oferta y demanda se logren los valores
estimados y justos que den paso a satisfacer a la mayoria de personas y a suplir sus necesidades.
En el tema econémico se muestra que es una dificil cadena que interactia por medio de una
serie de factores teoricos, y que comercialmente se toma por un espacio donde vendedores y
compradores visitan constantemente para realizar distintas actividades.

Se puede justificar la importancia del proyecto de equipamiento como catalizador
econdmico, urbano, social y cultural tomando como base el planteamiento de que:

Las plazas de mercado son un tipo de equipamiento urbano que ha influido en la

transformacion de las areas urbanas, en el desarrollo de actividades comerciales y el

incremento en la densificacion en su entorno que a través de su historia han enmarcado su

fuerte influencia en la consolidacion comercial de diferentes tipos y el desarrollo de

servicios conformandose como un epicentro de la actividad urbana (Baquero, 2011, p. 8).

Teniendo en cuenta lo anterior se puede decir que el disefio de una propuesta
multifuncional que satisface varias necesidades busca mejorar las condiciones no solo del sector,
sino que a partir de una intervencion estructurada se puede mejorar el disefio y concepto
convencional de espacios, la reactivacion de actividades que ya no se realizan, aumentar las
actividades para las futuras generaciones y brindar seguridad social y econémica para no generar

una vez mas un cambio de uso.
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9.3 Implantacion- Transformacion del Uso y su contexto

Las Plazas de mercado se toman como elementos que, al insertarse en un espacio,
aceleran o controlan el desarrollo de transformacion de su contexto, mientras el componente
también presenta cambios. La integracion de un edificio, espacio publico, o elemento
arquitectdnico con su gente irradia en su contexto, positiva o negativamente. Para que se
revitalice el entorno y el elemento, ambos elementos deben funcionar y ser de utilidad para todo
tipo de personas y generar un proceso de cambio que genere integracion social y colectiva como
valor agregado.

Estas practicas se ven no solo a nivel nacional sino también mundial como se evidencia
en Barcelona como lo expone en su articulo Fayos (2012), donde dice que las edificaciones de
caracter pablico se han implantado en lugares de gran importancia en la configuracion de
practicas sociales y el ordenamiento del entorno. Dentro del modelo de edificaciones de
Barcelona se evidencian infraestructuras multifuncionales que brindan servicios a la comunidad
de acuerdo a sus distintas necesidades, en beneficio de un progreso urbano equitativo, tomando
como punto estratégico sectores donde se identifiquen deficiencias.

Estos proyectos reflejan como se puede lograr cambiar el uso de espacios libres ubicando
practicas en estos lugares clave; como lo explica Fayos (2012), y da como ejemplo en este caso,
ordenando agrupaciones arquitectonicas, incorporando el uso residencial y contando con la
intervencion de los habitantes del lugar para asegurar la viabilidad del proyecto con la
comunidad.

El vacio arquitectonico por lo general es entendido como espacio en deterioro, por su
caracter es identificado como area de oportunidad, desde la captacion de espacios — vacios

urbanos, a partir de lo cual se toma el vacio (espacio en deterioro), como areas de desarrollo de la
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ciudad donde se identifican elementos o usos potenciales dentro de este espacio, como la malla
vial, la morfologia, los usos y servicios; espacios permeables para ser intervenidos,
potencializados, generadores de redes y relaciones. Un vacio urbano se puede llegar a clasificar
de la siguiente manera:

1. La identificacién del vacio urbano (espacio en deterioro) como area central, al igual
que infraestructura, como ubicacion estratégica a nivel de relaciones y a partir de un trazado
urbano, usos y servicios.

2. La identificacion del vacio como espacio de oportunidad que regenera la dindmica de
la ciudad puede llevar a identificar las condiciones de la pérdida del valor del suelo y de la
problemadtica respecto a funciones dentro de la ciudad de Bogota.

3. La identificacion del vacio como planteamiento de agrupar funciones coherentes y
compatibles con el caracter de la ciudad y factor de ayuda para la reutilizacion de la
misma,‘‘coser y ligar el desgarrado tejido urbano y arquitectonico para poder concentrar el

crecimiento de la ciudad en un tejido urbano preexistente.” (Portilla, 2013, p.10)
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10 MARCO TEORICO

A partir del estudio realizado sobre los diferentes aspectos que soportan y complementan
los objetivos a realizar y a partir de la Plaza de mercado como uso dotacional que sustentan la
actuacion para relacionar las distintas actividades en el entorno, se expondré la captacion de

fuentes bases para la investigacion y el disefio del proyecto propuesto.

10.1 Teorias para la implantacion en la ciudad
Asi como lo expone Gaja (2016), en su texto Teorias para la intervencion urbanistica en
la ciudad pre-industrial, hay dos inclinaciones distintas con relacion al deterioro urbano de un
hito o centro: la intervencionista y la conservacionista. La intervencionista apoya la renovacion
urbana de la ciudad por medio de la reconstruccion de zonas en deterioro y la intervencion de

estructuras urbanas que den respuesta un prototipo urbano saludable y practico.

Figura7

Ejemplo de teoria intervencionista y conservacionista Esquina Plaza

Nota. La figura muestra como ejemplo de la teoria intervencionista y conservacionista al entorno

de la catedral de Viena con edificios de diferentes épocas historicas, evidenciando la renovacion
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urbana de una ciudad. Tomado de “Teorias de las intervenciones en la ciudad pre industrial” por

Departamento de Urbanismo [UPV], 2022 (https://slideplayer.es/slide/4079086/)

Figura 8

Ejemplo de teoria intervencionista y conservacionista Plaza de Viena

Nota. La figura muestra como ejemplo de la teoria intervencionista y conservacionista a la Plaza
y ayuntamiento de Viena. Tomado de “Teorias de las intervenciones en la ciudad pre industrial”
por Departamento de Urbanismo [UPV], 2022 (https://slideplayer.es/slide/4079086/)

La conservacionista busca resultados a intervenciones urbanas que consideren la
morfologia que existe en el lugar. Durante mediados del siglo XX, experiencias como la
reconstruccion de urbes polacas de Kalisz (1915) y Varsovia (1945) o la Reforma Interior de
Viena (1858), terminando los afios 60 esto obtuvo una gran acogida en las actividades urbanas
gracias al poderoso desacuerdo popular a las dinamicas de renovacion urbana y problematicas

econodmicas.

10.2 Teoria de la Acupuntura Urbana
Esta teoria proviene de la necesidad de intervenir espacios vacios o en deterioro que
hacen menos agradable la vida de los mismos habitantes de dicho lugar, el cual no se esta

aprovechando. El espacio, las personas y las relaciones entre ellas, son aspectos importantes para



DISENO DE LA PLAZA DE MERCADO COMO EQUIPAMIENTO REVITALIZADOR 30

comenzar a hablar de la Acupuntura Urbana. La acupuntura urbana se utiliza como herramienta

de planificacion urbana para recuperar areas que ya han sido trabajadas o que estan deterioradas.

Figura 9

Ejemplos Plazas intervenidas por la Acupuntura Urbana

Nota. La figura muestra lugares como concepto de plaza que fueron intervenidos por medio de la
teoria de la acupuntura urbana. Tomado de “Acupuntura Urbana” por Métrica Arquitectos, 2016
(https://metricaarquitectos.wordpress.com/2016/06/08/acupuntura-urbana/)

A manera de analogia la acupuntura es una tecnologia china donde el cuerpo es algo completo
conectado con conexiones que se enlazan con los 6rganos de adentro como lo explica Lerner
(2007), cuando dice que la técnica de curacién de la acupuntura se logra mediante la
recuperacion de la energia de un punto deteriorado o enfermo, mediante la revitalizacion de esa
area y de su entorno. El creia que se podia y se debian aplicarse unas cuantas “magias” de la
rama de la medicina a las urbes, ya que muchas de ellas estaban enfermas, algunas en estado
critico. Asi mismo como la medicina interactta entre el profesional y la persona a la que atiende,
en el aspecto urbano es igual de primordial lograr que la ciudad funcione. Intervenir una zona,
ayudar a curarla, generar reacciones ptimas y consecutivas. Es vital participar para revitalizar,

hacer que el cuerpo labore de otra manera.
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Esta técnica para Lerner también consistia en la estimulacion y al equilibrio de energias,
haciendo que el dolor se vaya y se recupere la salud que se perdié en algin momento. Como
comparacion, para incentivar una sensacion positiva en el organismo urbano se tiene que
proceder de la misma manera a la de este método tradicional para lograr la cura de los espacios

que necesitan una buena intervencion.
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11 MARCO CONCEPTUAL

En este campo conceptual se indican las definiciones que se utilizaron para la

sustentacion de este proyecto, las cuales se especifican a continuacion:

11.1 Equipamientos
Las plazas de mercado han sido indispensables para la poblacion por ser espacios de
encuentro y abastecimiento necesarios para la sociedad, donde se plantea que cuando se realizan
las divisiones y se asignan las direcciones a las vias y una correcta ubicacion de las plazas, deben
asignarse los terrenos de utilidad comunitaria en la ciudad, teniendo en cuenta lo mas

conveniente para situar santuarios, edificaciones de caracter publico y foros.

11.2 Plaza de Mercado

Los equipamientos de plazas de mercado forman parte de un plan estructurante territorial,
el ciudadano actualmente no usa en gran medida el suelo publico, por esta razon deben existir
politicas urbanas y flexibles que den la posibilidad de multifuncionalidad y la insercién de usos
dotacionales apropiados, que no disminuyan a casusa de la division de dindmicas urbanas. Las
plazas se asumen como espacios de reunién donde se pueden encontrar alimentos agricolas que
han sido vitales a nivel municipal.

El autor Vasquez (2006), expone que los mercados generalmente para muchos es un
espacio deteriorado para las urbes con deficiencias de seguridad alimentaria, sanitarias y fisicas,
sin embargo para muchos colombianos es un lugar lleno de oportunidades que abastece de
productos necesarios para la comunidad en relacion a un ejercicio tradicional, que de no existir
no habrian oportunidades de abastecimiento para las personas con menos recursos, aumentando

asi, las problematicas de vandalismo.
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11.3 Clasificacién de los mercados dependiendo de su espacio fisico:

Segln Mazariegos, J. (2014) se clasifican asi:

Mercados informales: Mercados que se sitlian en las calles, sin comunicacion con el
mercado como equipamiento, comercializando alimentos sin brindarle ninguna garantia al
consumidor, sin servicios y generando deterioro y contaminando el espacio.

Mercados formales: Plazas que se usan en edificios con documentos legales y pago de
impuestos. Cuentan con una reglamentacion sanitaria apropiada, de escala minorista y mayorista.

Desbordamientos: Comerciantes que ocupan un lugar cerca de un mercado fijo o formal,
se encuentran en vias cercanas a 1os mismos.

Mercado mévil: Es el mercado que se da dentro de un vehiculo en diferentes espacios,
estos abastecen productos alimenticios a lugares lejanos en donde no existe ninguna clase de

servicios.

11.4 Proyectos de Renovacion en el Rincon de Suba:
Redes Ambientales Peatonales Seguras: Las Redes Ambientales Peatonales Seguras son un eje
primordial dentro del Plan Maestro de Movilidad de Bogota. Se comprenden como un sistema
para el transito de los peatones, por este motivo se conceptualizan como un componente muy

importante para el buen funcionamiento del espacio urbano y publico.

11.5 La plaza de mercado como equilibrio ambiental y espacial
Segun Arévalo (2019), hace referencia a la administracion de los distintos desechos que
se generan en estos lugares mediante el reciclaje y cuan importante es un buen manejo ambiental
de los mismos, esto hace que los mercados cuenten con salubridad para los mismos habitantes.
Espacialmente se pueden analizar las diferentes formas de zonificacion para estos lugares, para

crear una organizacion dentro de estos equipamientos. Teniendo en cuenta dos aspectos, el
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ambiental y el espacial, que son el soporte principal para lograr dicha organizacion en el lugar.
Adicionalmente se puede resaltar que el espacio hace que el mercado como plaza no se perciba

como un lugar deteriorado e inseguro.

11.6 Centralidad urbana
Segun Talavera (2005), muestra como las centralidades configuran la estructura de la ciudad y
aportan a una apropiada reparticion de servicios que generan ventajas sociales, economicas y
culturales para una equidad urbana. En el Plan de Ordenamiento Territorial (POT) se
redistribuyen las zonas centrales en escalas de caracter metropolitano, urbano, zonal y vecinal,
categorizadas y organizadas de acuerdo a los sectores con mayor influencia urbana segun la
atraccion que tiene para la poblacion.

En el disefio urbano la centralidad zonal son las zonas estratégicas e integradoras que
brindan un equilibrio en la evolucion de la ciudad, ya que es el lugar donde se ven reflejados el
tipo de equipamiento y el sistema de movilidad articulados con la zona de vivienda que
abastecen e inducen el progreso colectivo del espacio, algo clave para crear atraccion,
interaccion, inclusion y un sentido a la ciudadania, por esto su centro de actividad es un

componente que reactiva a un todo.

11.7 El espacio publico y su permeabilidad
Cuando hablamos de algo permeable en cualquier tema del entorno publico atiende al
namero de opciones que se pueden evidenciar y de qué modo se pueden aprovechar.
Lo importante en la utilidad de un espacio es crear un concepto mas definido de tal
manera que el disefio cree rutas necesarias para el proyecto con la vision del curso de estas, bajo

la normatividad del sector.
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11.8 Revitalizacion en el entorno urbano
El termino revitalizacion es el espacio que se crea en el entorno del cambio urbano con
dindmicas de intervencion y mejoramiento de las zonas deterioradas que generan un desarrollo

en dicha area urbana.

35
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12 MARCO HISTORICO

Para comprender el significado de una plaza de mercado es necesario conocer sus inicios.
Estos equipamientos nacen del abastecimiento de los poblados, pero esto se reestructura poco a
poco basandose en lugares de simbolismo, y transformandose en lugares de interaccion con una
solida identidad ciudadana. Las plazas de mercado se consideran como lugar de encuentro para
la actividad mercantil que refleja identidad, y como lo expone Mallinowski (1957), demuestran

la fusion cultural de la sociedad y son una referencia importante en la configuracion urbana.

12.1 Transformacion en la historia de las plazas de mercado

Loa autores Manuel Guardia y José Luis Oyon (2010) ensefian en su obra escrita Hacer
ciudad a través de los mercados. Europa, siglos XIX y XX el desarrollo a través de la historia del
mercado como lugar esencial en el progreso de las ciudades. Sin embargo, el mercado forma
parte importante en el &mbito urbano, ya que durante la historia no se le ha dado tanto
reconocimiento. Las plazas de mercado se activaban en las calles algunos dias a la semana.
Distintas dindmicas historiograficas apoyan que las actividades comerciales supusieron el origen
de la urbe medieval., como Henri Pirenne (1972) explica en su tesis.

Por consiguiente, los espacios de trueque eran uno de los nicleos de la vida en la ciudad
y algunas ciudades evolucionaron entorno a este ejercicio, principalmente acerca de la venta de
alimentos. En la época de la Edad Media Europa era el lugar del trueque comercial, la plaza de
mercado, se ubicaba limitado por las iglesias e instituciones civiles, haciendo parte del centro
icono de la ciudad “A la sombra de la iglesia, en ocasiones abrazando sus paredes para
protegerse, tiene lugar el mercado cotidiano: esta plaza forma un agora y una acrépolis en uno”
(Mumford, 1938, p. 14). En Latinoamérica, una postura parecida surgi6 en la época de la colonia

en Espafa, donde la plaza de las armas era frecuentemente el espacio de reunién para el
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comercio, demostrando el legado europeo, de tal manera se daba una verificacion de las
instituciones acerca de una actividad de tendencia en la ciudad. En la ciudad de Bogot4, el lugar

de mercado se ubicaba en la Plaza de Bolivar hasta la mitad del siglo XIX.

Figura 10

Primeros dias de mercado en la Plaza de Bolivar

Nota. La figura muestra la Plaza de Bolivar como primer mercado en el afio 1837. Tomado de
“Bogota: Urbanismo en el siglo XIX” por Socialhizo, S.F.

(https://www.socialhizo.com/entretenimiento/turismo-al-dia/bogota-urbanismo-en-el-siglo-xix)

12.2 Revolucién y Crecimiento Poblacional
El fuerte progreso del comercio en Europa a inicios del siglo X111 ocasiono la inevitable
extension del ejercicio mercantil, que desbordo los términos de la plaza fundacional
interviniendo en la ciudad nuevos lugares. Asi las cosas, Guardia y Oyon (2010), describen que
“La forma del mercado era en esencia la de la ciudad, la de sus multiples espacios no edificados:

plazas, plazoletas, calles, cruces y soportales” (p.14)
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A mediados del siglo XVI11 se enfrenté una posicion decisiva en cuanto a la evolucion
historica de los mercados. Un hecho historico importante fue la revolucion industrial, que
condujo a una subida importante en la densidad de las capitales de gran tamafio. En esta etapa, el
método habitual de abastecimiento, donde la compra y venta de productos alimentarios se hacia
en la plaza principal a la intemperie, comenz6 a causar graves problemas de inseguridad,
aglomeracién e insalubridad. Por tal motivo, los mercados fueron la razon principal de presiones
en la sociedad en ese entonces. Como lo explica nuevamente Guardia y Oyén (2010), cuando
hace referencia a la Barcelona del siglo XIX “EIl suministro de alimentos era una inquietud
politica urgente, porque los episodios de escasez, las subidas de precios y la sensacién de
injusticia que tenia la poblacion respecto a la distribucion de los alimentos despertaban
periédicamente violentas revueltas populares” (p.299). Se empez6 a volver inevitable agrupar el
comercio como uno solo y distanciarlo de la tension de la ciudad.

En vista de la situacion que se estaba viviendo en el momento y de la vision que habia del
espacio publico, el espacio del mercado debia evolucionar de acuerdo al modelo burgués de
organizacion. Tomando esta idea, la dispersion entre el comercio y la via era una inevitable
dimensién de controlar. Guardia y Oyon (2010), exponen acerca del origen del mercado cerrado,
se refieren a la percepcion precisa de Foucault relacionada a los recientes criterios del control
dentro de la ciudad:

“Foucault aludio6 a la nocion de ‘transparencia’ y al suefio ilustrado de Rousseau de un

espacio social a la vez visible y legible en cada una de sus partes, que evitara las zonas

oscuras, los enclaves de privilegios o el desorden, que impidiera todo obstaculo a la

mirada” (Guardia & Oydn, 2010, p.19).
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Ligado a este concepto de urbe, la idea de salubridad cogia més poder en el siglo XIX.
Los espacios de los mercados se distinguian por ser lugares con una importante densidad de
sustratos en estado de degradacién, por lo cual esto se consideraba la principal causa de virus y
pandemias. Esta definicidn del contexto comunal, la nueva nocion de “equipamiento” junto con
la indagacion de un lugar mas saludable y regulado abrieron paso al origen de los equipamientos
de mercado cerrados.

Se puede afirmar como principales paises a Gran Bretafia y Francia protagonistas de la
mitad del siglo XX, época exitosa del mercado. Configuraciones urbanas empezaron a ser
obligaciones municipales, anulando derechos del sistema feudal que antiguamente existian. Esta
variacion se concentra en la conocida urbe de equipamientos, una vision que buscaba la belleza
de la ciudad, no por medio de lo decorativo de las edificaciones, sino de la evolucion del
bienestar. De esta forma los equipamientos de mercado “llegaron a convertirse en una de las mas
claras manifestaciones de orgullo municipal, de la innovacion arquitecténica, de la renovacion
urbana y de las nuevas formas comerciales de la ciudad capitalista” (Guardia & Oyon, 2010,

p.11)



DISENO DE LA PLAZA DE MERCADO COMO EQUIPAMIENTO REVITALIZADOR 40

Figura 11

Mercado Colon Valencia

Nota. La figura muestra el Mercado Colon en Valencia Espafia como primer mercado cubierto.
Tomado de “El modernista Mercado de Colon” por Valenciacamperpark, 2015.

(https://valenciacamperpark.com/category/blogvcp/page/7/)

12.3 La Capital, el caos de Abastecimiento

Esta informalidad del comercio en la ciudad de Bogota, y el origen del equipamiento de
mercado se generd en el siglo XIX. Prohiben la compra y venta de productos alimentarios en la
Plaza de Bolivar en 1861, para proseguir a una nueva formay lugar de abastecimiento que
vendria a ser La Plaza de mercado de la Concepcion, abierta al publico después de tres afios.
German Mejia Pavony (2010), cita en el libro Los afios del cambio: historia urbana de Bogota,
1820-1910, el afecto de los habitantes de Bogota cuando recibieron este suceso:

En enero de 1864, se abrid al publico la Plaza del Mercado de La Concepcién] primer

establecimiento de esta clase que se construye en el pais (...) El antiguo corral de las
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monjas concebidas, situado casi en el centro de la ciudad que antes no servia de nada y
cuyas paredes exteriores, negras y deterioradas parecian los restos edificio antiguo
destruido por la intemperie, se ha rejuvenecido completamente dando cabida hermosos
tramos y grandes galerias. Aunque la referida plaza no se ha concluido porque faltan
todavia dos tramos iguales a los que hay ya en servicio, el sefior Arrubla trabaja con
entusiasmo y es de esperarse que mediados del corriente afio se termine toda la obra

(Mejia, 2020, p.219)

Figura 12

Plaza de mercado de La Concepcién

Tomado de “Galeria: La Bogota de antafio, un recorrido por la capital 2022 por Radio Nacional
de Colombia [RTVC], 2022. (https://www.radionacional.co/cultura/historia-colombiana/galeria-

la-bogota-de-antano-un-recorrido-por-la-capital)
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La Plaza de la Concepcion, una alternativa de mercado de la gestion publica para
responder al gran aumento de poblacion de la capital bogotana en el siglo X1X, 20.000 personas
a 100.000. Las altas clases sociales, bajo a incidencia europea, querian buscar un cambio en la
ciudad acompafiando las directrices de la belleza y la salubridad. No obstante, debido a su amplia
dimension, la nueva distribucion de mercado no respondi6 a la cantidad de abastecimiento para
suplir todo el movimiento comercial de Bogota y fue después de su apertura donde se
comprobaron los problemas de aglomeracion e higiene no adecuada. Debido a esto se dio la
ampliacion por medio de un pabelldn para la comercializacion de carnes en el afio 1918 y se
empezaron a promover los mercados de barrio a la intemperie ubicados en los barrios de Las
Cruces y Las Nieves y Parque Santander, que pasaron a ser mercados cubiertos en 1905 y 1928,

dando inicio a la cadena de mercados en la capital de Bogota.

Los métodos de mercado que se implementaron en varias de las grandes ciudades desde
mediados del siglo XIX hacen parte de una representacion del patron de la ciudad equipamiento.
En tanto que Gran Bretafa intensificaba el mercado como lugar central, en otras ciudades de
Europa se insert6 el método polinuclear de Paris, que repartia de igual forma los espacios
comerciales por diferentes barrios.

En Bogot4, se toma el concepto de abastecimiento planteado por Sert y Le Corbusier que
se ve manifestado en el Plan Piloto del afio 1949 al 1953 y en los mercados de hoy en dia de la
capital. Lo que actualmente es la Plaza de mercado de Paloquemao era el lugar central de
abastecimiento, que distribuia a las demés plazas barriales, esto se realizaba por medio de la via
principal, la Avenida 30. Este es un sistema que demuestra el punto de vista en relacion a la

funcion del Modernismo y un poco de la memoria de esta idea urbana para la ciudad de Bogota.
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Los admirables autores Guardia, Oyon y Fava (2012), sefialan como la cadena de
mercados dedujo uno de los principales aspectos de las estrategias urbanas de Barcelona en su
articulo Food Retailing and the Public Market System: The Barcelona Case, 1876-1936 de. Lo
anterior se evidencia en la idea del ensanche para la capital catalana de Idelfonso Cerda en el afio
1859, donde planteaba un equipamiento de mercado de barrio en cada area que se dividia la
ciudad. Este caso es importante de recalcar dado que, aunque sea un caso un poco retrasado en la
evolucion de mercado en comparacion con otras ciudades de Europa, actualmente esta cadena de
abastecimiento aun vive y es protagonista en el marco urbano, resaltando por su valor alegérico y

comercial, y logrando ser un importante bien de interés patrimonial y arquitecténico.

Figura 13

Red de Mercados de Barcelona Afio 1984

Tomado de “Hacer ciudad a través de los mercados. Europa, siglos XIX y XX” por Guardia y

Oyon, 2010.
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Aunque hay casos como el de Barcelona en donde los mercados actualmente siguen
manteniendo una importancia en la ciudad, se tiene que admitir que en gran parte de las urbes
las plazas de mercado han ido perdiendo su protagonismo gracias a la aparicion de nuevas
grandes superficies. Esto conlleva a la pérdida de un gran simbolo de un legado arquitectonico y

urbano.

12.4 LaPlaza en el Rincén de Suba

El origen de Suba se da en la época pre-colonial y se caracterizd por ser una zona
sabanera de Bogota tomada por la comunidad Muisca. Su poblacion natal constantemente ha
tenido variaciones en relacion a sus lugares de convivencia. Anteriormente en la época de la
colonia es de donde se origino el dicho coloquial “su nombre Zhuba que tiene como significado
‘mi rostro’ o ‘mi grano’ lo cual hace referencia a la “quinua” (Gonzalez, 2013, p. 5).

Gonzélez (2013), también expone como los Muiscas se situaron en esta superficie debido
a que poseian grandes terrenos que contenian dentro de ellos, humedales y tierra de nutrientes
para la cosecha: esta comunidad de indigenas tuvo como ubicacion lo que hoy dia es la UPL
Tibabuyes, El rincén o Suba centro.

A mediados de los afios 50 el pueblo de Suba era una zona conocida para Bogota, y su
plaza principal continuaba siendo una centralidad donde el abastecimiento de los senderos
aledafios se realizaba por medio de distintos alimentos que eran vitales para su dia a dia, esta es
una costumbre que se ha mantenido hasta hoy.

En el afio 1977, en la zona del Rincon, un sector medianamente aledafio a la plaza
principal, se evidencio lo necesario que era formar un mercado, el cual empez6 de manera
informal, este mercado se cred con la idea de no tener que trasladarse hasta el centro de Suba,

donde se ubicaba el unico mercado. Este mercado informal se ubicé en lo que hoy es la Calle
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128B, entre la 93 y la 82, en ese entonces esta via tenia tres casas, una iglesia que era llamada

Iglesia San Agustin y un colegio con casetas de salones. En la siguiente figura podemos observar

el recorrido histérico del sector y su avance demografico.

Figura 14

Recorrido histérico de Suba
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Elaboracion propia
En el afio 1991 el sector de Suba es conocido como localidad de la capital bogotana, en

ese mismo tiempo se reubican a los vendedores informales de la plaza de mercado del Rincon,
esta reubicacidn no tuvo éxito debido a varios aspectos relacionados con el traslado, ya que una
entidad privada fue la que intentd hacer este cambio, la cual no tuvo presente los deseos de los
vendedores sino Unicamente las ventajas economicas de las que se podia aprovechar. En ese

momento el Rincdn ya empezaba a contar con un indole comercial de gran importancia.

En conclusion, aunque la conformacion del mercado fue en el afio 1977, en ninglin momento se
considero dentro del aumento urbano del sector, en el momento que se pretendid ubicar la plaza

no se hizo correctamente y esta continuo siendo parte importante del lugar, actualmente sigue

prestando servicio aunque no haya un espacio apropiado para el mercado.
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Aunque los equipamientos de mercado estaban deteriorados y ligeramente olvidados,
ultimamente se ha generado un sentimiento de interés y de angustia por rescatar estos centros
historicos, su rehabilitacion se concentra en una labor que tiene como propdsito asegurar la
intervencion y la mejora de la infraestructura y el aprendizaje recreativo, cultural, econédmico,
educativo, de mercado y dinamicas de venta para los comerciantes, también incorporar las plazas
como espacios de utilidad para las personas locales y turistas, todo esto junto con la gran

diversidad gastronémica que posee Colombia.

12.5 La Plaza como estrategia Urbana

Hoy en dia, en algunos lugares se esta generando la intencidn de recuperar las plazas de
mercado, muchas veces en esta intencion de rehabilitacion se olvida la importancia de la relacion
que debe haber entre el centro de abastecimiento con la vida urbana que lo rodea, este mercado
se empieza a entender como un elemento aislado, esto puede darse por primar la rehabilitacion
econdmica antes que el dialogo arquitecténico y urbano que existian desde antes. Haciendo un
analisis en cuanto a la recuperacién de plazas de mercado, se evidencia como se recurre a
estrategias que disminuyen el valor de las plazas de mercado antiguas a simples depoésitos de
comercio o lugares donde se realiza la venta de alimentos muy costosos imposibles de acceder
para la mayoria de personas, teniendo nada que ver con los compradores que desde siempre han
sido consumidores. La moraleja de Guardia y Oyon (2010) sobre el problema de las plazas de
mercado:

Aunque dé cabida a turistas y a compradores de productos de alimentacion sofisticados,

lo que necesita sobre todo es no perder el caracter interclasista y variado que tuvo en su

época dorada» y por lo tanto deben alejarse de una ‘gentrificacion’ exclusiva, o de una

‘turistizacion’ a ultranza” (Guardia & Oyon, 2010, p.70).
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Asegurando la constancia de las plazas de mercado y su influencia en el contexto, las
obras de recuperacion se tienen que extender a obras de mejoramiento arquitectonico,
sostenibilidad econdémica y aspecto social. Es vital que la comunidad se apropie de su plaza,
elimine suposiciones negativas y sepa las ventajas sociales y econémicas del uso de mercado en

su barrio.
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13 MARCO LEGAL

Actualmente dentro de la normativa que les concierne a los equipamientos de plazas de
mercado en la ciudad de Bogota esta estructurada por el POT Plan de Ordenamiento territorial, el
Decreto 555 (2021), define en su articulo 94, la clasificacion general como el grupo de
equipamientos que hacen parte del sistema de servicios sociales: lugares, edificios o
construcciones donde se brindan distintos servicios de bienestar y servicio social que buscan
brindar soluciones a la necesidad de la comunidad, con la finalidad de generar inclusién y
colaboracion por parte de la comunidad en condiciones de igualdad en la ciudad.

Con este método se territorializa el bienestar en el POT, dando garantia de suplir con la
necesidad de equipamientos y su correcta distribucion en el territorio para dar respuesta a la
demanda local y a los trayectos poligonales que realizan dia a dia los habitantes en Bogota.

Especificamente el literal “a” del articulo mencionado anteriormente clasifica estos
Equipamientos de Servicios Sociales segun el literal “v” como Servicios Sociales de
Abastecimiento de Alimentos, como los que desempefian actividades como el acopio y/o la venta
al por mayor y/o al detal de productos y otros alimentos para el consumidor , incorporando
también los servicios que se brindan en los lugares de abastecimiento mayorista, grandes plazas,
de mercado o de logistica, y lugares ubicados en suelo rural relacionados con recintos feriales,
lugares de exposiciones agricolas y pecuarias y plantas., entre otros.

El Decreto 190 (2004), define en su anexo 2 como las plazas de mercado son
dotacionales infaltables que estan sujetos a la reglamentacion del Plan Maestro de Centros de
abastecimiento de alimentos. Dentro del Plan Maestro de Abastecimiento, el Decreto 315 (2006),
se han definido en el anexo B, 18 plazas de mercado de caracter publico, logistico y de

distribucidn,, identificando el nivel de impacto de acuerdo a si su escala es de barrio, localidad o
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zonal. Los equipamientos de plazas de mercado son reestructurados bajo Planes de
regularizacion y manejo para las existentes y el Plan de Implantacion para las obras nuevas
dentro de la localidad de Suba, especificamente hablando, las cuales estaran fundamentadas bajo

estas dinamicas generales.

13.1 Planes de regularizacion y manejo

Igualmente el Decreto 315 establece que estos planes destinados por el Plan Maestro de
Abastecimiento y Seguridad Alimentaria contienen estas condiciones para conformacion de las
plazas de mercado:

1. La interaccion entre el equipamiento de mercado con el POT, en cuanto aspectos
generales ambientales, viales, de transporte, entre otros.

2. Las zonas de influencia, la valoracion y el planteamiento del plan para todas las 18
plazas distritales y se realiza de acuerdo a su estructura funcional y de servicios aledafios, su
volumetria, los impactos que se generan, descubrimientos del estado actual en cuanto a
arquitectura, la idea arquitectonica segun impactos, horarios de las tareas por hacer, el
planteamiento de gestion.

3. La fase de la propuesta, donde no hay colaboracion de la poblacion que hace parte de

la fase de actividad y realizacion del anlisis no son alcances del proyecto.

13.2 Planes de implantacion
Los Planes de implantacion son aprobados cuando se va a realizar la construccion de
equipamientos en obra nueva y se determina cémo serd la construccién con la finalidad de dar
seguridad a la ciudad, la disminucién del impacto urbanistico negativo que pueden crearse por la
intervencion de escala urbana, metropolitana o de grandes superficies de comercio en diferentes

sectores de Bogota.
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Algunos decretos y normas técnicas colombianas a tener en cuenta para el disefio de la

plaza fueron:

o Decreto 327 del 25 de julio de 2007 "Por el cual se adopta la Politica Piblica de
Ruralidad del Distrito Capital".

o Decreto 315 de 2006 "Por el cual se adopta el Plan Maestro de Abastecimiento de
alimentos y seguridad alimentaria para Bogota Distrito Capital y se dictan otras
disposiciones".

o Decreto 508 de 2007 "Por el cual se adopta la Politica Publica de Seguridad Alimentaria
y Nutricional para Bogotd, Distrito Capital, 2007-2015, Bogota Bien Alimentada".

e CONPES 09-2019: Politica Publica de seguridad alimentaria y nutricional para Bogota
2019-2031.

o CONPES 3514 de 2008 Politica Nacional fitosanitaria y de inocuidad para las cadenas de
frutas y otros vegetales.

e Norma Técnica Colombiana 1291 (NTC): Generalidades frutas y hortalizas frescas, tiene
como finalidad determinar los conceptos, requisitos y métodos de categorizacion de las
frutas y hortalizas frescas para el consumo.

e NTC 5422: Empaque y almacenamiento de hortalizas, frutas y tubérculos en estado
fresco, determina los requisitos a cumplir en el embalaje para conservar calidad y
proteccion de contaminacién. Requisitos de salubridad a cumplir por el personal natural o
juridico que realizan bodegaje, envase, transporte, reparticion y venta de alimentos. (Dec.

2674, 2013).


https://www.alcaldiabogota.gov.co/sisjur/normas/Norma1.jsp?i=25933
https://www.alcaldiabogota.gov.co/sisjur/normas/Norma1.jsp?i=21063
http://www.alcaldiabogota.gov.co/sisjur/normas/Norma1.jsp?i=27314
https://bogota.gov.co/sites/default/files/tys/2017/11/conpes_09_sdde_pp_san_aprobado-1.pdf
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14 MARCO REFERENCIAL

Para realizar un disefio de un equipamiento regenerador y plaza de mercado, de mejora
para el barrio Rincén de Suba en vital hacer referencia de obras que sirvieron como una guia de
proyecto fisico y espacial en obras ya realizadas tanto arquitectonicas como urbanas, por lo que a
continuacion se procede a exponer cada uno de nuestros referentes teniendo en cuenta variables

formales, funcionales, de implantacién y contextuales.

14.1 Analisis Formal

14.1.1 Mercado Publico Matamoros

Tabla 1

Ficha técnica Referente P. Mercado Matamoros

Oficina / Arquitectos: Colectivo C733

Ubicacién / Ano : Meéxico, 2020
Area: 2868 m2
Uso: Uso Cultural, Mercado

“Elaboracién Propia

El lema principal de esta sencilla pero Gtil obra es que antes de proponer un edificio es
primordial plantear una estructura versatil para la comunidad que tenga la capacidad de crear
fuertes vinculos en sociedad y fortalecer esa vocacion del "Parian" (sitio publico) para formar

una Plaza de Mercado.


https://www.archdaily.co/co/office/colectivo-c733?ad_name=project-specs&ad_medium=single
https://www.archdaily.co/search/co/projects/min_area/2294/max_area/3441?ad_name=project-specs&ad_medium=single
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Figura 15

Plaza de mercado Matamoros

Tomado de “Mercado publico Matamoros / Colectivo C733” por Archdaily, 2021.

(https://www.archdaily.co/co/972114/mercado-publico-matamoros-c733)

Como se muestra en la imagen anterior este proyecto se sitla en un lugar que era residuo
en una zona de vivienda del primero de la ciudad. Se distancia un poco del andén para
encajonarla de zonas verdes y plazoletas. Cuenta en su exterior con formas solidas cerradas para
lograr la perforacion, generando flujos en tres direcciones que enlazan uso recreativo y
deportivo.

Este lugar cuenta con 40 locales fijos, fachadas de altura baja y ladrillo rojo, que dan
estabilidad y resistencia por los muros divisorios de los locales que actian como muros de

contencion y genera espacios de acceso en el centro.


https://www.archdaily.co/co/972114/mercado-publico-matamoros-c733
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Figura 16

Analisis estrategias urbanas Matamoros
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Adaptado de “Mercado publico Matamoros / Colectivo C733” por Archdaily, 2021.

(https://www.archdaily.co/co/972114/mercado-publico-matamoros-c733)

Figura 17

Andlisis interior Plaza de mercado Matamoros
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https://www.archdaily.co/co/972114/mercado-publico-matamoros-c733
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Adaptado de “Mercado publico Matamoros / Colectivo C733” por Archdaily, 2021.

(https://lwww.archdaily.co/co/972114/mercado-publico-matamoros-c733)

Este referente cuenta con un sistema de cubiertas con una estructura metalica
prefabricada en mddulos triangulares-trapezoidales, esta forma brinda rigidez formando luces de
gran dimensidén (9 metros) con estructuras sismo resistentes. Su pendiente responde a la
disminucion de cargas y su labor a tension, facilitando las bajantes de aguas lluvias. Las
aperturas dan paso al intercambio de iluminacion y ventilacion natural para los locales
comerciales de 6 m2. Cuenta con un jardin practico de menor mantenimiento mediante la
recoleccion de agua y que se enaltece en las fachadas dentro del edificio. Un lugar versatil que
tiene la posibilidad de aumentar zonas verdes con sombra natural, térmica y silencio.

Figura 18

Analisis Cubierta iluminacion y ventilacién Plaza de mercado Matamoros
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Adaptado de “Mercado publico Matamoros / Colectivo C733” por Archdaily, 2021.

(https://lwww.archdaily.co/co/972114/mercado-publico-matamoros-c733)

Conclusion Referente No. 1: Este proyecto se toma como referente por sus tres importantes

tacticas de disefio; la primera son las estrategias constructivas, donde se ve reflejado el proceso


https://www.archdaily.co/co/972114/mercado-publico-matamoros-c733
https://www.archdaily.co/co/972114/mercado-publico-matamoros-c733
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civil y la practicidad de fabricacidn, la segunda es la solucion explicita al espacio y la tercera, la
felixibilidad de su forma. Aspectos caracteristicos de este admirable proyecto que llevan a
tomarlo en cuenta es el valor que le dan a la venta informal y a sus trabajadores, 0 como se le
conoce en México como “ambulantaje”; el constante cambio poblacional que resulta de la
expropiacion de territorios y la escasez de recursos. Estas y mas situaciones de vulnerabilidad en
sectores de bajo estrato, son las principales causas para disefiar un entorno urbano de diferentes

usos ligados con zonas verdes funcionales y recreativas.

14.2 Analisis funcional

14.2.1 Plaza de Mercado de Paloquemao Bogota

Tabla 2

Ficha Técnica Referente P. Mercado Paloquemao

Oficina / Arquitectos: Dicken Castro, Jacques Mosseri
Ubicacién / Afio : Bogota, 1967
Area: 24310 m2
Uso: Plaza de mercado Agricola y Pecuaria

Elaboracidon propia

Es una de las centrales de abastos mas iconicas de Bogota, pionero del estudio del
funcionamiento de un mercado, la compra y venta al por mayor. Esta plaza tomaba lugar en la
zona de descarga y funcionaba como una subasta, se dice que esto iba a fortalecer la
funcionalidad y la dindmica del mercado en Bogota. (Acevedo, 2010, parte 4)

Esta ubicado cerca de la Cra 30, sobre la carrera 19. Cuenta con 1.365 puestos para

miscelaneas, granos, frutas, aves, lacteos y verduras bajo cubierta. Cuenta también con areas


https://www.archdaily.co/search/co/projects/min_area/19448/max_area/29172?ad_name=project-specs&ad_medium=single

DISENO DE LA PLAZA DE MERCADO COMO EQUIPAMIENTO REVITALIZADOR 56

bajas situadas alrededor bajo cubiertas planas. Alli se encuentran 156 locales de granos, rancho,
carnes y venta de piquete. Su distribucion perimetral surge de la idea de disefio de hacer méas
facil el abastecimiento de alimentos desde afuera por medio de circulaciones exclusivos para esta

labor.

Figura 19

Analisis funcionamiento Plaza Mercado Paloquemao
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Adaptado de “Clésicos de Arquitectura: Plaza de Mercado de Paloquemao / Dicken Castro,
Jacques Mosser” por Archdaily Colombia, 2014. (https://www.archdaily.co/co/626045/clasicos-
de-arquitectura-plaza-de-mercado-de-paloguemao-dicken-castro-jacques-mosseri)

Se organiza en 6 nucleos, formando amplios patios entre ellos. Los espacios estan jerarquizados
en dos categorias: unos altos con cubierta plegada y otros bajos con cubierta plana. Los primeros
son la base de la propuesta arquitectdnica, mientras que los segundos se desarrollan en los

intersticios resultantes.
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La circulacion se desarrolla desde la entrada, se busca separar a quienes transitan por el
espacio, segun el tipo de alimento que estan buscando. Los proveedores se clasifican en la parte
posterior del edificio para que no haya cruce de llegada de alimentos.

Estructura formal interna

Figura 20

Analisis vehicular Plaza de mercado Paloquemao
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Adaptado de “Clasicos de Arquitectura: Plaza de Mercado de Paloquemao / Dicken Castro,

Jacques Mosser” por Archdaily Colombia, 2014. (https://www.archdaily.co/co/626045/clasicos-

de-arquitectura-plaza-de-mercado-de-paloquemao-dicken-castro-jacques-mosseri)

Cuenta con capacidad de descarga para 70 camiones, 247 parqueaderos para carros

particulares y un sistema estructurado de ingreso y circulacion tipo deriva tanto para vehiculos de
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todo tipo como para las personas que ingresan al lugar. La obra avanzd con una configuracion de
molde de repeticiones en formas longitudinales o zonas de pabellones que brindan un mejor
orden del interior y exterior, también el desarrollo funcional de carga y descarga, dando paso a la
entrada de alimentos a los dep6sitos de almacenamiento. Su sistema estructural es ligero y
permite tomar mas espacio dentro de cada deposito.

Conclusion referente No. 2: Este proyecto se toma como referente en cuanto a la clase

de estrategias de implementacién de pabellones longitudinales, su zonificacion que permite un
mejor orden del interior y exterior. Su idea de disefio facil para el abastecimiento de alimentos
desde afuera por medio de circulaciones exclusivas y su plan de descarga para camiones dando
paso a la entrada de alimentos a bodegas., parqueaderos para carros particulares e ingreso y

circulacion que deriva para las personas que ingresan al lugar.

14.3 Anélisis de Implantacion

14.3.1 Plaza de Mercado Girardot

Tabla 3

Ficha técnica P. Mercado Girardot

Oficina / Arquitectos: Leopoldo Rother
Ubicacion / Afio : 1948
Area: 23000 m2
Uso: Plaza de mercado Agricola y Pecuaria

Elaboracidn propia
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El desarrollo de su reparticion espacial se dio por medio de mesones en el lugar central
del predio y al exterior sur y norte se plantearon dos lugares de galerias de comercio de
abarrotes.

Su composicion en planta se basa en una concepcion espacial abierta y de un volumen
completo que se subdivide, de composicion planimetria ortogonal y equilibrada, con accesos en
sus cuatro esquinas. Los otros dos elementos de un piso reflejan adiciones de locales, siempre

conservando una secuencia de espacios.

Figura 21

Analisis distribucion primer nivel Plaza de mercado Girardot
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Adaptado de “Revitalizacion urbana del barrio San Miguel a partir de la recuperacion de la plaza
de mercado en Girardot, Cundinamarca” por Benavides. M, 2014.
(https://repository.ugc.edu.co/bitstream/handle/11396/5616/monografia%20tesis%20x%20revital
izacion%20urbanal)

Su composicion consta de un bloque jerarquizado ubicado en el centro de dos niveles y
de dos elementos ubicados en un mismo nivel, uno al lado sur y otro al lado norte, en los dos

casos se divide por un elemento central. El predio se desarrolla al interior de una manzana de 86
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X 70 metros, en su volumetria se toman principios como ritmo, jerarquia y simetria. Los espacios

de galeria a los costados representan bovedas uniformes.

Figura 22

Analisis distribucion segundo nivel Plaza de mercado Girardot
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Adaptado de “Revitalizacion urbana del barrio San Miguel a partir de la recuperacion de la plaza
de mercado en Girardot, Cundinamarca” por Benavides. M, 2014.
(https://repository.ugc.edu.co/bitstream/handle/11396/5616/monografia%20tesis%20x%20revital
izacion%20urbanal)

Se evidencia en el segundo nivel el mismo concepto de un todo como una composicion
espacial abierta con 3 vacios iguales ubicados en ejes simétricos con la intencion de obtener un
mejor aprovechamiento de la ventilacion, columnas cruzadas y una circulacion libre,

adicionalmente ofrece visuales agradables al no contener muros.

Conclusion referente No. 3: De este proyecto se tomo como aspecto referente y de

aplicabilidad al proyecto, las estrategias de implantacién en los dos diferentes niveles con los que
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cuenta, como se toman distintos principios de disefio como el ritmo, la jerarquia y la simetria en

cuanto a su distribucion volumétrica insertada a la morfologia, en este caso rural y urbana.

14.4 Anaélisis contextual

14.4.1 Mercado Santa Caterina

Tabla 4

Ficha técnica P. Mercado Santa Caterina

Oficina / Arquitectos: Enrick Miralles
Ubicacion / Afio : 1848
Area: 7000m2
Uso: Plaza de mercado Agricola y Pecuaria

Elaboracion propia

Este proyecto de recuperacion de la plaza de mercado nombrada Plaza de Santa Caterina
aprovechd lo complejo del entorno en el cual se encuentra este proyecto para construir un
proyecto de uso comercial, complementado con usos residenciales y zonas publicas que vinculan
todas las dindmicas del barrio. Esta plaza cuenta con 40 metros de luz que sostienen las vigas de
acero que se ubican en la parte central de forma triangulada para evitar cualquier accidente de
descenso.

Figura 23

Plaza de Mercado Santa Caterina
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Tomado de “Mercado de Santa Caiterina, Barcelona” por AV Monografias, 2005

(https://arquitecturaviva.com/obras/mercado-de-santa-caterina)

Se tomo este proyecto como referente por su manera de implantarse y de relacionarse con
el espacio publico y como se hace parte de un proyecto urbanistico que rehabilité una zona
peligrosa e invadida por la informalidad, accion que es importante sobre el tejido urbano de la

ciudad, adaptandolo a las nuevas dindmicas de los tiempos contemporaneos.

Figura 24

Analisis urbano Plaza Santa Caterina
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Adaptado de “La regeneracion urbana en Barcelona: El plan y el mercado Santa Caterina” por
Empresa de Renovacién y Desarrollo Urbano [ERU], 2016

(https://www.youtube.com/watch?v=9nnUjVxZzdg)


https://arquitecturaviva.com/publicaciones/av-monografias/espana-2005
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Este mercado se convierte en un inmenso lugar donde los vecinos pueden asomarse y
disfrutar del agradable entorno que forma el proyecto. El mercado cuenta con una gran cubierta
con piezas ceramicas con forma de ondas que reflejan un area vegetal donde se sitdan los puestos

de venta.

Figura 25

Fachada principal Plaza de mercado Santa Caterina

Tomado de “ercdo anta Caterina, Barcelona” por AV Monografias, 2005
(https://arquitecturaviva.com/obras/mercado-de-santa-caterina)

Sobre la fachada neoclasica del Antiguo mercado en una de las caras se asoma la cubierta
del nuevo mercado que se extiende en un atrio que corrige la falta de espacios publicos del denso
barrio.

Esta plaza no cuenta con una idea interna de uso, ya que lo que intenta es rehabilitar
estructuralmente los mercados antiguos del pueblo, su cubierta representa un toldo de mayor
dimensién donde estan situados puestos sin orden determinado, sus circulaciones forman una
estructura no uniforme que da entrada a los pasillos en la centralidad. Alrededor se sitdan
distintos locales comerciales que brindan apoyo distribuyendo y vendiendo alimentos que no son
de facil acceso al interior, de igual forma se ubican restaurantes, Se generan tres naves por medio

de la cubierta, siendo la plaza central el lugar con mayor altura.


https://arquitecturaviva.com/publicaciones/av-monografias/espana-2005
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Figura 26

Anélisis Organizacion Mercado Santa Caterina
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Adaptado de “Mercado de Santa Caterina, Barcelona” por AV Monografias, 2005
(‘https://arquitecturaviva.com/obras/mercado-de-santa-caterina )

Alrededor se ubican variedad de locales comerciales que apoyan al mercado vendiendo
productos que no son de facil acceso en el interior de la plaza, como restaurantes y discotecas. Su
imponente cubierta crea 3 naves, convirtiendo la central en la mas alta.

La plaza contiene dos niveles subterraneos en donde se ubica el parqueadero y el
almacenamiento de basuras y zonas de mantenimiento en general de la edificacion. En zona de
atras de la plaza se crean dos plazoletas, una que sirve de conexién del mercado con el sector y

accesos, y en la privada se sitUa la zona residencial de la urbanizacion.


https://arquitecturaviva.com/publicaciones/av-monografias/espana-2005
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Figura 27

Anélisis Implantacion Mercado Santa Caterina
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Adaptado de “Mercado de Santa Caterina, Barcelona” por AV Monografias, 2005
(‘https://arquitecturaviva.com/obras/mercado-de-santa-caterina )

Conclusion referente No. 4: De este proyecto se estudio la relacion y la dinamicas

urbanas que se tomaron desde la idea de rehabilitacion de una zona marginada y deteriorada,
como por ejemplo la apertura de vias y calles locales y el proceso de afluencia de renovacién del
mercado, queriendo tomar puntos dindmicos para crear atraccion e interaccion con las manzanas
aledafas y mejorar aspectos de espacio urbano que no estaban bien desde el origen del barrio, ya
que algo similar con nuestro lugar de intervencion es la poca visibilidad y gran densidad que

presenta.


https://arquitecturaviva.com/publicaciones/av-monografias/espana-2005
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14.5 Analisis de usos

14.5.1 Linked Hybrid

Tabla b

Ficha técnica Edificio Linked Hybrid

Oficina / Arquitectos: Steven Holl Architects
Ubicacion / Afio : Pekin, China
Area: 220000 m2
Uso: Uso mixto, residencial, cultural, comercial

Elaboracién Propia

Este proyecto se implanta aledafio a la antigua ciudad de Beijing, era una zona que se
habia formado como una area de industria, por esta razon su morfologia urbana estaba integrada
por grandes manzanas disefiadas como elementos separados donde se plantea una infraestructura
vial independiente.
Se planteaba hacer una obra como bien lo dice Amorelli (2015), que fuera capaz de crear
interaccion con su espacio inmediato y mediato mediante la creacion de diferentes dinamicas.
Figura 28

Maqueta Modelo Edificio Linked Hybrid



https://www.archdaily.com/office/steven-holl-architects?ad_name=project-specs&ad_medium=single
https://www.archdaily.com/search/projects/country/china
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Tomado de “Hibrido vinculado / Steven Holl Architects” por Archdaily, 2009
(https://lwww.archdaily.com/34302/linked-hybrid-steven-holl-architects)

Esta edificacion crea un lugar de caréacter publico y al aire libre para la ciudad, por
medio de una repeticion de pasadizos con distintos usos publicos de galeria, un auditorio, una
cafeteria, aulas de clase, entre otros servicios.

Figura 29

Vista conexiones Edificio Linked Hybrid

Tomado de ‘ibrid inculado / Steven Holl Architects” por Archdaily, 2009
(https://www.archdaily.com/34302/linked-hybrid-steven-holl-architects)

El concepto que se tomd de idea para el mismo referente y para nuestro proyecto fue el
termino o idea de porosidad urbana que para formar diferentes accesos para acceder a cada una
de las funciones de usos que se plantearon compatibles, esto sirve como forma para integrar el
espacio publico al interior del entorno, lo que da paso a desplazarse y formar el programa de
actividades del proyecto. El método publico desarrolla locales comerciales de apoyo que
dinamizan los usos en la primera planta, en las plantas del medio las azoteas se convierten en
zonas verdes elevadas donde tienen ubicado el programa del equipamiento de mercado para

habitantes y residentes.


https://arquitecturaviva.com/publicaciones/av-monografias/espana-2005
https://arquitecturaviva.com/publicaciones/av-monografias/espana-2005
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Figura 30

Planta de primer nivel / Seccion usos y espacio publico Linked Hybrid
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Nota. La figura anterior muestra los diferentes accesos al proyecto y la ubicacion por medio de
una convencion de color amarilla del uso residencial comunal y color rojo del uso comercial y
cultural. Adaptado de “Hibrido vinculado / Steven Holl Architects” por Archdaily, 2009

(https://www.archdaily.com/34302/linked-hybrid-steven-holl-architects)


https://arquitecturaviva.com/publicaciones/av-monografias/espana-2005
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15 DISENO METODOLOGICO

15.1 Enfoque o técnica de investigacion

Iniciando por los métodos estudiados de investigacion en el libro Metodologia de
Investigacion de Hernandez Samperi que nos muestran diferentes técnicas de investigacion. Se
establecio un enfoque cualitativo en el cual se detall6 cada aspecto para el proceso de
investigacion y el reconocimiento de las principales variables que permiten identificar el tipo de
poblacion objeto de estudio y sus necesidades.

En este trabajo se determinaron unas directrices para hacer un apropiado desarrollo de
investigacion, explicando especificamente cada factor e intervencion que permita conseguir los
datos que necesitamos, con el fin de solucionarla y organizarla. Este proceso de metodologia se

dara por medio de las referencias que se exponen a continuacion:

Figura 31

Desarrollo investigativo

Investigacion de Acercamiento a
la situacion la posible
actualmente solucion

Proceso de
directrices
definidas y
tareas o trabajo a
realizar

Elaboracién propia

De acuerdo con la anterior figura, se utilizaron distintitos métodos investigativos:
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- Inicialmente en el trabajo se hizo un estudio de bibliografia que nos dieron informacion
para contextualizarnos en relacion con el funcionamiento de actividades que se realizan en
equipamientos de abastecimiento de alimentos y como ha sido la evolucién de las plazas en la
historia,
cuanto impacto genera econémicamente y en el proceso de la urbe.

-En segundo lugar, se realizo la descripcion de la situacion que actualmente presenta el
sector de Suba Rincdn, también las caracteristicas de los barrios cercanos y de la localidad de
Suba con el objetivo de entender su origen y las problematicas que alli se encuentran.

- En tercer lugar, se realizd un estudio de plazas de mercado a nivel nacional e
internacional para asi poder tener un acercamiento a la realidad actual y que nos permitan
comprender los aspectos positivos y negativos de equipamientos alimentarios.

Las anteriores actividades se dan a través de las siguientes herramientas:

- En cuarto lugar, analizamos y validamos la informacion en documentos legales para
informarnos y tener claros conceptos y todo tipo de informacion relacionada con la plaza de
mercado.

Figura 32
Meétodos investigativos
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En la siguiente tabla se clasifico cada objetivo a lograr y la descripcién de las actividades

a detalle que se disefiaron para cada uno, en relacion con cada técnica o instrumento de

investigacion a implementar:

Tabla 6

Métodos y herramientas de investigacion del proyecto

OBJETIVOS ESPECIFICOS

VARIABLES

METODOS Y HERRAMIENTAS DE
INVESTIGACION

Reunir y estudiar los diferentes aspectos
diagnostico a escala macro, meso y micro en
relacion directa con el lugar de analisis.

Se realiza un estudio de campo y registro
bibliografico que nos generé un conjunto de
documentos donde se pueda estudiar y llegar al
conocimiento de estado actual de cada escala
que compone la UPZ 28 Suba Rincon, para
poder comprender las diferentes variables
ambientales, sociales, geograficas,
topograficas, histéricas y productivas.

¢ Andlisis de documentos bibliograficos

¢ Encuestas ala comunidad.

* Recopilar, organizar, administrar, analizar,
informacién geografica en los sistemas de
informacién geografica SIG.

Responder los analisis realizados en el lugar
de implantacion mediante estrategias de
tipologia arquitectonica del equipamiento y
morfologia urbana de los predios cercanos
existentes.

Compendiar  los  diferentes  referentes
proyectuales utilizando las estrategias, técnicas
y formas basados en estos para generar la
espacialidad del proyecto.

¢ Verificacion bibliografica
+ Realizacién de esquemas y propuestas del

proyecto.
+ Estudio y disefio planimétrico

Disefiar diferentes pabellones para la
comercializacion de productos alimenticios,
flores y artesanias para el abastecimiento y
disfrute del sector de Suba Rincon.

Enumeracién y registro de la normativa
existente de las plazas de mercado.

Observacion anilisis y estudio de los diferentes
referentes haciendo uso de las técnicas, formas
v estrategias vistas para implementar las en la

s Analisis de documentos bibliograficos

+ Recopilar, organizar, administrar,
informacién de las estrategias para el
aprovechamiento de los recursos naturales.
Estudio, revision y disefio planimétrico

espacialidad del proyecto.
Investigar  referentes de equipamientos | ¢  Andlisis de documentos bibliograficos
Disefiar un sistema de cubierta donde se | hibridos para  implementar un uso | ¢ Recopilar, organizar, administrar,

optimicen los recursos naturales y se
disminuya el consumo energético, mediante
las estrategias de recoleccion de agua lluvia
e fluminacion natural.

complementario ¥ adecuado en el programa de
plaza de mercado el cual se integre a las
diferentes necesidades estudiadas en los
analisis del territorio. Estudiar las estrategias
ambientales para incorporarlas en el proyecto
para la reutilizacién de los recursos naturales.

informacién de las estrategias para el
aprovechamiento de 1os recursos naturales.
s Estudio, revision y disefio planimeétrico

Proyectar un espacio publico de uso
comunitario donde se le contimie dando
manejo al uso de las RAPS, ubicando
espacios de integracion cultural cercanas la
plaza de mercado, generando un eje
articulador.

Conocer y analizar 1a normativa de las Redes
Ambientales Peatonales Seguras (RAPS) para
generar un espacio piiblico donde se brinde a
la comumnidad diferentes actividades
adyacentes a la plaza de mercado.

¢ Estudio normativo,

¢ Estudios referentes.

Revision bibliografica,

¢ Disefio y desarrollo de eje articulador
como espacio publico para vincular el
proyecto con la localidad.
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TECNICAS E INSTRUMENTOS DE

OBJETIVO ACTIVIDAD DESCRIPCION INVESTIGACION
Estudiar la Crear  espacios | Reunir la informacién del compendio | Analisis del territorio.
informacidn piblicos para las | en el diagnéstico sobre las Recoleccién de datos.
distintas necesidades, estudio del sector, | @ Revision bibliografica
necesidades de la | intereses,  perfil  del  usuvario, | «  Evaluacién necesidades del
comunidad. comunidades aledafias, conocimientos sector.
locales para asi lograr responder a las
necesidades identificadas mediante un
Planeacidn  de gz::igisos ¥ usos pragrama cultural.
actividades para
e en la plaza
larevitalizacién
. . . Proyeccion La proyeccidn de esta se realizara al
Disefiar espaclos teéricos y pelicula al aire | aire libre afuera del equipamiento
practicos interactivos donde se libre, peliculas | haciende usos del espacio publico y

incentive al aprendizaje sobre la

Prayeccion Cine

que propongan a

reuniende a la comunidad en un

agricultura y  gastronomia usuarios de la | espacio para la socializacién ¥ el | @  Analisis de territorio,
tradicional. cormunidad disfrute. observacién predios colindantes.
e Recoleccién de datos encuestas.
* Revision bibliogrifica.
e Evaluacién necesidades del
Leccidn de | Incentivar la lectura mediante la sector.
escritos infantiles | organizacidn de un libro  infantil
v familiares. | semanal, para realizar lecciones de
Franja Infantil Ejercicic_)s . de | interaccién publica y con los nifios.
entretenimiento
artistico para
nifios
Presentaciones Salas de exposicion para las
artisticas de | fotografias por parte de las personas
grupos que viven en el barrio en la etapa de
. musicales, apropiacidn.
Artistica exposiciones Los ejercicios de arte se plantean de
temporales de | acuerdo a las capacidades y talentos
fotogratias de los | empiricos de los habitantes como la
habitantes. musica urbana, pinturay arte grafitti. | o Andlisis del territorio.
* Recoleccién de datos.
e Revisién bibliogréfica.
Actividades tradicionales que serdn | ¢« Eyaluacién necesidades del
impulsadas para atraer y revitalizar la sector.
plaza serdn puntos de gastronomia
L Muestras publicos, una ocasidn  para
Rincén a la carta o ; ]
gastrondmicas implementar los medios del mercado,
junto conlaplaza | el entendimiento entorno a la
mercado preparacién, coccidn ¥ métodos
culinarios que pueden apoyar eventos
como congresos y exposiciones de
gastronomia.
Enriquecer el conocimiento de la
UPZ Suba Rincén desde lo social
frente a los ecosistemas ofrecidos por
Huertas herbales Construccidn en | lag huertas wrbanas comunitarias ypsu
conjurte de | influencia en el bienestar humane. e Analisis del territorio.
huertas  urbanas e Recoleccion de datos.
en lugares fuera e Revision bibliogrifica.
de la plaza de | Categorizacion de los desechos | &  Evaluacicn necesidades del
mercado. orgdnicos e inorgdnicos generados en sector.
Manejo de la pl_aza para luego c_la_siﬁcarlos por
. medio de actividades de
residuos

aprovechamiento de residuos.

Elaboracién propia
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16 ANALISIS TERRITORIO URBANO ARQUITECTONICO

16.1 Localizacion Plaza de Mercado EI Cabildo
La UPZ EI Rincon, lugar de implantacion del proyecto, se encuentra ubicado al sur de la
localidad de Suba. Cuenta con un area de 715 hectareas con mayor intervencion del 13,20 de la
Localidad.
Figura 33

Localizacion del proyecto
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Nota. La figura anterior muestra que la ubicacion del proyecto de La Plaza EI Cabildo del

Rincon, proyecto objeto de este trabajo, esta localizada en Colombia, en la ciudad de Bogot4, en

la localidad de Suba, UPZ 28 Suba Rincon. Elaboracién propia.

16.2 Estructura Vial
La UPL 28 Rincdn de Suba tiene un trazado que conecta con vias principales como la
Auv. Cali, la Av. Tabor y la Av. Rincon. Estas vias forman una importante conexion entre ellas,
ya que son mallas vehiculares que en su mayoria son de tipo via A-9, estas vias peatonales se
encuentran afectadas por su minima dimension, por el dafio que se le esta causando a su espacio
publico, por sus ciclovias insuficientes, por la congestion y trafico, y por el alto flujo de

transporte publico y privado. Por ultimo las vias principales, es decir, las que pertenecen a la
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malla vial arterial, forman parte de una conexion estratégica y conveniente para implementar

nuevos usos en el sector.

Figura 34

Estructura vial UPL 28 Rincon de Suba
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Tomado de la base cartografica y Sistema de Informacion geogréafica SIG

Teniendo en cuenta el estudio cartografico de la UPL, a continuacién, se muestra un

andlisis realizado de los principales lugares de reconocimiento del sector tanto por la actividad

que alli se realiza como también por su ubicacidn, ya que se encuentran sobre las mallas viales

arteriales, intermedias y sobre el sub sistema vial.

74
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Figura 35

Analisis conexiones viales del proyecto

Nota. La figura anterior muestra la conexion y los diferentes puntos de encuentro de la Calle 132,
que es la via que hace parte de la renovacion RAPS (definicion marco conceptual) con Carrera
94, que es un punto importante para la implantacién del proyecto. Delimitando al sur con el
Colegio Virginia Paredes y Parque Gloria Lara y al Norte con el Parque Teusa, siendo este
altimo el proyecto residencial en construccion que se encuentra dentro del planteamiento del eje
transversal articulador objeto del proyecto. Elaboracién propia.

Ahora bien, un analisis manejado a las diferentes escalas macro, meso y micro es vital
para el entendimiento de la evolucion del lugar de intervencion y para hacer efectivo y continuar
intensificando el funcionamiento actual y en desarrollo de las Rutas ambientales peatonales
sostenibles RAPS, que son vias peatonales y vehiculares seguras que hacen parte del actual
proyecto de renovacion vial y en desarrollo por parte de la Alcaldia Mayor de Bogoté por y para

el sector del Rincon.
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Figura 36

Analisis vial escala meso lugar de intervencion
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Nota. La figura anterior muestra con un mapa diagnostico el analisis a nivel meso de los

diferentes elementos urbanos que componen al sector, las distintas necesidades con las que este
cuenta y las respuestas a esta carencia mediante estrategias a lograr con el proyecto planteado.
Elaboracién propia.

A partir de lo mostrado anteriormente, se puede decir que Bogoté tiene una falta de
infraestructura en equipamientos y espacio publico basicos que puedan cubrir la mayor parte de
necesidades basicas de la poblacion. En el analisis realizado se evidencio que la localidad de
suba siendo una de las méas grandes y densificadas se encuentra la mayor necesidad de
abastecimiento, debido a esto Suba es un nucleo de centralidad para la plaza de mercado.
Posteriormente con lo analizado y siguiendo el Plan de Ordenamiento Territorial, el proyecto se

localiza entre la Calle 132 y la Carrera 91.
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Figura 37

Analisis vial escala micro lugar de intervencion
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Nota. La figura anterior muestra con un mapa diagnostico el analisis a nivel micro de las
diferentes clases de vias que rodean al sector y las diferentes actividades de transporte que
desempefian los habitantes. Elaboracion propia.

En conclusion, el proyecto se encuentra en un punto estratégico para el impacto que se
quiere alcanzar ya que limita con la Via principal Avenida Tabor, la cual es de conexién con la

Av. Ciudad de Cali y conecta con el resto de la ciudad.

16.3 Estructura servicios de apoyo
El sector se considera como un area residencial, predominante la construccion informal
de vivienda de estrato 2 y 3, uso mixto entorno al ndcleo central general, del mercado y sobre las

carreras locales. El sector cuenta con un déficit de equipamientos de educacion presentan mal



DISENO DE LA PLAZA DE MERCADO COMO EQUIPAMIENTO REVITALIZADOR

estado, en cuanto a recreacion y cultura no cuenta con ningn equipamiento. Existencia de

comercio basico, en gran cantidad.

Figura 38

Estructura de servicios UPL 28 Rincon de Suba

-

Tomado de la base cartografica y Sistema de Informacion geogréfica SIG

También se identifico que la Plaza de Suba se sitia como foco de actividad
administrativa e institucional que concentra gran cantidad de equipamientos, asi como usos
comerciales en sus alrededores. Dentro de los principales servicios de apoyo mas cercanos al

predio objeto de estudio estan: - Los Colegios Antonio Narifio, San José, El Salitre Suba,

78
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Agustiniano Suba, brindan acceso al centro médico Colsubsidio y la iglesia de Suba. - Hospital
de suba Compensar, y el colegio Distrital Alberto Lleras Camargo. - El parque Zonal La Gaitana
cuenta con el colegio Republica Dominicana, la iglesia de San Anselmo. - Humedal Juan
Amarillo, Cerros y Humedal de la Conejera, quebrada a salitrosa, Reserva Van Der Hammen. -
Relacion directa con el Portal de Suba a través de la Av. Suba. Sobre el brazo norte del humedal
Juan Amarillo (costado Occidental), se localiza el Colegio Alvaro Gémez Hurtado. - El trazado a
construir médiate el Proyecto Integral RAPS Rincon, relaciona directamente el Colegio
Eucaristico Mercedario -CEM- con la troncal de Transmilenio de Suba. - En términos de
equipamientos urbanos beneficiados, el poligono 10 brinda beneficios indirectos a la movilidad
peatonal del Colegio Gerardo Paredes y Ramon de Zubiria.

Por otra parte, la Unidad Administrativa Especial de Catastro Distrital UAECD presenta
de acuerdo a la informacion catastral y geogréafica el conteo de construcciones y cuales son sus
usos en el sector, por lo cual se encuentra que el sector cuenta con una insuficiencia de
equipamientos formales que ayuden a suplir las diferentes necesidades de la poblacion, siendo en

su mayoria bodegas en desuso.
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Tabla 7

Cantidad y area de unidades de uso UPL 28 —EI Rincén. Afios 2020 —2022

Usos UPZ 27 - El Rincon anlldad Area uso Cantidad Area uso antldad Area uso Variacion
unidades % unidades % unidades de areas
m2 m2 m2
de uso de uso de uso eneluso
a. Vivienda en NPH 35058| 3832461 77,75%)| 40357| 4706998,8) 74,18%) 5.299] B74.538 22,82%
b. Vivienda en PH 10843| 566577,52 11,49%| 15807| 832715,49 13,12% 4964| 266.138 46,97%
c. Comercio puntual 619 47527,69 0,96%| 741| 47834,22] 0,75% 122 307 0,64%
d. Comercio en corredor comercial 2465| 161946,48 3,29% 3784| 252654,95 3,98% 1.319 90.708] 56,01%
e. Centro comercial grande y median) 212 15564,6 0,32% 212 15564,6 0,25% 0 0 0,00%
f. Grandes almacenes 1 1467,6| 0,03% 1 1467,6, 0,02% 0 0 0,00%
g. Oficinas NPH 117| 1546898 0,31%] 266| 3519399 0,55% 149 19.725| 12751%
h. Oficinas PH 38| 1035,3 0,02%] 42] 1199,35| 0,02% 4 164 1,00%
i. Hoteles 0 0 0,00% 0,00% 0 0 0,00%
j. Moteles 0 0 0,00%] 1 183,8 0,00% 1 184 0,00%
k. Colegios y universidades 159| 67519,86| 1,37% 257| 140787 ,85| 2,22% 98 73.268 0,00%
I. Clinicas, hospitales y centros
meédicos 1 3651,2 0,07 %] 0 0 0,00% -1 -3.651 0,00%
m. lglesias 18 4003,8| 0,08%| 43 9346,77| 0,15% 25 5.343 0,00%
n. Dotacional 239| 43141 87| 0,88%] 322| 5545969 0,87% 83 12.318 28,55%
0. Actividad artesanal 123| 11290,88| 0,23%| 361| 34075,67| 0,54% 238 22.785 0,00%
p. Industria 1 1116,75 0,02%)| 0,00% -1 -1.117| -100,00%
g. Bodega y almacenamiento 837| 104189,53 2,11% 1269| 147998,33 2,33% 432 43.809] 42,05%
r. Parqueadero 2375 25719,72 0,52%] 3259 37882,69 0,60% 884 12.163 47.3%
s. Otros usos 286| 26275,23 0,53%] 253 25946,2| 0,41% -33 -329 -1,25%
Total general 53.392| 4.928.958] 100,00% 66.975| 6.345.310] 100,00% 13.583]|1.416.352| 28,74%

Nota. La tabla anterior muestra la informacion suministrada por Catastro en relacion a la
cantidad de unidades de vivienda y unidades de comercio y otros usos encontrados de
construccion informal en el sector de estudio. Tomado de “Dinamica de la construccion por usos.
Localidad Suba) por Alvaro Mauricio Castillo Mejia, 2013.

(https://www.catastrobogota.gov.co/sites/default/files/archivos/suba.pdf)

16.4 Estructura ambiental
Se identifica una insuficiencia de areas verdes, las pocas que se encuentran en el sector
estan distanciadas. Cercania con los Cerros Orientales, donde se encuentra un importante nimero
de cuerpos hidricos que se convierten en las areas con mas relevancia del sector. EI humedal
Juan Amarillo se clasifica como area protegida al igual que el Parque de los Nevados,
construccion del Parque Las cometas proyecto importante como conector vial y aliado de la

Plaza Proyecto.
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Figura 39

Estructura Ambiental UPL 28 Rincén de Suba
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Tomado de la base cartografica y Sistema de Informacion geografica SIG

Ahora bien, a continuacién, se evidencia mediante un analisis a escala meso y micro las
principales estructuras ecoldgicas encontradas en el perimetro del sector del Rincén,
identificando asi, los diferentes nodos, flujos y la presencia de rupturas de las mismas estructuras
ecoldgicas, que se ven afectadas gracias a la alta densidad poblacional, de transporte y

construccion al pasar de los afios.
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Figura 40

Analisis ambiental escala meso y micro lugar de intervencion
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Nota. La figura anterior refleja un resultado negativo ambientalmente hablando, ya que son muy

pocas estructuras ecoldgicas encontradas, estas estan deteriorandose y rompiéendose debido a los

altos indices de densidad y bajos indices de espacios publicos verdes. Elaboracion propia.

Podemos concluir con los analisis las diferentes l6gicas que nos llevan a resolver las
dificultades y problematicas del sector a través de la injerencia arquitectonica, conociendo las
diferentes actividades que se desarrollan en el contexto inmediato y las dindmicas actuales al
interior del sector. Encontramos que carece de espacio publico y el existente contiene la
ocupacion informal de mas de tres mil vendedores, por otra parte, se conocié que tanto factores
ambientales y viales como de identidad del lugar son de gran influencia e importancia para el

optimo funcionamiento y disefio del equipamiento propuesto como plaza de mercado.
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17 DESARROLLO Y PLANTEAMIENTO DE LA PROPUESTA

17.1 Proceso de Implantacion

17.2 Tipologia

La tipologia encontrada como predominante en el sector fue de tipo barra, de acuerdo con
esto se realizo el estudio de la morfologia urbana cercana al lugar de intervencion y se planteo el
disefio de espacio publico y del equipamiento, respondiendo a las mismas caracteristicas de las
manzanas del barrio, claro esta, generando un mejor manejo de construccion y de espacio

publico para la comunidad.

Figura 41

Tipologia arquitectonica del proyecto

(TIPDLDGI'A

Tipologia de barra: Tipologia predominante en el sector
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Nota. En la anterior figura se explica la tipologia de manzanas encontrada y como se relaciona

con el disefio e implantacién del proyecto, Elaboracién propia.

Los componentes clave entorno del proyecto como la avenida Tabor, el colegio Virginia
Paredes, el parque Gloria Lara, el parque Teusa, las viviendas aledafias y el analisis del sector
son aquellos elementos que amarran las diferentes estrategias para la construccion del proyecto
arquitectonico Plaza de Mercado el Cabildo, la cual se quiere unificar mediante el espacio

publico planteado. Su ubicacidn se muestra a continuacion:

Figura 42

Implantacion del proyecto

IMPLANTAL [’I N | a implantacidn del edificio toma como referente los ejes

predominantes del sector:;

primera el edificio se ubica hacia
el barrio y el colegio porque buscan integrarse a sus dinamicas
colegio

A qenera un vacio que es

usado como espacio piblico
hacia la av. Tabor ta.izando
el ruido y llevar de manera
mas amena lasactividades y
generando un espacio que

convoca y recibe al usuario

Nota. La figura anterior muestra los diferentes ejes y lugares de conexion existentes en el sector
y las estrategias de disefio de espacio publico que tanta falta hacen en el Rincén de Suba.

Elaboracion propia.
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A continuacion, se expone un diagrama de las estrategias a implementar para el proyecto
La Plaza El Cabildo del Rincon de Suba, recogiendo dindmicas estudiadas desde la flexibilidad,
eficiencia, conectividad, arquitectdnicas, y urbanisticas. Todas estas tanto en el proyecto

arquitecténico como de espacio publico todo en pro de los habitantes y sus necesidades.

Figura 43

Estrategias de disefio del proyecto

FLEXIBILIDAD
ARQUITECTONICAMENTE VIABILIDAD
r— - = = = 3 [ RECURSOS SISTEMAS DE
| ADAPTABILIDAD | ) — =2 CONSTRUCCION
DESARROLLO EFECTWO DEL | I ESTRATEG IA I DENSIDAD |, 6primizar RELACIONES ENTRE
ESPACIO DIVERSIDAD [
Lo ZhERSLA 4 DE DISENO I DISTINTOS PROGRAMAS
RESPUESTA DE NECESIDADES | ECONOMIA |
¥ ACTIVIDADES L _ _ _ _  MODELOASENTAMENTO HUMANO
CONECTIVIDAD Y DE SERVICIOS
Fr-- === 1 EFICIENCIA
| INTERCAMBIO ! URBANISTICAMENTE
I |

| INTEGRACION | INTEGRACION PROGRAMATICA
4
L . VARIEDAD DE USOS DE MERCADO

L——— ESPACIO COLECTIVO SOCIAL

Elaboracién propia.

Teniendo como punto de referencia los analisis realizados y el enfoque que se quiere
manejar en el proyecto, a nivel urbano y arquitectonico, se disefia un eje ambiental que conecte
con la UPZ Suba Rincén donde se priorizara el peaton y el ciclista, regulando asi mismo el
transito de los vehiculos para generar una conexion con la plaza de mercado equipamiento
propuesto para el abastecimiento de alimentos y desarrollo de las actividades a la comunidad.
Se dispondran de espacios para el desarrollo de compra y venta de productos alimenticios,

actividades gastronémicas, actividades culturales, educativas, zonas para la socializacion y el
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disfrute al aire libre como lo son parques, zonas verdes y huertas urbanas, las cuales se detallaran

mas adelante.

Figura 44

Zonificacion eje articulador del proyecto
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Nota. La figura muestra el planteamiento urbano que hace parte de la propuesta en cuanto al eje

Senderos
circulaciones

Huertas urbanas

Usos deportivos

Uso educativo
Colegio Virginia
Gutiérrez de Pineda

Eje articulador transversal

Proyecto residencial
Teusa hasta Colegio

Permanencias zonas duras
y verdes

|:| Puente conector

articulador verde que conecta de manera transversal el proyecto de la Plaza de Mercado El

Cabildo del Rincén de Suba con un espacio publico con diferentes y nuevas actividades de

integracion que surgen de las necesidades estudiadas de servicios para la comunidad.

Elaboracién propia.

A continuacion, la siguiente figura muestra las cuatro estrategias generales a escala

macro que se utilizaron en el proceso de implantacidn del proyecto; movilidad, ambiental,
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logistica y urbanistica. Todas estas en relacion con el analisis diagnostico previo del lugar,
creando una conexion con la permeabilidad con la que no cuenta el sector y la articulacion de

espacios, que también es inexistente

Figura 45

Estrategias urbanas del proyecto
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Elaboracion propia

17.3 Espacio Publico y Accesibilidad

Para las intenciones de disefio en cuanto al entorno urbano se tuvieron en cuenta cinco
grandes puntos del cual son 1. Seguridad 2. Participacion 3. Apropiacion comunitaria 4.uso
Recreativo y 5. Accesibilidad. EI &mbito de seguridad tuvo en cuenta otros tres puntos los cuales
son 1. Control ciudadano 2. Vigilancia del equipamiento y 3. Uso del espacio publico, teniendo

en cuenta que sea la propia comunidad la que esté vigilante dentro del espacio.
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Figura 46

Accesos espacio publico

Permear el
edficio tanto
visual como
fisicasmente
para involu-

crar al usua-
rio

Nota. En la figura se evidencia la propuesta de espacio publico, los diferentes accesos a él, y los
diferentes puntos y la relacion entre ellos, los cuales se tuvieron en cuenta para el disefio de un
espacio que realmente fuera comunal, integrador, Gtil y necesario para los habitantes.
Elaboracién propia.

El espacio publico disefiado se trabajo a partir de una vinculacion y reactivacion del lugar
considerandolo como un todo, es decir, considerando esta zona como una pieza que hace parte de
un proyecto que puede continuar en construccion de la mano de las actuaciones de RAPS que se
realizaron basadas en el mejoramiento de ejes viales principales y longitudinales como lo es la

Avenida Tabor o Calle 132.
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Figura 47

Concepto espacio publico del proyecto

£o como es-
pacio vinmeu-
lante y reacti-
vador del
lugar

Elaboracién propia

Por esta razdn se plantea una articulacion de manera transversal por medio de un eje de
actividades, con la intencion de interactuar no solo en el entorno de la malla vial principal sino

también en el contexto inmediato del proyecto, generando asi una reactivacién en diferentes

89

puntos que conforman un poligono favorable a mejorar que puede incrementar en beneficio de la

localidad.
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Figura 48

Uso recreativo espacio publico seccién Conjuntos Teusa

CARRERA 95

e w1 1 |

Nota. Aqui se muestra una vista cercana de las actividades recreativas que se integran a la
primera imagen de este capitulo, al eje articulador, ambiental y de espacios funcionales que se
realizaran dentro del espacio publico. Actividades de canchas de futbol y parques pasivos

infantiles. Elaboracién propia
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Uso huertas urbanas espacio publico seccién plaza

Figura 49
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Nota. Aqui se muestra una vista cercana de las actividades directas al espacio publico de la plaza,
como lo es el puente de conexion con el proyecto residencial Teusa, huertas urbanas educativas y

practicas, publicas y privadas con control de uso, zona de gradas para eventos y cancha

deportiva. Elaboracion propia
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Figura 50

Uso recreativo y de huertas urbanas seccion colegio
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Nota. Aqui se muestra una vista cercana del colegio que se ubica detras del proyecto de la plaza,
junto con los senderos de ciclovia parques de goma para jovenes y una Ultima cancha, lugar que
es escaso en el Rincon y de un alto uso para los nifios. Elaboracion propia

Se disefiaron dos espacios de huertas comunitarias, areas de compostaje combinado con
aulas y escenarios al aire libre generando las huertas como las que delimitan el espacio publico,

existiran dos espacios para para uso educativo o cultural.
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Figura 51

Vista huertas urbanas seccion plaza

Huertas urba-
nas y espa-
cios ludicos
como herra-
mienta de
interaccion y
apropiacidn

Nota. La figura muestra las actividades de integracion en el espacio publico que hacen parte del
proyecto, alli se realizaran las practicas agricolas educativas y recreativas al aire libre, dando
respuesta a la falta de espacio publico y al uso de equipamientos interactivos adecuados en el
sector. Elaboracion propia.

También se brinda un pequefio parque infantil con el fin de generar seguridad y
recreacion, el espacio publico esta pensado como una membrana para que los espacios mas
inseguros que queden ubicados en los limites poco a poco se integren al proyecto.

Se quiere generar la participacion y apropiacion comunitaria mediante la generacion de
seguridad y recreacion con espacios de ocio, gastronomia, educacién y cultura.

La Accesibilidad por la carrera 94 actualmente existe un paradero del Sitp donde se
vincula a la entrada principal a la plaza de mercado. Se disefia una bahia para los paraderos de

buses con unas jardineras que indiquen urbanamente el acceso al edificio.
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También se disefia una zona de transicion donde se daréd a conocer y brindara toda la
gastronomia colombiana y articulara con los talleres de esta forma se conecta el colegio.
Con este proyecto se quiere revitalizar y generar el crecimiento, desarrollo de una propuesta
arquitectdnica y urbana sostenible donde se reutilizaran los recursos naturales y se
implementaran los ODS en cada ambiente. Cada espacio existente se realizara mediante un
programa que identifique y responda a las necesidades encontradas. Por medio de estas
actividades se involucrara directamente el espacio publico mediante franjas en orden de escala
que implementaran actividades de ocio, recreacion y la implementacion de huertas urbanas,
ademas un cuidado e identidad del espacio conservando la via y dandole una utilidad.

El proyecto conectara el eje verde con los equipamientos colindantes como lo es el colegio

Virginia Paredes proyectando un pasaje comercial para la actividad gastrondmica y comercial

aumentando los ingresos y revitalizando la zona.
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18 PROYECTO ARQUITECTONICO

18.1 Manejo de areas
Para realizar la intervencion en el lugar se plantearon métodos y conceptos que den
respuesta al entorno y que de este mismo modo se preserve la autenticidad cultural. En particular
se pretende plantear un proyecto arquitectonico que dé respuesta a las necesidades e
insuficiencias que se expusieron anteriormente, todo esto mediante un planteamiento que permita
conservar el uso de comercio agricola combinado con el uso gastronémico tipico tradicional,
disefiar espacios comerciales de escala local comprendiendo la norma del poligono, determinante

del proyecto.

Figura 52

Tablas de indices y areas del proyecto

NORMATIVA

EDIFICABILIDAD PERMITIDA 3 NIVELES

CLASIFICACION DE USO

Decreto 555 de 2021

Articulo 94

Dotacional Servicios Sociales

Dotacional de Abastecimiento de Alimentos

AREA DEL PREDIO
19247 M2

AREA OCUPADA DEL PREDIO
6.367 M2

INDICE DE OCUPACION: 0,33

AREA CONSTRUIDA DEL PROYECTO:
13915

INDICE DE CONSTRUCCION: 0.722

Elaboracion propia
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Nota. En la figura se muestran las areas y diferentes indices resultantes a la implantacion del
proyecto, todas estas areas estan dadas en funcion de la norma vigente, el Decreto 555 de 2021,

POT Plan de Ordenamiento Territorial. Elaboracion propia.

18.2 Estrategias de programa arquitectonico y de Zonificacion
A continuacion, se muestra la zonificacion del proyecto en cuanto a nivel de sotanos, primer y

segundo piso.

Figura 53

Programa del proyecto

Parqueadero
Auditorio

M Plaza
Restaurantes
y kioskos

B Administracidn

W Aulas y talleres

Elaboracion propia

18.3 Forma
Durante el proceso de definicion de la forma del proyecto se plantearon diferentes

propuestas donde se tenia en primer lugar un gran bloque macizo donde la reticula de mercado se
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manejaba Unicamente con un punto de concentracion en determinados puestos de mercado, en
una segunda etapa se empez06 a contemplar la posibilidad de hacer movimientos de sustraccion
que generaran diferentes vacios, y en una ultima fase se tuvo en cuenta, junto con todo el anterior
proceso, las especificaciones formales de un equipamiento de gran importancia, como lo es el
colegio que se ubica en la parte posterior al proyecto planteado, ya que este cuenta con una
diagonal que responde a un acceso importante de un alto porcentaje de la poblacion del Rincén,

los estudiantes y padres que asisten al Colegio Virginia.

Figura 54

Estrategias formales del proyecto

FORMA
Prisma base Sustraceidn  Diagonal sigfuiendo eje del colegio Forma final

Nota. En la anterior figura se evidencia la Ultima propuesta que trata de crear un gran espacio o
vacio util que con una zonificacion de usos estrategica sirva como eje articulador con el colegio
y un elemento de baja densidad generador de bienvenida a la avenida principal y al

equipamiento. Elaboracion propia.
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18.4 Circulacion
Al interior de la plaza de mercado se implement6 una circulacion alrededor de cada
puesto de mercado tomando como referencia el concepto de que las plazas de mercado o
equipamientos de abastecimiento se manejan como una reticula de calles y carreras, dando paso
a los usuarios consumidores y trabajadores del mismo equipamiento mediante accesos

transversales para el facil acceso y salida del lugar como se ilustra a continuacion:

Figura 55

Esquema circulacion del proyecto

(EIREULAEIDNJ

En la plaza se circula de manera perimetral a los puestos
de mercado tomando como referencia calles y carreras

Elaboracién propia
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18.5 Sotanos
En el s6tano se ubican los estacionamientos, donde se cuenta con cupos para vehiculos,

cupos para motocicletas, cuartos técnicos, un auditorio, locales de aperitivos y puntos fijos.

Figura 56

Zonificacion Planta sétano

Estacionamientos vehiculos y

1 Areas de maniobra

Puntos Fijos
Ascensores y escaleras

Cuartos tecnicos
Barfios

Cafeteria
Auditorio eventos

Rampa acceso y salida vehiculos

Almacenamiento mobiliario
auditorio

a O

Nota. En esta figura se evidencia la distribucion general del nivel de sotanos, el cual va enterrado

y cuenta con multiples usos, generadno un ambiente diferente y no necesariamente oscuro y

aislado. Elaboracion propia.

18.6 Auditorio
La intencion principal de generar el auditorio debajo de la tierra aparte de dar respuesta a
un aproximado de 250 personas en diferentes eventos educativos, de mercado y/o gastrondmicos

es manejarlo como una estrategia de aislamiento termo-acustico del resto del edificio, siendo la
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plaza de mercado y el espacio publico dos puntos de alta concentracion de ruidos, actividades y
olores que entorpecerian el libre desarrollo de la actividad en su interior.
Figura 57

Relacion de auditorio y locales en sotano

Nota. En la parte superior se evidencia el auditorio en planta general. En la figura inferior se
evidencian los locales comerciales y de comida tipo cafeterias y aperitivos que se encuentran en

el sotano cerca a los estacionamientos y al hall del auditorio. Elaboracion propia.

18.7 Primera Planta
. En la primera planta se ubicaran los locales de comercio local y zonas de productos
artesanales que se comercializardn mediante ferias artesanales de uso fijo y temporal tradicional

hacia el costado posterior lateralmente de la plaza principal de mercado, generando accesos de
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manera longitudinal y transversal por la misma franja, estos accesos crean la visual de la
extension de la plaza de espacio publico principal.

Se dispone un acceso desde la Avenida Cali y la Avenida Tabor hacia el proyecto, en esta
parte se extiende todo el programa de locales comerciales creando un perimetro activo las 24
horas del dia, ya que en el momento que se cierre la plaza de mercado estos modulos comerciales
quedaran prestando servicio, y también va a ubicarse el mercado tanto de alimentos como

artesanal y gastronémico.

Figura 58

Zonificacion Planta primer nivel

i1 AcCcesos
S

Franja de artesanias
Franja locales comerciales

Puestos de mercado alimentos agricolas
y punto de informacion|

Puestos de mercado flores
Puestos de mercado carnicos
Puntos fijos y bafios

Rampa acceso y salida vehiculos

Cuartos frios y de servicio

Elaboracién propia

18.7.1 Disefio interno de la plaza de mercado

Teniendo en cuenta las estrategias de los libros para el disefio de plazas de mercado

publicadas por el Departamento Nacional de planeacidn, se realiza el disefio de dos tipos de
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pabellones o madulos comerciales para las distribuir areas frias y areas secas, alimentos tipo
frutas y verduras y alimentos tipo carnes frias.
Figura 59

Tipos de mddulos de mercado

Nota. En la figura de la izquierda encontramos la ubicacion de locales x4, mientras que en la
figura de la derecha encontramos la ubicacion de locales x6. Elaboracion propia.

Los mddulos se disefiaron en dos clases: en L y lineal u ortogonal siguiendo los criterios
en area m2 determinados por la cartilla D.N.P. el espacio interior de cada mddulo contiene una

vitrina 0 mostrador y un deposito interno de almacenamiento temporal.

Figura 60

Tipos de modulo lineal y en L
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Nota. En la figura de la izquierda se ve un médulo tipo lineal, mientras que en la figura de la
derecha se ve un maddulo en L. Elaboracion propia.

Figura 61

Detalle zona carga y descarga

Salida y punto de control

Area de maniobra para entrada y salida

Estacionamientos para camiones para
carga o desacarga

e Recorrido de ingreso por Calle 131B

" 1. .4 camiones hasta salida por la Carrera 94C

Depositos de almacenamiento para la
carga que ingresa

Nota. En la Figura se evidencia el sistema implementado para la zona de carga y descarga de

alimentos. Elaboracién propia.

18.8 Segunda Planta
En el segundo nivel estard ubicado todo el programa de aulas educativas de gastronomia
junto con toda la zona administrativa, es decir este nivel es de uso netamente privado, de menor
flujo de organizacion y programacion de clases y vigilancia del funcionamiento del equipamiento
por parte de los administrativos De igual forma que la gran plaza de espacio publico frente al
equipamiento, esta zona del segundo piso tendra un valor agregado en el ambito social, ya que

alli se realizaran talleres donde se compartira el saber y el aprendizaje gastronomia tradicional
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local y productos alimentarios, recetas locales, basicamente cocinando relatos. Y practicas de
nutricion para la comunidad de escasos recursos y madres cabeza de familia.

Ademaés, también se dispondran de unos balcones en voladizo al lado de algunas aulas de
clase donde se ubicaran unos pequefios jardines para tener un lugar de practicas cuando se hagan
los dias de “aprendiendo a cultivar semillas”, actividad programada para las aulas de clase

algunos dias de la semana.

Figura 62

Segunda planta y salones y gerencia

Area administrativa

Vacios hacia el
primer piso

Aulas grupales

Aulas practicas

Sala de
exposiciones

Baiios, cuarto de
aseo, punto fijo

Aulas de reuniones

Zonas de descanso
y circulaciones

Elaboracién propia



DISENO DE LA PLAZA DE MERCADO COMO EQUIPAMIENTO REVITALIZADOR 105
19 ESTRUCTURA

Para la estructura se puede decir que el concepto de arbolado urbano se tomo en un
principio como la construccion estructural que comunica o manifiesta a través de su medio
ambiente, su entorno y su espacio publico en la infraestructura. Por consiguiente, se plantea un
sistema estructural vertical con columnas arboriformes que soportaran las cargas del edificio, con
lo que se busca la conexion con el contexto y los cerros de suba, esta estructura esta planteada en

acero.

La estructura se compone por un sistema aporticado de columnas de 0.80 x 0.80 y placas
de concreto de 0.40 de espesor. A continuacion, se muestra la: planta estructural del sotano:

donde se pueden evidenciar las zapatas y vigas de cimentacion:

Figura 63

Planta estructural s6tano
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Elaboracion propia
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La estructura del primer piso cuenta con una dimension entre luces de 10 a 12 metros, a
partir de esto se genero la distribucion de los médulos de mercado, los cuales se ubicaron bajo la
intencién de rodear la estructura arborificada de las columnas, dejando libres las circulaciones de
2.00 y 3.00 metros y posibilitar la conexién de espacios y el paso de montacargas de bodegaje

cuando se presente el caso.

Figura 64

Planta estructural primera planta
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Elaboracion propia
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20 FACHADAS

Los elementos de la fachada se transforman en una envolvente estructural la cual nos
permite la permeabilidad del edificio integrandose al espacio publico y a su entorno, se define
una fachada seguido de un estudio bioclimatico entendiendo las condiciones de la plaza de
mercado Yy las actividades que se manejan tanto en el interior como en el exterior, se identifica
que se requiere una radiacion solar indirecta que generen en su interior un confort térmico para la
cual se disefian unas celosias en madera la cual nos permita el ingreso de luz natural indirecta.
Entendiendo la relacion del interior con el exterior se plantean unos elementos verticales
naturales que hacen juego con el uso educativo y balcones que nos permiten la observacién e

interaccion de los espacios.

Figura 65

Fachadas del proyecto
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Fachada lateral izquierda — Hacia zona residencial Cra 95A

Nota. En la figura anterior se muestra la propuesta final de fachadas, fachada principal, posterior,
lateral derecha e izquierda. Se ve la implementacion de celosias y vidrio para los espacios de

educativos préacticos, por ejemplo. Elaboracion propia

20.1 Biocliméatica

A partir de la localizacién en el lote y la orientacion del proyecto, se cred una modulacion
de fachadas en funcion del lugar, donde por la fachada principal se logré recibir una iluminacion
natural durante la mafana y tarde, y por las otras fachadas del proyecto se implementaron unas
celosias para captar un porcentaje de sombra apropiado para los espacios educativos con la idea
de conseguir iluminacion para generar calor pero al mismo tiempo generar ventilacion

controlada, todo esto se logro por medio del analisis de diferentes estrategias climaticas.
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Figura 66

Esquema bioclimatico del proyecto

‘ASD LEAE'DN ) El edificio se implanta de tal manera que no recibe la luz del sol

directa protegiendo y conservando los alimentos y permitiendo
desarrolar de manera adecuada la actividad de ensefianza

Nota. En la figura anterior se evidencian las diferentes direcciones del sol que dan directa e

indirectamente a las diferentes vistas del proyecto. Elaboracién propia.

Para el estudio de bioclimatica se tuvieron en cuenta indicadores de sostenicbilidad para

proyectos de arquitectura, como lo son:

Optimizacion de recursoso naturales
Diminucion del consumo energetico

Implementacion de fuentes energeticas alternativas

e

Reduccion y revitalizacion
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21 CUBIERTA

La cubierta nace de acuerdo a la modulacion de las columnas del entramado, de esta
forma a partir de un plano que rota cada 45° se forma un poligono de ocho veértices que genera
una captacion de aguas lluvias e iluminacién natural, donde los vértices se apilan y van dejando

formas de estrella en cada unién.

Figura 67

Planta de cubiertas del proyecto
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Elaboracidn propia
La relacion en cuanto al disefio de la estructura de la cubierta se realiz6 partiendo de la idea de
que la cubierta de la plaza de mercado es un elemento emblemaético del equipamiento, el cual

debe contar con una utilidad o intencion para el mismo lugar o habitantes.
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Figura 68

Relacion disefio y estructura del proyecto

RELACION
DISERD Y ESTRUCTURA

Tanta |a estructura de columna recolectora de agua. como
el edficio buscan convocar e integrar a la poblacidn del sector

Nota. En la figura se representa el sistema de columnas, la funcion que cumple al recolectar
aguas lluvias y los ejes de articulacion para integrar a la comunidad mediante la cubierta como

elemento de jerarquia y reconocimiento. Elaboracion propia.

Figura 69

Despiece de modulo de cubierta del proyecto

Nota. En la figura anterior se muestra el despiece de uno de los modulos individuales que se
manejo en el sistema de cubiertas, siendo el primero la columna con el perfil metalico que rota
cada 45°, el segundo como se genera la repeticion de este mismo perfil hasta generar una estrella
de 8 vértices con una estructura que articula con una materialidad de vidrio y membrana.

Elaboracion propia.
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El cerramiento de estas funciona con vigas que van a lo largo del perimetro del contorno
del proyecto, los cuales se mantienen tanto en la parte de plaza como en la parte educativa, los
cuales se ven relacionados directamente con la fachada en especial en cuanto a la altura y la
ruptura del edificio generando la permeabilidad de esta manera se configurara la fachada donde
los espacios estarian desarrollando a raiz de ella y la espacialidad interior tendria cercade 4 my
15 cm donde libera el espacio y da una sensacion de amplitud como se muestra en la siguiente

figura:

Figura 70

Vista general cubierta del proyecto

Elaboracion propia

A continuacion se muestran los cortes arquitectonicos donde se ven representadas las columnas y
toda la estructura de los médulos de la cubierta, junto con la doble materialidad en la parte
superior. También se ve reflejada la idea de manejar la columna como eje central y alrededor de

ella los moédulos de mercado.
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Figura 71

Cortes arquitectonicos del proyecto

CORTE LONGITUDINAL

CORTE TRANSVERSAL

Nota. En la anterior figura se muestra el corte longitudinal en detalle la cubierta y la altura de las
columnas hasta el nivel del sétano, mostrando la intencion de la pausa que se realiza de la
cubierta desde que empieza el nivel del auditorio, el cual es a doble altura. Y la secuencia de

altura uniforme en el corte transversal. Elaboracion propia.
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Figura 72

Corte de fachada del proyecto
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Nota. La anterior figura muestra en detalle el sistema constructivo de la cubierta y como

funciona la recoleccion de aguas mediante una tuberia que dirige el agua recolectada por medio

de este a un tanque ubicado debajo de la placa de cimentacion.
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22 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Por medio del proyecto Plaza de Mercado El Cabildo del Rincén de Suba se comprendio
mediante los diferentes andlisis y resultados del sector las problematicas existentes que tienen
que ver con la falta de equipamientos adecuados y formales de abastecimiento alimentario y

zonas de espacio publico utiles para la interaccion y seguridad de la comunidad.

Se concluye respecto a los componentes generales del sector en relacién con el proyecto de la

plaza de mercado:

- Una zona de carga y descarga para la plaza de mercado el Cabildo sobre la Avenida Tabor o
Avenida Calle 132 fue necesaria para el funcionamiento de la plaza de mercado, ya que era vital
tener una via de acceso principal para el ingreso y almacenamiento de alimentos a la plaza sin
generar trafico en la via. Teniendo en cuenta que el principal transporte son camiones de dos ejes
gue necesitan un giro de aproximadamente 8 metros, partiendo de la idea de una circulacion de
calles y carreras y unos depositos al exterior para distribuir de manera organizada los alimentos

al interior de la plaza de mercado.

- Al generar un eje articulador de uso recreativo y de espacios verdes se logra dar continuidad
y reactivacion a diferentes equipamientos existentes como el parque Gloria Lara, el Colegio
Virginia Gutiérrez de Pineda y el proyecto de uso residencial Teusa, generando asi, una conexion
de equipamientos y adicionalmente mediante la construccion de un puente se da la priorizacion
del peaton mediante carriles peatonales y de ciclovia. Todo esto para generar mucha mas
seguridad y reconocimiento positivo para el sector de Rincon de Suba, implementando un radio
de influencia mayor extension en relacion con las Redes Ambientales Peatonales Seguras

(RAPS).
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- Durante el proceso se propusieron diferentes ideas de cubierta, donde se concluyé que la jerarquia,
funcion y utilidad hacen de esta, un elemento de gran importancia para un equipamiento de plaza de

mercado. Para el caso especifico del proyecto se implementaron los indicadores de sostenicbilidad
para proyectos de arquitectura mediante la optimizacion de recursos naturales como la
recoleccion de agua lluvia, la disiminucion del consumo energetico como la captacion de luz

natural y seguimiento de la norma RETIE, y asi mismo la reduccion y revitalizacion.

- Partiendo de que la Plaza de Mercado es un equipamiento que trasciende como un espacio
cultural y de tradicion, se concluyd que una de las formas de hacer que perdure en el tiempo
ajustandose a la evoluciéon de la poblacion es generando un uso adicional donde se combine de
manera homogeénea la agricultura, como principio fundamental para la vida y la educacién como
base de formacion practica y aprovechamiento de la tierra, aspectos que no se pueden olvidar en

nuestra historia.

Finalmente podemos concluir que todo el previo proceso de estudio y analisis diagnostico
y de disefio nos permitio entender el contexto y los diferentes componentes generales y
especificos del sector para poder plantear una propuesta coherente y que realmente respondiera a
las necesidades de la poblacion, mediante una metodologia de instrumentos apropiada y
eficiente, ya que se comprendid que plantear el disefio de una plaza de mercado de uso mixto que
reflejara estrategias ambientales y de integracion con los diferentes equipamientos no solamente
abarca disefiarla sino también significa crear espacios dignos y apropiados para la gente donde
no se perjudique su entorno, sus tradiciones ni su economia y se brinden espacios formales para

la comercializacién de productos y para el disfrute sano de todas las familias del sector.
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