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Titulo del Anteproyecto

Estrategias para fomentar la conciencia ambiental mediante la insercion de

productos modulares para los habitantes de la ciudad de Bogota.

Linea de Investigacion

Desarrollo econémico y calidad de vida; Se soporta sobre cuatro componentes, los
cuales son: el filoséfico, el matematico, el econdémico y el social. Estos componentes a su

vez encuentran su funcion ética y solidaria.

Sublinea de Investigacion

Estrategia empresarial; Una Estrategia Empresarial exitosa se basa en cuatro
fundamentos esenciales: Valores, Mision, Vision y Propuesta de Valor para el cliente, todos

ellos claramente articulados.

Resumen

Este trabajo de grado, junto al grupo académico enfatizamos en la importancia de
elaborar estrategias para fomentar la conciencia ambiental mediante la insercion de
productos modulares para los habitantes de la ciudad de Bogota, esto con el fin de la
creacion de empresa que nos permita realizar procesos investigativos. La idea de negocio
con la empresa esta dada por caracteristicas medio ambientales y normativas legales en

Colombia.

Es por esto y dando continuidad a los antecedentes historicos, que la idea de
negocio a partir de una empresa que nos permita generar estrategias para fomentar
conciencia ambiental en la ciudad de Bogota, nos encamina a un proceso de desarrollo de

productos modulares para la insercion de estos en el entorno.
(Alcaldia Mayor de Bogota, Observatorio Ambiental de Bogota, 2015)

Palabras clave: Eco urbanismo, construccion sostenible, cambio climatico, mitigacion,

adaptacion, resiliencia, practicas sostenibles, incentivo.



Abstract

This degree, the academic group work emphasize the importance of developing
strategies to promote environmental awareness through the inclusion of modular products
for the inhabitants of the city of Bogotd, this with the purpose of creation of company allow
us to carry out investigative processes. The idea of the company business is given by legal

environmental and regulatory characteristics in Colombia.

Finally, as environmental care policy the greater Bogota Mayor implemented
techniques to make an approach to the notions of sustainability in urban and rural
development of Bogota. For this reason, we implemented strategies and practices that will
enable the sustainable development and the relationship between the built-up area and the
natural area of the territory.

(Alcaldia Mayor de Bogota, Observatorio Ambiental de Bogota, 2015)

Key words: Eco urbanism, sustainable construction, climate change, mitigation, adaptation,

resilience, practices sustainable incentive.

1. Introduccion
Dentro de una ciudad como Bogota es necesario plantear estrategias que permitan a
los ciudadanos generar conciencia ambiental, crear un entorno de sostenibilidad dentro del
marco de avance econdmico, la compensacion de las areas verdes dentro de los edificios y

disminuyendo las areas grises.

Es por lo anterior y en el marco del medio ambiente la alternativa de creacion de una
empresa que incentive a través de productos modulares estrategias de conciencia ambiental
dentro de la ciudad de Bogota, impulsar el confort ambiental en cada espacio, generando
calidad y satisfaccion en cada cliente y ciudadano, motivar una ola verde que permita

bienestar y sea nuestro valor agregado frente a otras compafiias.

De esta manera, por medio de estrategias y plan de negocio planteado para creacion de
empresa, se quiere implementar el desarrollo de técnicas decorativas como lo es el home

decor para cultivar conciencia ambiental en los habitantes de la ciudad de Bogota.



Por medio de estudios de mercado, administrativos, financieros y legales que
fundamentan el objetivo general que planteamos al inicio de este proyecto, que a su vez
complementan el resultado final en la idea de empresa ambientalmente vista por la
sociedad, dando huella ecoldgica a nuevos proyectos que no afecten el actual problema de

medio ambiente que estamos viviendo.

En conclusion, por medio de este proyecto se quiere dar inicio a la creacion de empresa
verde que responda a las dificultades ambientales dando una solucién ecoldgica y de
decoracion para generar pensamientos de conciencia ambiental partiendo desde el nicleo
familiar.

Planteamiento del Problema

[ustracion 1 Arbol de Problemas

Bajas condiciones de salud y calidad de vida

Deterioro del medio ambiente urbano vy rural

Altos niveles de contaminacion ambiental

En Bogota, el disefio urbano, la construccion y la arguitectura
estan respondiendo al cambio climatico y al deterioro ambiental
natural y existente. Limitando el potencial para afrontar un desa-
rrollo sostenible

Habitos insostenibles de los ciudadanos Urbanismo gue no responde a una movilidad sostenible

Deficit cuanfitative del espacio piblico ambiental Deficiencias cualitativas en el espacio publico

Dificultad en la planeacion, gestion y control urbanc-ambiental Marco normativo eficiente y desarticulado
Mercado insuficiente en las tecnologias y matenas primas | Edificaciones que consiguen un impacto ambiental elevado

CAUSAS

Fuente: Informacion tomada de: ( Alcaldia Mayor de Bogota, Politica publica de

Ecourbanismo y construccion sostenible de Bogota, 2015)



Actualmente, la sociedad con politicas y estandares de calidad de vida aplica
estrategias para incrementar la conciencia ambiental de sus habitantes, pero solo un segmento
estd aportando ideas para fortalecer esta iniciativa. De esta manera, podemos determinar que
existe un porcentaje de personas en la ciudad de Bogotd que ain no forman parte del

crecimiento de desarrollo ecolégico e indices de progreso ambiental en su entorno.

Por consiguiente, para abordar esta tematica y realizar un analisis riguroso que
abarque en su mayoria todos los contextos econémicos, politicos, sociales y tecnolégicos
que influyen en la conciencia ambiental, es necesario recolectar toda informacion, la cual
funciona a partir de un recuento de problemas puntuales, que se generan y afectan
directamente a esta iniciativa ambiental, lo que nos permite al finalizar, reconocer

claramente las problematicas generales existentes.

Por lo anterior, es importante el reconocimiento claro de las problematicas
emergentes que estan en la ciudad y como influyen en el desarrollo de productos

decorativos que aumenten la conciencia ambiental y tenga un mayor impacto.

Planteamiento de la Pregunta
¢Es un producto modular la estrategia mas efectiva de incentivar la conciencia

ambiental y la practica del mismo en su entorno para mejorar su calidad de vida?

2. Justificacion
La problemética ambiental que afronta Bogota D.C., con indices bajos en calidad
del aire, disposicion de residuos sélidos y la poca educacion en temas de ecologia, abre la
posibilidad de una estrategia para afrontar esta dificultad en la ciudad; es por ello que se
deben fomentar estrategias a partir de productos modulares basados en leyes y normas

ambientales.

Como respuesta al avance acelerado de las problematicas, se debe instituir un a
empresa con vision ambiental y mision ecoldgica, tomando las energias limpias como clima

organizacional e impulsar las competencias empresariales.

Debido a la moderna revolucion que ha tenido la construccién y arquitectura en la
actualidad existen muchas empresas que prestan los mismos servicios, pero pocas son las

que tienen una estructura solida gracias a sus fundadores que no solo han sentido la



necesidad de crecer en reconocimiento y posicionamiento sino también internamente

buscando la mejora en sus procesos.

Lo que se busca por medio de este plan de negocio, es llegar a ser mas competitivos
a través de una mejor productividad y establecimiento de una estructura organizada ya que
en muchas ocasiones no basta con centrar los esfuerzos en la actividad que realice la
empresa, sino también a la gestion de los resultados internos los cuales se proyectan a los

clientes con el simple hecho de tenerlos bien establecidos.

Cuando una empresa va tomando fuerza y posicionamiento dentro de un mercado,
se va convirtiendo en indispensable contar con una buena estructura que debe ser percibida
por sus clientes, ya que buena calidad y atencion no es sinobnimo de buena organizacion
interna donde hayan unos procesos y procedimientos bien establecidos que fortalezcan todo
el proceso para proyectarlo a los clientes; al mismo tiempo se puede convertir en una buena
herramienta interna y excelente presentacion externamente hablando, al mismo tiempo en
un crecimiento empresarial lo cual se puede representar en mejores utilidades,

reconocimiento y posicionamiento en el mercado.

Una empresa que cuente con una buena gestion empresarial y gerencial sin interesar
el tamarfio que tenga tiene un valor agregado y de crecimiento ya que les ayuda a diferenciar
y clasificar las diferentes variables que el mercado les vaya mostrando beneficiando sus

sistemas de operacién y econdmicos.

Actualmente las empresas que se encuentran organizadas de una manera solida
internamente pueden obtener informacion detallada de sus procesos diarios buscando
mejorarlos y fortalecerlos, para hacerlas mas productivas y eficientes, lo que repercuta de
manera positiva en el alcance de sus objetivos, crecimiento empresarial e incremento en sus

ventas.

3. Antecedentes
En la ciudad de Bogota como en Colombia existen unos requisitos importantes para
crear empresa desarrollando vinculos de conciencia ambiental y politicas que garanticen el
progreso acelerado en indices de calidad de vida, normativas del ministerio de medio

ambiente y desarrollo sostenible, es alli donde nuestra empresa con énfasis en productor



modulares para los habitantes de la ciudad de Bogota debe tener en cuenta la conducta
humana y la capacidad de aplicarla en su diario vivir rigiéndose bajo la ley y los

reglamentos del pais.
(Ministerio de ambiente y desarrollo sostenible, 2018)

Fomentar conciencia ambiental en los habitantes deben darse ejemplos de que
funcionan los productos modulares de la empresa y es alli donde tenemos que guiarnos de
procesos ya establecidos para mejorar y orientar nuestros planes en competitividad; el
método cientifico y la hipdtesis debera basarse en investigaciones histéricas para obtener
los resultados esperados, asi como Per( baso su ciencia desde la primera infancia

inculcando la palabra ecologia en la educacion.

Sin duda alguna los datos historicos arrojan que el mundo vive una transicion de
desarrollo sostenible, la viabilidad de mezclar, economia, ecologia en la sociedad desde
1972 puede lograr que el aprovechamiento de los recursos tengan una segunda vida
obligatoria, con este sistema jovenes y adultos buscaran globalizarse y actualizarse sino
también notar la diferencia en su economia, la conciencia esta basada en resultados y
practicas, es por ellos que la asamblea general de las naciones unidas busca darle un
incentivo con dia mundial del medio ambiente a toda la poblacién del mundo para que
sigan fomentando ideas y proyectos que impulsen el cuidado del planeta, desde la realidad

y no la teoria.
( Alcaldia Mayor de Bogota, 2015, pag. 19)

Finalmente, como politica de cuidado ambiental la Alcaldia Mayor de Bogota
implemento técnicas para realizar un acercamiento a las nociones de sostenibilidad en el
desarrollo urbano y rural de Bogota. Por esta razén, se implementaron estrategias y
practicas que permitan el desarrollo sostenible y la relacién entre el area construida y el

area natural del territorio.

(Observatorio Ambiental de Bogota, 2015)
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Fuente: Informacion tomada de: (Alcaldia Mayor de Bogota, Observatorio Ambiental de
Bogota, 2015)

4. Objetivos de la Investigacion

Objetivo General
Formular estrategias para fomentar la conciencia ambiental mediante la insercion de

productos modulares para los habitantes de la ciudad de Bogota D.C.

Objetivos Especificos

v Proponer el disefio de productos modulares que contribuyan al mejoramiento del
medio ambiente.

v Crear una empresa que promueve el cuidado ambiental a partir de productos

modulares.

5. Marcos Referenciales
Marco Tedrico
Estrategias para fomentar la conciencia ambiental a través de productos modulares
requiere de gestion organizacional como directriz de un modelo gerencial, el desarrollo y
proceso de educacion ecoldgica en la poblacidn, Bogota, Colombia, estard dada por un

tema principal, Benchmarking.



Un proyecto tan ambicioso como lo es crear cultura y estilo de vida debe contener
como pilar fundamental el de generar estrategias empresariales, comparando procesos
implementados por mas organizaciones y escoger las mejores propuestas para orientar el

esquema en el que se atacara a la sociedad.

El Benchmarking busca las mejores préacticas de la industria que las conduzca a un
desempefio excelente, siendo llevada a las unidades de negocios y funciones orientadas
hacia las operaciones. Las medidas aplicadas por este modelo se contemplan como el
resultado de comprender las mejores préacticas, los cuales no son solo cuantificable y ser

comprendidos. (Camp, 1993, pag. 22)

El producto modular, como alternativa ambiental que fomente la conciencia
ambiental deberd implementar un canal de mercadeo para atacar un grupo poblacional
especifico, es alli donde el bien o servicio estara para el uso del consumidor, sus tipos y
caracteristicas iran seleccionando un usuario final y destacado entre varios, donde las

estrategias de conciencia ambiental seran mas efectivas.

La planeacion estratégica mediante la planeacion del proyecto se determina los
recursos economicos para que el proyecto cumpla sus etapas y satisfaga de manera acertada
los objetivos de costos, administracion, alcances, tiempo y rendimiento técnico. Para el
desarrollo de la planeacion es de vital importancia tener en cuenta la necesidad del cliente y
generar etapas de los procesos a realizar como: la realizacion del cronograma de
actividades, el plan de calidad, gestion de compras y contratos, convirtiendose en el plan de

administracion financiero. (Ansoff, 1990)

Los niveles de la investigacion, estrategias para fomentar la conciencia ambiental
mediante la insercién de productos modulares en la ciudad de Bogota estara dada por

categorias:

v'Institucional: Planeacién estratégica, con contenido genérico y sintético, tiempo a
largo plazo, macro orientado, enfocado a una empresa como totalidad que abarca los
productos modulares.

v Intermedio: Tactica como planeacién, menos genérico y mas detallado a mediano

plazo, enfoca cada unidad del producto modular por separado.



v' Operacional: Operativa, detallado y analitico, a corto plazo, micro orientado, enfoca

cada tarea y operacion por separado.

En basqueda de propositos debemos determinar los objetivos de la investigacién
como la primera estrategia en la fomentacion de conciencia ambiental a través de productos
modulares, analisis organizacional de la ciudad y formulacion de alternativas sectorizadas

por localidades.

La creacion de empresa para generar productos modulares, lleva a planeacién
tactica como alternativa, conversion e interpretacion de cada una de las decisiones sobre
estrategias de conciencia ambiental, respuestas a problemas, naturaleza del problema y sus

caracteristicas.

llustracion 2 Decisiones

Fuente: ( Universidad la Gran Colombia, 2017)

Actualmente las empresas que se encuentran organizadas de una manera solida
internamente pueden obtener informacion detallada de sus procesos diarios buscando
mejorarlos y fortalecerlos, para hacerlas mas productivas y eficientes, lo que repercuta de
manera positiva en el alcance de sus objetivos, crecimiento empresarial e incremento en sus

ventas.

Debido a la moderna revolucion que ha tenido la construccién y arquitectura en la
actualidad existen muchas empresas que prestan los mismos servicios, pero pocas son las

que tienen una estructura solida gracias a sus fundadores que no solo han sentido la



necesidad de crecer en reconocimiento y posicionamiento sino también internamente

buscando la mejora en sus procesos.

Lo que se busca por medio de este plan de negocio, es llegar a ser mas competitivos
a través de una mejor productividad y establecimiento de una estructura organizada ya que
en muchas ocasiones no basta con centrar los esfuerzos en la actividad que realice la
empresa, sino también a la gestion de los resultados internos los cuales se proyectan a los

clientes con el simple hecho de tenerlos bien establecidos.

Cuando una empresa va tomando fuerza y posicionamiento dentro de un mercado,
se va convirtiendo en indispensable contar con una buena estructura que debe ser percibida
por sus clientes, ya que buena calidad y atencion no es sinobnimo de buena organizacion
interna donde hayan unos procesos y procedimientos bien establecidos que fortalezcan todo
el proceso para proyectarlo a los clientes; al mismo tiempo se puede convertir en una buena
herramienta interna y excelente presentacion externamente hablando, al mismo tiempo en
un crecimiento empresarial lo cual se puede representar en mejores utilidades,

reconocimiento y posicionamiento en el mercado.

Una empresa que cuente con una buena gestion empresarial y gerencial sin interesar
el tamarfio que tenga tiene un valor agregado y de crecimiento ya que les ayuda a diferenciar
y clasificar las diferentes variables que el mercado les vaya mostrando beneficiando sus

sistemas de operacion y econdmicos.

“Pasos para creacion de empresa segun Camara de Comercio de Bogota D.C.

v' Tome la decision; Defina las razones para iniciar un negocio: oportunidad,
necesidad, desempleo, plan de vida, etc.

v Defina su idea de negocio; Encuentre una idea asociada a sus metas, conocimientos
e ideales respondiendo a preguntas como: ;esa idea resuelve una necesidad
insatisfecha?, ¢su idea ya existe?, ¢cudl es el producto o servicio?, ¢fabricar o
comercializar? Analice oportunidades de mercado para su idea: ¢quiénes son los
clientes?, ;como llegar a ellos?, ;cual es el valor diferencial que tiene el producto

frente a los ya existentes en el mercado?



v Disefie un modelo de negocio exitoso; Defina los recursos que necesita y analice
su competencia, el potencial del mercado, las habilidades que necesita y la
propuesta de valor de su modelo de negocio.

¥ Inicie la operacién de su empresa; Implemente el modelo de negocio definido

teniendo en cuenta la propuesta de valor ofrecida a sus clientes.”

Fuente (Camara de Comercio de Bogota, 2018)

Marco Juridico

A continuacion, se nombraran las principales normas, acuerdos y eventos que
hablan a cerca de un medio ambiente sano. Por tanto, se describen solo elementos juridicos
sobre la proteccion, restauracion y conservacion del medio ambiente. Con el fin de

preservar la vida.
A nivel nacional las principales leyes encargadas de manejar todo el tema ambiental son:

1. Ley 79 de 1986. Conservacién del agua.

2. CONPES 3242 de 2003. Estrategia Institucional para la venta de servicios
ambientales de mitigacion del cambio climatico.

3. Vision Colombia 2019. Construir Ciudades Amables. 2006

Mediante estas politicas, se pretende incorporar estos principios en el desarrollo
sostenible, tanto en programas nacionales como locales para asi reducir la pérdida de
recursos ambientales. Ya que, los problemas ambientales en ciudades como Bogota han
aumentado de una manera significativa ligado al crecimiento demografico y al desarrollo

econémico.

Por tanto, este fendmeno ha generado la creacion de pautas ambientales que
controlen la gran cantidad de recursos ambientales, con el fin de transformar las dindmicas

sociales y adaptar nuevas estrategias que minimicen el impacto ambiental.



En conclusidn, para creacién de empresas es necesario conocer a cerca de:

LA CONSTITUCION POLITICA: Principalmente, su articulo 38 sobre Libertad de
Asociacion, articulos 333 sobre Libertad Econdmica y el articulo 158 sobre Unidad de

Materia.

La LEY 29 DE 1990, por la cual se dictan disposiciones para el fomento de la

investigacion cientifica y el desarrollo tecnoldgico y se otorgan facultades extraordinarias.

El DECRETO 393 DE 1991, por el cual se dictan normas sobre asociacién para

actividades cientificas y tecnoldgicas, proyectos de investigacion y creacion de tecnologias.

El DECRETO 585 DE 1991, por el cual se crea el Consejo Nacional de Ciencia 'y
tecnologia, se reorganiza el Instituto Colombiano para el Desarrollo de la Ciencia 'y la
Tecnologia (Colciencias) y se dictan otra disposicion.

LA LEY 344 DE 1996, por la cual se dictan normas tendientes a la racionalizacion
del gasto publico, se concede unas facultades extraordinarias y se expiden otras
disposiciones. Normas correspondientes a la creacion de empresas. En el articulo 16 trata
sobre el acceso a los recursos para proyectos de incubadoras asociadas al Sena.

LA LEY 550 DE 1999, que establece un régimen que promueva y facilite la
reactivacion empresarial, la reestructuracién de los entes territoriales para asegurar la
funcion social de las empresas, lograr el desarrollo armdnico de las regiones y se dictan
disposiciones para armonizar el régimen legal vigente con las normas de esta ley. Normas
sobre promocién del desarrollo de la micro, pequefia y mediana empresa colombiana por
ello se le denomind LEY MIPYMES, posteriormente modificada por la Ley 905 de 2004 y
por la Ley 1151 de 2007 por la cual se expide el PLAN NACIONAL DE DESARROLLO
2006-2010.



LA LEY 789 DE 2002, Por la cual se dictan normas para apoyar el empleo y
ampliar la proteccion social y se modifican algunos articulos del CODIGO SUSTANTIVO
DEL TRABAJO. Norma por la cual se crea el FONDO EMPRENDER (Art.40).

EL DECRETO 934 DE 2003, Por el cual se reglamenta el funcionamiento del
FONDO EMPRENDER (FE). El articulo 40 de la Ley 789 de 2002 cre6 el Fondo
Emprender FE como una cuenta independiente y especial adscrita al Servicio Nacional de
Aprendizaje, Sena, el cual sera administrado por esa entidad y cuyo objeto exclusivo sera

financiar iniciativas empresariales en los términos alli dispuestos.

LA LEY 905 DE 2004, Por medio de la cual se modifica la Ley 590 de 2000 sobre
promocion del desarrollo del micro, pequefia y mediana empresa colombiana y se dictan

otras disposiciones.

LA RESOLUCION 470 DE 2005 de la Superintendencia Financiera, que permitio
el establecimiento de Fondos de Capital Privado.

LA LEY 1014 DE 2006, Por la cual se dictan normas para el fomento a la cultura de
emprendimiento empresarial en Colombia. EI Ministerio del Comercio, Industria y
Turismo, cuenta con el Viceministerio de Desarrollo Empresarial, el cual tiene la mision de
consolidar una cultura del emprendimiento en el pais y crear redes de institucionales en

torno a esta prioridad del Gobierno Nacional.

El DECRETO 4466 DE 2006, por el cual se reglamenta el articulo 22 de la Ley

1014 de 2006, sobre constitucion de nuevas empresas.

El DECRETO 2175 DE 2007, sobre la administracion y gestion de carteras
colectivas, en el cual se precisaron algunos aspectos relativos a los Fondos de Capital
Privado (FCP).



LA SENTENCIA C-392 DE 2007 DE LA CORTE CONSTITUCIONAL, La Sala
Plena de la Corte Constitucional, en cumplimiento de sus atribuciones, respaldo la creacion
de microempresas bajo el régimen de Empresas Unipersonales, contemplada en el articulo
22 de la Ley 1014 de 2006 “Ley de Fomento al Emprendimiento”. De acuerdo con la
Sentencia en mencidn, las empresas que se creen a partir de la entrada en vigencia de dicha
ley que tengan hasta 10 empleados y menos de 500 smmlv se constituyen y vigilan como

Empresas Unipersonales.

LA SENTENCIA C-448 DE 2005 DE LA CORTE CONSTITUCIONAL,
Demanda de inconstitucionalidad contra la expresion “con concepto previo favorable de la
Direccion de Apoyo Fiscal del Ministerio de Hacienda”, contenida en el articulo 21 de la
Ley 905 de 2004 “por medio de la cual se modifica la Ley 590 de 2000 sobre promocion
del desarrollo de la micro, pequefia y mediana empresa colombiana y se dictan otras
disposiciones”. El demandante afirma que las expresiones acusadas vulneran el articulo 1°,
287 y 294 de la Constitucion Politica. Lo anterior, en procura de estimular la creacion y

subsistencia de las Mipymes.

LA CIRCULAR 8 DE 2008 DE LA SUPERINTENDENCIA FINANCIERA, que
autorizé a las administradoras de fondos de pensiones del régimen de pension obligatoria,

para realizar inversiones en fondos de capital privado colombianos.

LA LEY 1286 DE 2009, por la cual se modifica la LEY 29 DE 1990, se transforma
a Colciencias en Departamento Administrativo, se fortalece el Sistema Nacional de

Ciencia, Tecnologia e Innovacién en Colombia y se dictan otras disposiciones.

El DECRETO 525 DE 2009 por el cual se reglamenta el articulo 43 de la Ley 590
de 2000, sobre la gradualidad del pago de parafiscales.

El DECRETO 1192 DE 2009, por el cual se reglamenta la Ley 1014 de 2006 sobre

el fomento a la cultura del emprendimiento y se dictan otras disposiciones.



CODIGO DE COMERCIO

TITULO I, ARTICULO 294, Sobre constitucion de Sociedades Colectivas.

TITULO IV, ARTICULO 323, Sobre constitucion de Sociedades en Comandita.

TITULO IV, CAPITULO II, ARTICULO 337, Sobre constitucion de Sociedades en

Comandita Simple.

TITULO IV, CAPITULO I, ARTICULO 343, Sobre constitucién de Sociedades

en Comandita por Acciones.

TITULO V, ARTICULO 353, Sobre constitucion de Sociedades de Responsabilidad
Limitada.

TITULO VI, ARTICULO 373, Sobre constitucion de Sociedades Anénimas.

TITULO VII, ARTICULO 461, Sobre constitucion de Sociedades de Economia
Mixta.

TITULO VIII, ARTICULO 469, Sobre constitucion de Sociedades Extranjeras.

TITULO IX, ARTICULO 498, Sobre constitucion de Sociedades Mercantiles de
Hecho.

6. Disefio Metodologico
Conociendo los indices e indicadores de conciencia ambiental, reflejados en
técnicas, medios y productos, sea bien o servicio nos obliga a demostrar que el porcentaje

de la sociedad que aln se encuentra en contraposicion para el aporte ambiental en sus vidas



deberéa responder a una necesidad de confianza con algo, o identificarse con un modelo

ambiental para darle garantia de que es la mejor opcion.

Para complementar los contextos econdémicos, politicos, sociales y tecnoldgicos que
influyen en la conciencia ambiental debe haber un medio, este medio sera la constitucion de
una empresa con todos los aspectos, para dar un bien o servicio, producto o medio que

permita hacer una prueba de hipoétesis e indicadores de objetivos cumplidos.

A medida del tiempo, la cultura de los habitantes de Bogota D.C., ha generado una
serie de costumbres que en la actualidad estan afectando el diario vivir de su poblacion. Es
asi como identificamos que por falta de cultura y conciencia ambiental el habitante
Bogotano ha optado por alterar el mal manejo de las basuras, el mal uso de las zonas verdes
urbanas, el no cuidado de zonas de reserva natural, entre otros. Siendo esta la causa de

generar un médulo que colabore con el problema ambiental que atenta contra la vida.

llustracion 3 Modelos Ambientales de Solucién

Falta de cultura ambiental

Contaminacién ambiental MODELOS AMBIENTALES
TN N DE SOLUCION

Disposicion de residuos

Fuente: Elaboracién propia; Informacién tomada de: (Colegio Agustiniano Suba, 2011)

Bogota D.C., como una gran porcion de muestreo poblacional es el mejor indicador
de la necesidad de generar productos modulares, los diferentes enfoques que existen en la
ciudad nos lleva a destinar una investigacion profunda como metodologia analitica, social y
critica; analitica en la medida que a partir de datos veridicos presentamos graficas de

crecimiento en la inconciencia ambiental de la sociedad, para destinar nuestra metodologia



investigativa al resultado de un producto social con profundo sentido critico al futuro de la

ciudad.

Enfoque Analitico
La insercion de productos modulares que fomenten la conciencia ambiental en
Bogota estara guiada por datos veridicos del distrito frente a la calidad del aire de la ciudad,

tres puntos clave en el desarrollo del analisis seran:

llustracion 4 Ambiente

Fuente: Elaboracion propia; Informacion tomada de: (Colegio Agustiniano Suba, 2011)

Si la destinacion inadecuada de residuos solidos y liquidos en la ciudad estd dada
por la poca preparacién de los habitantes frente al reciclaje, se puede fortalecer con temas
educativos ludicos, la primera infancia serd nuestro potencial cliente en modulos
ambientales, espacios que incentiven el aprovechamiento de todas las energias renovables y

la reutilizacién de materiales para crear conciencia ambiental.

Utilizar energia limpia es una de las lineas transversales de nuestro objeto de estudio

como insercion de conciencia ambiental con productos modulares.



llustracion 5 Estado ambiental areas urbanas — Minambiente
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Fuente: Informacion tomada de: (Alcaldia Mayor de Bogota, Observatorio Ambiental de
Bogota, 2015)

Los indices no tan favorables de calidad de aire dados por los altos picos de
carbono, ayuda a crear productos modulares en las residencias, generar conciencia
ambiental con respuestas ante la problemética de la ciudad, ejemplo, muros y fachadas

verdes, que mitiguen el impacto de contaminacidn en el lugar de residencia.

Para cada problema ambiental que implique falta de conciencia en el mismo
objetivo estudio, es vital para la implementacidn de productos modulares en la ciudad,

producto modular como respuesta y alternativa de vida.



Enfoque Social
Si ante la contaminacion ambiental la respuesta es cambiar el estilo de vida que
llevamos, el producto modular debe contener un alto grado de educacion y practica ludica

para fomentar la conciencia ambiental.
Ejemplo

En una especifica localidad, barrio o lugar de Bogota que presente los peores
estandares de calidad del aire, la comunidad, persona o familia debera buscar una
alternativa, conciencia ambiental y un producto ambiental, al buscar orientacion nosotros
ayudaremos a educar y fomentar las lineas investigativas descritas en la metodologia, una
respuesta ante la mala calidad del aire en su zona es fomentar una huerta 0 un muro verde,
si los datos registrados en el distritos muestras que se puede mitigar la evolucién de la
contaminacion del aire con Flora y especies vegetales, la solucion es implementarlas en el
diario vivir, es alli la importancia de fomentar conciencia ambiental mediante productos

modulares, registrar, tomar datos y comprobar que es la mejor alternativa.

7. Desarrollo de Estrategias para Fomentar la Conciencia Ambiental Mediante la
Insercion de Productos Modulares para los Habitantes de la Ciudad de Bogota
D.C.

Capitulo I: Disefio de productos modulares que contribuyan al mejoramiento

del medio ambiente.

Terrarios

Son elementos verdes contenidos en envases de vidrio, que tienen como intension
poder incentivar la conciencia ambiental desde el hogar. Por medio de la atraccion fisica
que poseen, son modulos claves para el HOME DECOR. Siendo muy atractivos hacia los
demas, se quiere proponer una estrategia por medio del “contagio” en donde las personas al
observar la belleza de la composicion de este médulo quieran adquirirlo, y asi mismo
propagar las especies naturales en los hogares e ir ampliando el interés por cuidar el medio

ambiente.



Componentes

Los terrarios se componen principalmente por especies naturales que varian su
cantidad, estas estan contenidas en un envase de vidrio que puede variar de forma para
darle un aspecto Unico al terrario. Es necesario utilizar piedras base como filtro para la
planta, turba o sustrato en vez de utilizar tierra para mejorar la absorcién de liquidos de la
planta, arenas decorativas segin requerimiento, decoracion superficial como lo es la piedra

calavera y el logo de nuestra compafiia.

Fuente: Fotografias tomadas por Jenny Alejandra Montes. Productos ECOB 2017



Muro verde y cubierta verde

Son elementos decorativos de interior y exterior que permiten que los espacios sean
mas atractivos por el ojo humano, ayuda a oxigenar y proporcionar un ambiente sano y de
tranquilidad. Se utilizan también como huertas urbanas, con el fin de cosechar plantas
comestibles dentro de los hogares. Son bastante atractivos y pueden llegar a ocupar la
mayor parte de un espacio. No posee limite de ocupacion, se le pueden incorporar
elementos de automatizacion para mantenimiento y cuidado de las especies naturales. En

algunos casos no es necesario recibir sol directo segun tipo de planta.

Son mddulos auto portantes, eficiente para el uso reducido de espacio. Tiene como
intension generar un impacto positivo en la sociedad, ademas de purificar toxinas y
particulas mediante los beneficios estéticos y ambientales que posee. Ademas de generar

valorizacion en predios y finca raiz.

Composicion

Los muros verdes estdn compuestos principalmente por una estructura portante
dividida por soportes, a su vez esta debe ir forrada por una membrana gue actué como
impermeabilizante en el muro donde se van anclar, enseguida se hace todo el sistema de
riego que proporcioné agua para todas las especies naturales. Que seran recogidos por un
tanque en la parte inferior, en donde se recolecta toda el agua que cae luego de ser regadas
las plantas. Las especies naturales seran contenidas en un geo textil especial para soportar

el peso de la tierra humeda y conservar el crecimiento de la especie.

Las cubiertas verdes poseen una composicion similar al muro verde, inicamente
varia su posicion sobre la placa de cubierta. Esta se compone de estructura portante en caso
de ser necesario, una membrana que actlia como elemento impermeable, sistema de riego si
es el caso de implementarlo, en caso contrario, el agua lluvia va ser nuestro encargado de
regar las plantas. Unos elementos contenedores para crecimiento de la especie. Hay que
tener presente que se tienen que disefiar unos canales que recolecten el agua y las dirijan a

un desage.



Fuente: Fotografias tomadas por Jenny Alejandra Montes. Creacidn de muro verde
2016

Fachada verde

La fachada verde es un muro verde que posee mayor area Yy recubre todo el exterior
de un edificio ya construido. Son recibimientos que ayudan a combatir el problema
ambiental en lugares donde es muy escaso el pulmon verde. La idea de creacion de

fachadas verdes es con el fin de proporcionar una estética atractiva dentro de las ciudades.

Composicion

La fachada verde esta compuesta por los mismos elementos descritos para el muro
verde. En teoria son elementos modulares tales como muros verdes. Mediante una
estructura metélica portante que posea un espacio para generar ventilacion, se forra todo
con la membrana como aislante. Se instala el sistema de riego que por uso y tamafio debe
ser completamente automatizado. Un geotextil con compartimientos para introducir las
especies naturales y generar manchas por tipo de planta con el fin de dar una forma

especifica y atractiva en la fachada.



Generacién Verde

Muro de concreto o tabique

Proceso constructivo

Estructura de soporte o
bastidor

a. La soporteria queda 100% aislada
del contacto con el agua de fiego
del jordin vertical

b. Estructura de acero compuesta por
perfiles de seccion 1" x 1" calibre

16 recubiertas de pintura de esmalte
alquiddtico o ratamiento
anitcorrosion.

Placa impermeable

a. Membrana o placa de materiol
reciclado compuesto de cortén,
caluminio y polietieno, con un espesor
de é6mm , sujetos mediante

pijos de acero galvanizado a lo
soporteria o estructura de metal.

b. Sello en los uniones de las placos

mediante poliuretano. Sistema de nego

a. Tuberias de conduccién de agua
de Polipropileno Copolimero

Random (PPR)

b. Sistema de [ferlitrigacion con
recuperacion de agua (se suminisira
nutrientes disueltos en el agua)

Fuente: Referente tomado desde Google. (Verde, 2010)

Servicios eco sistémicos

Jardines Verticales oo

KiGVGeneracionVerde

contacto@generaciénverde. mx

Tanque de almacenamiento
de agua

a. Este depésito va por debajo del
nivel del jordin verfical, puede ser un
depésito de lémina ., placa, o
concreto, dependiendo de lo
caracteristicas del proyecto

Vegetacién

a. Paleta vegetal la cual cumple con
un arte o disefio establecido, asi
como a los condiciones del lugor
donde se realizard lo instolacion.

Geotextiles

a. Colocacién de dos capas de
geotextil no tejido de polipropileno o
poliester ( textil sintélico con duracion
de mas de 40 anos) para el
crecimiento vegetal y el comeclo
desarrollo radiculor

b. Manufactura de bolsas para
soporte de vegetacion y el desarrolio
eficiente de ésta.

Junio/2014 A

Eco Building tiene conocimiento acerca de todos los beneficios que nos brinda la

naturaleza, en este caso, se han planteado algunos puntos que son muy importantes para

desarrollar el servicio hacia los clientes.

1. Servicios culturales

Por medio de la comunicacion de todos nuestros productos hacia el publico, se pretende

construir una vida social alrededor de nuestra empresa, de esta manera podriamos decir

que, por medio del eco turismo, vamos adquiriendo nuevos clientes. Que siendo atraidos

por la belleza de la vegetacion que manejamos apreciando la riqueza que la naturaleza nos

permite.



2. Servicios de regulacién
Eco Building se encuentra vinculado con la parte ambiental, se quiere transmitir la
regulacion de la calidad del aire por medio de nuestro catalogo de productos, por esta
razén, a medida que se vaya aumentando la adquisicion de productos y servicios por
nuestros clientes, se va ir mitigando el problema ambiental dia a dia.

3. Servicios de aprovisionamiento
Como intension por medio de las cubiertas, fachadas y muros verdes, se pretende
incorporar especies vegetales para el consumo humano, que ayuden a fomentar la
integracion social e implementen una colaboracion econdémica dentro de las familias. Con

el fin de ver a nuestros productos como un beneficio hacia la sociedad.

4. Servicios de sostenimiento
Por medio de las capacitaciones sociales que se implementan al momento de dar
conocimiento de nuestros productos, se quiere expresar conocimientos de propagacion con
el fin de que los hogares puedan reproducir especies vegetales con el fin de ayudar al medio
ambiente y asi mismo volverlo un hébito que desde el hogar tenga inicio a este objetivo

ecoldgico.

Sostenibilidad en la empresa

Actualmente, la sociedad ha aumentado el consumo en productos que cuidan el medio
ambiente, formandose una tendencia en productos exclusivos y amigables con el planeta.
Los terrarios entendidos como jardines contenidos en un envase de vidrio con el fin de
decorar los hogares, oficinas y eventos, ya que por su apariencia fisica lo hace muy

Ilamativo ante los ojos de todos.



SOCIAL

AMBIENTAL

ECONOMICO

llustracion 6 Sostenibilidad ECOB

Fuente: Elaboracion propia; Informacién tomada de: ( Universidad la Gran
Colombia, 2017)

En comparacién con la competencia Eco building, posee una ventaja significativa sobre los
productos dentro del mercado, ya que, segun parametros de alta calidad el producto es muy
accesible a todo el pablico, respondiendo con los requerimientos y el cuidado del medio

ambiente.
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PRECIO CALIDAD

ECOB @00 ECOBE 0000000000
Competencia @ 90000000 Competencia @ 90000000

llustracion 7Precio y Calidad

Fuente: Elaboracion propia; Informacién tomada de: ( Universidad la Gran
Colombia, 2017)

Proveedores

70% Decoracion

75% Vidrio importado

90% Especies naturales

85% Nacional de carpinteria

80% Nacional de piedras

87% Nacional de vidrio

Ilustracion 8 Alianzas Estratégicas

Fuente: Elaboracion propia; Informacién tomada de: ( Universidad la Gran
Colombia, 2017)



Eco building posee proveedores a nivel nacional e internacional. Son productos con
calidad superior y precios competitivos. Son alianzas estratégicas donde se maneja un tipo

de vinculo que favorece a las dos compafiias.

Capitulo I1: Propuesta y Planteamiento de Empresa ECOB - Eco Building

Plantear una empresa en la ciudad de Bogota que genere una propuesta de valor
orientada a la creacion de productos modulares fomentando la conciencia ambiental debe
fundamentarse en ciertos estudios principales como los son, el administrativo, el financiero
y el de mercado, a partir de este analisis se determinaran la factibilidad y la trazabilidad de

los objetivos del trabajo.

Estudio Administrativo ECOB

El nombre de la empresa se constituyo a partir del ideal mas fuerte como propuesta
de valor, la construccion ecologica, es por eso que buscamos identificar la filosofia
empresarial desde su presentacion, Eco Building — ECOB, siempre con tendencias hacia la
ola verde y el movimiento ecologista sin dejar a un lado la esencia técnica de los
fundadores como lo es la arquitectura, la administracion de empresa y la ingenieria civil,

una mezcla innovadora y de gran potencia a nivel ejecutivo.

Nombre.
Eco Building — ECOB

Actividad Econémica.

Empresa dedicada a disefiar y construir espacios habitables mediante el confort y
bienestar respondiendo a problemas ambientales y amigables con la sociedad (CI1U 4549
de la Camara de Comercio de Bogotd) que opera en la ciudad de Bogota. Disefio y
construccion de espacios habitables, edificios y casas residenciales, home decor.

Mision.

Disefios espacios habitables mediante el confort y bienestar, respondiendo a
problemas ambientales y amigables con la ciudad, para ti y toda tu familia, nuestros disefios
arquitectdnicos, con énfasis en Home decor marcara una tendencia innovadora en la manera

de crear espacios sostenibles.



Vision.

Posicionar al afio 2022 la empresa como lider en el mercado del disefio ecoldgico
con la ideologia que todo disefio creativo y construccion ecologica debe contener una
responsabilidad social con la ciudadania, la sostenibilidad y la ayuda con el medio
ambiente.

Valores.

La organizacion como una empresa éticamente comprometida, cuenta con una
filosofia empresarial encaminada a la sostenibilidad de la ciudad y el impulso econémico
de la misma, responsabilidad, excelencia e integridad como sinénimos de la interesa de la

empresa ante la ciudadania.

Nuestros principios van orientados al cumplimiento de todas las normativas legales
y la inclusion de los grupos mas vulnerables de la ciudad, todo encaminado a la
responsabilidad social.

Estructura Organizacional.

llustracion 9 Estructura Organizacional de la empresa Eco Building - ECOB

Subgerente
ggneral

Financiera

| GERENTE GENERAL

Fuente: Elaboracion propia; Informacién tomada de: ( Universidad la Gran Colombia,
2017)



Estudio de mercado ECOB

ECOB cuenta con una posicion en el mercado que viene en crecimiento, con pocas
empresas ya constituidas y posicionadas, la demanda de productos modulares cada vez en
aumento con la onda verde y los ideales tan marcados de las ciudades en la preservacion del

medio ambiente, desarrollo sostenible y mitigacion de la contaminacion.

Andlisis de competidores.
ECOB cuenta en el mercado con 3 competidores directos, a partir de la actividad
econdmica especifica dentro del amplio espectro del codigo CIIU de la compafiia es por

esto que clasificamos y detallamos nuestros competidores.

Tabla 2 Competidores directos de la empresa ECOB

Empresas ¢ Ubicacion

CARMONAY CIA S EN C CONSTRUCCIONES ECOLOGICAS Bogota D.C - Bogota D.C
CONSTRUCCIONES ECOLOGICAS ECOCONSTRUCCIONES SA. Bogota D.C - Bogota D.C

CONSTRUCCIONES Y SOLUCIONES INTEGRALES ECOLOGICAS

Santander - Piedecuesta
SAS

Fuente: (Camara de Comercio de Bogota, 2018)

Ficha técnica competidores.

llustracion 10 Ficha tecnica Carmona y cia en C construcciones ecologicas

Identificacion Fiscal 800192803

Mombre de Comparfiia CARMONA ¥ CIA 5 EN C CONSTRUCCIONES ECOLOGICAS
Representante Legal DEL CASTILLO SOLANC ANTOMIO JOSE

Direccion AV 15 MO. 11224-43 OF 308

Teléfono 2142509

Fax 2142508

Ubicacion Bogota D.C — Bogota D.C

Fecha de fundacion 1993-04-06

Fuente: (Camara de Comercio de Bogota, 2018)
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llustracion 11 Ficha tecnica Construcciones ecologicas ecoconstrucciones S.A.

Identificacion Fiscal 830095062

Mombre de Comparia CONSTRUCCIONES ECOLOGICAS ECOCONSTRUCCIONES 5.A.
Representante Legal LINARES CAMBEROS JHOMN ALEJANDRO

Direccion de Correo linaresaenz@hotmail com

Direccion CR 42 C NO. 22-11 COF 101

Teléfono 3377973

Fax 337TeT3

Ubicacion Bogota D.C — Bogota D.C

Fecha de fundacion 2001-11-28&

Fuente: (Camara de Comercio de Bogota, 2018)

llustracion 12 Ficha tecnica Construcciones y soluciones integrales ecologicas S.A.S.

Identificacion Fiscal 300499183

Mombre de Compaiiia CONSTRUCCIONES ¥ SOLUCIONES INTEGRALES ECOLOGICAS 5.A.5.
Representante Legal Castillo Perez Luis Eduarde

Revisor Fiscal Liliana Carclina Rico Jurado

Direccion de Correo construccionesysoluciones 12 @gmail.com

Direccion Local 303 Aldea Comercial Ruitoque

Teléfono +57-T-642-9076; +57-322-620-8118; +57-311-345-7128

Ubicacion Santander — Piedecuastia

Fecha de fundacidn 2012-02-13

Fuente: (Camara de Comercio de Bogota, 2018)

Con un analisis de mercado mas detallado las empresas cuentan con una serie de
aspectos econdmicos que se pueden implementar dentro de la compafiia, el benchmarking
es uno de los marcos tedricos para guiar el proceso, comparar y destacar nuestras fortalezas
y habilidades para potenciar la organizacion como la mas sélida en productos modulares

gue fomenten la conciencia ambiental dentro de la ciudad.



Tabla 3 Analisis econémico de los competidores directos de la empresa ECOB

CARMONAY CIASEN C

CONSTRUCCIONES ECOLOGICAS

CONSTRUCCIONES Y
SOLUCIONES INTEGRALES

CONSTRUCCIONES ECOLOGICAS |  ECOCONSTRUCCIONES S.A vl
(wmxiszop) 101 1076 12
(Mnf\:r::: cs:op) 396 1051 19502
(MiILIJ;:stagOP) 11 75 12
u\:iTltc:Ln;f Eigp) > 364 2053
Utilidad Bruta 87,76% 68,35% 100%

Fuente: Elaboracion propia; Informacion tomada de: (Camara de Comercio de Bogota,

2018)

Estrategia de Marketing

Target.

Para buscar target de mercado nos basamos en que cualquier particular o persona

interesada en tener un producto modular personalizado en construccion ecologica y

amigable con la ciudad, el desarrollo sostenible como vision de la compatfiia también quiere

fortalecer empresas en el mercado de la construccion.

Guiados por EMIS Benchmark tenemos una base de datos de los posibles aliados o

clientes en la construccion para crear modulos ambientales en la sociedad con vivienda y

residencias que seran el futuro hogar de muchas personas.

Posicionamiento

Para toda persona que busque un producto modular ambiental y con altos estandares

de calidad, Eco Building le ofrece una solucion amigable con el ambiente, nuestros




productos verdes seran la mejor manera de crear las bases de su hogar y la tranquilidad para

su familia.

Y asi mismo, incentivar y crecer en conciencia ambiental para mitigar el riesgo que
se presenta en la actualidad. Por tanto, la posicion empresarial abarca un campo mucho mas
ambiental que contagie al publico que quiera aportar al cuidado del medio ambiente y
quiera capacitarse para el uso de materias renovables y la sostenibilidad en la sociedad.

Incrementando cultura ambiental

Mezcla de mercadeo, estrategia de producto

Nuestro catalogo de productos buscara siempre entregar un modelo ambiental, o
producto modular totalmente amigable con el medio ambiente, es decir un servicio donde el
medio sostenible serd el pilar en la construccion. Eco Building ofrecera cuatro productos
importantes con cuatro servicios basados en la mision de la empresa y el confort del cliente

como principal factor de calidad.

PRODUCTOS SERVICIOS
PRODUCTO 1. Terrarios SERVICIO 1. Manual de cuidado de terrarios.

Guia de cuidados y mantenimiento de muro
PRODUCTO 2. Muros Verdes SERVICIO 2.

verde.

Guia de cuidados y mantenimiento de
PRODUCTO 3. Fachadas Verdes | SERVICIO 2.

fachada verde.

] Guia de cuidados y mantenimiento de

PRODUCTO 4. Cubiertas Verdes | SERVICIO 2. .

cubierta verde.

Fuente: Elaboracion propia

Beneficio Bésico:
Disefiar y construir productos modulares que mitiguen la contaminacién e impulsen

la conciencia ambiental.
Bésico:
Buscar modelos ambientales y productos modulares que satisfagan la necesidad de

espacio residencial con estandares de medio ambiente y energia limpia.




Esperado:
Garantizar una construccion ecoldgica que se disefie de acuerdo a las propuestas del

cliente.

Incrementado:
A partir de esquemas y especificaciones del cliente, disefiar y construir productos

modulares, con procesos ecologicos y amigables con el medio ambiente, con el mayor
aprovechamiento de los recursos naturales para generar un espacio de confort y comodidad,

siempre con el uso de energia limpia y mitigar la contaminacion.

. - 4A A
MN% 2% 7% 9% 20% 6%

Un amigo/ familiar Moda Facil de cuidar No ocupa espacio Da vida Es llamativo

llustracion 13Encuesta consumo de clientes

Fuente: Elaboracidn propia; Informacién tomada de: ( Universidad la Gran Colombia,
2017)

Eco building es reconocido por la variedad de terrarios que tiene para la venta, asi
mismo por precios altamente competitivos, permitiendo a los compradores pagar por un
producto agradable y de buena calidad a un precio razonable. Los precios son un distintivo

y accesible para todo tipo de cliente.

Existen dos razones principales por las que los encuestados optaron por tener un
terrario: Un amigo/ familiar tenia un terrario en su casa /oficina y en segunda medida

porque consideran que estd de moda, lo cual reafirma que es una tendencia de consumo.

Estrategia de marca.
Eco building es una sefiora amable, que se preocupa por el medio ambiente y busca

que sus vecinos siempre aprovechen los recursos naturales como medio y generador de
energia, es una sefiora inteligente y curiosa que siempre estd leyendo para saber mas

truquitos para poder contarles a sus amigos y tengan maneras de ahorrar en sus hogares.



La sefiora Eco Building le gusta adoptar nifios para que crezcan junto a ella, les
ayuda a que potencien sus cualidades con lo que ella sabe y les inculca el medio ambiente
como estilo de vida. En pocas palabras la sefiora ECBO como le dicen sus mas cercanos es

Hippie pero siempre con actitud adolescente y con ganas de pasar una vida comoda.

Cuando se habla de ECO BUILDING se busca generar una asociacion de la
empresa con el objeto de la empresa con productos modulares ecologicos, ECO
BUILDING en cualquier idioma debe ser sindbnimo de medio ambiente y desarrollo
sostenible. Es el sistema visual y recordacion de marca que permite al cliente identificar

con claridad la empresa y sus productos-servicios. (MONOLITICA).

Estrategia del servicio

N ~

Fuente: Elaboracion propia

En ECO BUILDING el cliente es nuestro principal objetivo para eso hemos creado
diferentes canales de distribucion que permitan la comunicacion directa con el cliente. En
esta estrategia queremos adaptar un sistema de atencion después de la entrega a satisfaccion
de nuestros servicios. Por tanto, mediante el contacto digital o via telefonica se quiere
atender la posventa como medio que garantiza la satisfaccion del cliente, ya que esté le da

seguridad en caso de alguna falla en la construccion y se retribuya la inversion.



Plan de canales de comunicacién

. . . )
® Encargado de dar los requerimientos y especificaciones
para el disefio

* Dispone el presupuesto para el producto-servicio

J
® Con los requerimientos y disefios, ajustan inversion y
empiezan a ejecutar la construccion.
“SCIUIIBINEE @ Busca contratistas para actividades especificas.
* Realiza actividades especificas dentro de la obra.
o\ o *Garantiza la entrega de las actividades. )

Fuente: Elaboracion propia
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e ff PERSONAS

Si hipotéticamente nuestra oficina quedara ubicada sobre la calle 85.

Fuente: Elaboracion propia; Informacion tomada de: (Despacio.org)



Si nuestra oficina central quedara ubicada en un sector transcurrido y de prestigio, la
seleccion de colores y mobiliario debe ser acorde a nuestra razon social, construcciones
ecologicas, la sencillez con comodidad es la clave para tener una buena recepcion del
cliente que entre a visitarnos. Los colores que manejariamos son en cuanta a nuestra

imagen corporativa.

Oido:
Sonidos ambientales o naturales, temas musicales correspondientes a lugares que

proyecten, tranquilidad, paz y armonia.

Olfato:
Olores y aromas, naturales, inciensos a la entrada tipo maderas o frutas, para dar la

sensacion de naturaleza.

Vista:
Los colores que van en la imagen corporativa deben estar plasmados con el disefio
interior, muebles de madera un poco rusticos pero comodos y mucha vegetacion en madera

para dar coherencia con los colores que escogimos.

Gustos:

Eco building busca que el cliente sea el que disefie su producto modular con
asesoria de nuestro personal, es por eso que desde entrada el cliente debe sentirse como en
casa, cada que entre un potencial cliente se brindara tinto, aromética de varios sabores

frutales y te saborizado.

Plan de comunicaciones integradas al mercado

Este sistema de comunicacién tendra acceso a todo cliente por medio de una
aplicacion para celulares donde describe su peticion o garantia y asi mismo se agenda una
cita con nuestro personal profesional quien hara una visita técnica y determinara una
solucidén pronta para que el cliente se sienta satisfecho y se garantice que su producto esté

constructivamente funcionando en orden.



Estos medios de comunicacion o canales de distribucion tendran acceso a todo
cliente que use un celular en caso tal de que encontremos clientes que no posean acceso,
podran realizar una llamada y uno de nuestros operadores dara agenda a esta visita técnica

que hemos descrito anteriormente.

Medio a utilizar:

Eco Building buscara fortalecer su medio publicitario a través de su pagina de
internet y el uso de redes sociales, garantizando aproximadamente 1000 visitas semanales
por Facebook y 200 seguidores en Instagram mensualmente, esto garantiza que se vaya
potenciando la recordacion de marca a través de iméagenes y videos, para luego emplear una

oficina como se describid anteriormente.

Con la creacion de redes sociales, empezamos desde ahora a hacernos conocer, que
relacionen ECO BUILDING - ECOB con productos modulares ecoldgicos, con amigos y
personas en el medio, en una etapa de un afio para conseguir seguidores y clientes
potenciales. El contacto directo con el cliente por estas redes permitira que ellos conozcan
un poco mas de lo que hacemos y nuestra mision empresarial, todo enfocado a espacios

habitables amigables con el medio ambiente.

Cddigo QR para Instagram y pagina WEB




Instagram; https://www.instagram.com/_ecobuilding/

Q Busca Entrar
_ecobuilding EX3

@ 9 publicaciones 107 seguidores 252 seguidos
7

ECOB
+Alive +Terrarium +ECOBuilding

Venta por encargo

(+57) 313 275 31-57

(+57) 305 707 34-79

~Personaliza tu terrario~
alivecob.wixsite.com/ecobuilding

8} PUBLICACIONES (2] ETIQUETADAS

Fuente: Elaboracion propia;

Pagina WEB; https://alivecob.wixsite.com/ecobuilding
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Fuente: Elaboracion propia;


https://www.instagram.com/_ecobuilding/
https://alivecob.wixsite.com/ecobuilding

Estudio financiero para la creacién de ECOB

Constitucion legal.

Tabla 4 Constitucion lega de la empresa ECOB

GASTO PREOPERATIVO, CONST. DE UNA EMPRESA S.A.S

Autenticacion notaria tres socios S 6.900

Registro en Camara de Comercio S 200.000

Formulario de registro S 4.000

Derecho de Inscripcién S 31.000

Certificado de existencia 2 S 8.600

Inscripcion de los libros S 10.300

TOTAL S 260.800

Fuente: Elaboracidn propia; Informacion tomada de: (Camara de Comercio de Bogota,

2018)

Inversion inicial materia prima.

Tabla 5 Analisis inversion inicial materia prima de la empresa ECOB

Materiales Directos Mensual Anual Tipo

Materia Prima Terrario S 2.411.111 S 28.933.333 VARIABLE
Materia Prima Muro Verde (10m2) S 7.453.906 S 89.446.875 VARIABLE
Materia Prima Fachada Verde (300m2) | $ 163.236.551 S 1.958.838.618 VARIABLE
Materia Prima Cubierta Verde (10m2) S 7.453.906 S 89.446.875 VARIABLE

TOTAL

$ 180.555.475

$ 2.166.665.701

Fuente: Elaboracion propia; Informacion tomada de: (Universidad La Gran Colombia,

2017)

La inversion inicial de materia prima de la empresa esta dada por los 4 productos

gue se planean como estrategia que fomente la conciencia ambiental, sin entrar en el detalle

de los productos que mas adelante se detallaran formalmente en el documento.




Inversion inicial general.

Tabla 6 Analisis inversion inicial general de la empresa ECOB

INVERSION FIJA

Muebles y Enseres S 1.970.000
TOTAL S 1.970.000
INVERSION DIFERIDA
Gastos legales de Constitucién S.A.S S 260.800
TOTAL S 260.800
CAPITAL DE TRABAJO
Costo Materia Prima S 180.555.475
TOTAL S 180.555.475
INVERSION TOTAL $  182.786.275
Capital Propio Disponibilidad 100%
Socio 1 (Aporte en efectivo) S 60.928.758
Socio 2 (Aporte en efectivo) S 60.928.758
Socio 3 (Aporte en efectivo) S 60.928.758
Préstamo 0

Fuente: Elaboracion propia; Informacion tomada de: (Universidad La Gran Colombia,

2017)

El total de la inversion inicial general esta dada por todos los elementos descritos

anteriormente mas la inversion fija en muebles y enseres que representan mesas, sillas y

muebles para uso administrativo.

8. Capitulo Il: Propuesta y Planteamiento de productos modulares

Los productos destacados para fomentar la conciencia ambiental en la ciudad de

Bogotéa son tendencias globales para mitigar la contaminacion y generar una compensacion

entre el area gris y el &rea verde construida. Es alli donde la sostenibilidad de los productos

se vuelve vital en el posicionamiento y el valor agregado de la compafiia frente a otras

constructoras.




Materias primas de los productos.

Tabla 7 Costos unitarios de materia prima de cada producto

Terrario
Cantidad de Cant.
Materia Prima Unidad de Materia Costo de Mat.P
medida Prima Materia Prima Utilizada Costo Total
Esqueje o Planta viva pequefia Unidad 1000 | $ 1.500.000 115 1.500
Materia orgdnica (tierra) cm3 4000 | S 100.000 8|S 200
Envase vidrio Unidad 1000 | S  5.000.000 1S 5.000
Abono y/o sustrato cm3 2000 | S 500.000 2| S 500
Piedras cm3 300 S 200.000 1S 667
Accesorios decorativos Unidad 1000 | S 100.000 1S 100
Empaque y/o embalaje Unidad 1000 | $ 300.000 118 300
Total S 8.267
Muro Verde (10m2)
Cantidad de Cant.
Unidad de Materia Costo de Mat.P
Materia Prima medida Prima Materia Prima Utilizada Costo Total
Planta viva Grande Unidad 120| $ 6.000.000 111| $ 5.550.000
Materia orgénica (tierra) m3 25| S 1.375.000 22| S 1.210.000
Geo textil o telar Rollo 5/$ 1.950.000 1S 390.000
Abono y/o sustrato m3 12| S 1.000.000 6|S 500.000
Accesorios decorativos unidad 120 $ 200.000 111| $ 185.000
Tuberia PVC Paquete 8|S 720.000 6|S 540.000
Accesorios tuberia PVC Paquete 8|S 200.000 20 S 50.000
Otros ferreteria Paquete 8|S 150.000 5|8 93.750
Total S 8.518.750
Fachada Verde (300m2)
Cantidad de Cant.
Unidad de Materia Costo de Mat.P
Materia Prima medida Prima Materia Prima Utilizada Costo Total
Planta viva Grande Unidad 3400 | $170.000.000 3333| § 166.650.000
Materia orgdnica (tierra) m3 75| S 4.125.000 60| S 3.300.000
Geo textil o telar Rollo 20| $ 7.800.000 15| §$ 5.850.000
Abono y/o sustrato m3 40| $ 1.000.000 35| S 875.000
Accesorios decorativos unidad 3400 | $ 200.000 3333 | S 196.059
Tuberia PVC Paquete 40| $ 3.600.000 38| S 3.420.000
Accesorios tuberia PVC Paquete 40| S 200.000 28| S 140.000
Otros ferreteria Paquete 30| $ 150.000 25| S 125.000
Bomba hidraulica Unidad $  4.000.000 18 4.000.000
Carcamo - obra civil Unidad $ 2.000.000 1S 2.000.000
Total $ 186.556.059




Cubierta Verde (10m2)

Cantidad de Cant.
Unidad de Materia Costo de Mat.P
Materia Prima medida Prima Materia Prima Utilizada Costo Total

Planta viva Grande Unidad 120| S 6.000.000 111| $ 5.550.000
Materia orgénica (tierra) m3 25| $ 1.375.000 22| S 1.210.000
Geo textil o telar Rollo 5| $ 1.950.000 1S 390.000
Abono y/o sustrato m3 12| $ 1.000.000 6|S 500.000
Accesorios decorativos unidad 120 $ 200.000 111| $ 185.000
Tuberia PVC Paquete 8|S 720.000 6|5 540.000
Accesorios tuberia PVC Paquete 8|S 200.000 2] S 50.000
Otros ferreteria Paquete 8|S 150.000 5/ 93.750
Total S 8.518.750

Fuente: Elaboracidn propia; Informacién tomada de: (Universidad La Gran Colombia,

2017)
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Tabla 8 Andlisis de costos de produccion y ventas de los productos

1a,

dad La Gran Colombi
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Informacién

: Elaboracion propia

Fuente
2017)



9. Discusion de resultados

El mejor resultado que se puede analizar es a partir de una grafica de punto de

equilibrio de cada producto y en qué momento se empieza a generar utilidad con cada uno

de ellos es importante ver en que mes se llega a ese grado 0.

Terrario.

Tabla 9 Punto de equilibrio Terrarios

COSTO UNITARIO

Terrario TOTAL

Costos Fijos $ 84.636.341

Precio $ 45.000

Costos Variables unitarios $ 17.232

Punto de Equilibrio

(unidades) $ 3.048

Utilidades 0

UNIDADES VENTA COSTOS UTILIDADES
$
$ 84.636.341 -$ 84.636.341

$

500 $ 22.500.000 93.252.189 -$ 70.752.189
$

1.000 $ 45.000.000 101.868.037 -$ 56.868.037
3

1.500 $ 67.500.000 110.483.885 -$ 42.983.885
$

2.000 $ 90.000.000 119.099.733 -$ 29.099.733
3

2.500 $ 112.500.000 127.715.580 -$ 15.215.580
$

3.000 $ 135.000.000 136.331.428 -$ 1.331.428
$

3.048 $ 137.157.650 137.157.650 $0
$

3.500 $ 157.500.000 144.947.276 $ 12.552.724
$

4.000 $ 180.000.000 153.563.124 $ 26.436.876
$

4,500 $ 202.500.000 162.178.972 $ 40.321.028
$

5.000 $ 225.000.000 170.794.820 $ 54.205.180
3

5.500 $ 247.500.000 179.410.667 $ 68.089.333
$

6.000 $ 270.000.000 188.026.515 $ 81.973.485
$

6.500 $ 292.500.000 196.642.363 $ 95.857.637
$

7.000 $ 315.000.000 205.258.211 $ 109.741.789




$

7.500 337.500.000 213.874.059 123.625.941
8.000 360.000.000 2%2.489.907 137.510.093
8.500 $ 382.500.000 2%31.105.755 $ 151.394.245
9.000 $ 405.000.000 2%9.721.602 $ 165.278.398
9.500 $ 427.500.000 2$48.337.450 $ 179.162.550
10.000 $ 450.000.000 2$56.953.298 193.046.702
10.500 $ 472.500.000 2$65.569. 146 $ 206.930.854

Fuente: Elaboracion propia; Informacion tomada de: (Universidad La Gran Colombia,

2017)

llustracion 14 Punto de equilibrio Terrarios

e |JNIDADES

Terrario

COSTOS

=UTILIDADES

Fuente: Elaboracion propia; Informacion tomada de: (Universidad La Gran Colombia,

2017)

En el producto detalla de los terrarios podemos ver gque en la venta 3048 llegamos al

punto de equilibrio y empezamos a ver utilidades dentro de la compafiia, dando aporte a los

costos fijos y los costos variables, la compafiia empezaria a representar utilidades al afio

con este solo producto.




Muro Verde (10m2) y Cubierta Verde (10m2)

El muro verde es el producto mas comun dentro de la ciudad, es el producto que

mas rapido logran identificar y caracterizar, la percepcion de muro verde da la sensacion de

la compensacién de area verde frente al area gris, la tendencia de este producto en la

globalizacion es sindnimo de desarrollo sostenible, preservacion del medio ambiente y el

mas constante en la mitigacion de la contaminacion de la ciudad de Bogota.

Tabla 10 Punto de equilibrio Muro Verde (10m2)

COSTO UNITARIO

Muro Verde (10m2)
TOTAL

Costos Fijos $ 253.909

Precio $ 11.000.000

Costos Variables unitarios $ 8.527.715

Punto de Equilibrio

(unidades) 0,10

Utilidades i

UNIDADES VENTA COSTOS UTILIDADES
$ -$
- $ 253.909 253.909

0,1 $ 1.129.724 | $ 1.129.724 $0
$

0,2 $ 2.200.000 | $ 1.959.452 240.548
$

0,3 $ 3.300.000 | $ 2.812.224 487.776
$

0,4 $ 4.400.000 | $ 3.664.995 735.005
$

0,5 $ 5.500.000 | $ 4.517.767 082.233

0,6 $ 6.600.000 | $ 5.370.538 $ 1.229.462

0,7 $ 7.700.000 | $ 6.223.310 1.476.690

0,8 $ 8.800.000 | $ 7.076.081 1.723.919

0,9 $ 9.900.000 | $ 7.928.853 $ 1.971.147

1,0 $ 11.000.000 | $ 8.781.624 $ 2.218.376

Fuente: Elaboracion propia; Informacion tomada de: (Universidad La Gran Colombia,

2017)




llustracion 15 Punto de equilibrio Muro Verde

Muro Verde

12000000
10000000 UNIDADES VENTA === COSTOS == UTILIDADES
8000000
6000000
4000000

2000000 ’ /
o =&

0 0,1 0,2 0,3 0,4 (05) 0,6 0,7 0,8 0,9 1,0
-2000000

Fuente: Elaboracion propia; Informacion tomada de: (Universidad La Gran Colombia,

2017)

La gran utilidad que representa un muro verde y una cubierta verde para la
compafiia es muy rapido, con un solo muro verde la compafiia ya representa ganancias
dentro del marco de todos los costos fijos y variables mensuales, la estrategia financiera
para las utilidades sera una de las mas importantes de la compafiia si re invertir la utilidad,
convertirla en patrimonio o dejarla con el tiempo como un activo; asi mismo con una sola
fachada verde o una cubierta verde las utilidades de la compafiia incrementan

notablemente.

Tabla 11 Punto de equilibrio Cubierta Verde (10m2)

COSTO UNITARIO

Cubierta Verde (10m2) TOTAL
.. $
Costos Fijos 253.909
$
Precio 11.000.000
$

Costos Variables unitarios 8.527.715

Punto de Equilibrio
(unidades) 0
Utilidades 0




UNIDADES VENTA COSTOS UTILIDADES
0,00 -$ $ 253.909 -$ 253.909
0,10 f129.724 $ 1.129.724 $0
0,20 5200.000 $ 1.959.452 $ 240.548
0,30 3$i300.000 $ 2.812.224 $ 487.776
0,40 4?400.000 $ 3.664.995 $ 735.005
0,50 5500.000 $ 4.517.767 $ 982.233
0,60 :600.000 $ 5.370.538 $ 1.229.462
0,70 5700.000 $ 6.223.310 $ 1.476.690
0,80 5800.000 $ 7.076.081 $ 1.723.919
0,90 ;900.000 $ 7.928.853 $ 1.971.147
1,00 ]:$1.000.000 $ 8.781.624 $ 2.218.376

Fuente: Elaboracion propia; Informacién tomada de: (Universidad La Gran Colombia,

2017)

llustracion 16 Punto de equilibrio Cubierta Verde

UNIDADES

Cubierta Verde

VENTA

e— S e JTILIDADES

Fuente: Elaboracion propia; Informacion tomada de: (Universidad La Gran Colombia,

2017)

Fachada Verde (10m2)
Es el producto mas grande dentro del portafolio, puede envergar un edificio o la fachada de

un centro comercial, la utilidad que representa la fachada verde se ve representada desde la



inversion, es el producto que mas representa dinero para iniciar y es el factor que

incrementa el aporte de los socios.

Tabla 12 Punto de equilibrio Fachada Verde (10m2)

COSTO UNITARIO

Fachada Verde (300m2) TOTAL
Costos Fijos $ 253.909
Precio $ 210.000.000
Costos Variables unitarios $ 186.565.024
Punto de Equilibrio
(unidades) 0,011
Utilidades 0
UNIDADES VENTA COSTOS UTILIDADES
$ -$
0,00| $ 253.909 253.909
$
001 $ 2.275.270 2.275.270 $0
$ $
0,10| $ 21.000.000 18.910.411 2.089.589
$ $
0,20 $ 42.000.000 37.566.914 4.433.086
$ $
030 $ 63.000.000 56.223.416 6.776.584
$ $
040| $ 84.000.000 74.879.919 9.120.081
$ $
050| $ 105.000.000 93.536.421 11.463.579
$ $
0,60 $ 126.000.000 112.192.923 13.807.077
$ 3
0,70| $ 147.000.000 130.849.426 16.150.574
$ $
080 $ 168.000.000 149.505.928 18.494.072
$ 3
09| $ 189.000.000 168.162.430 20.837.570
$ $
1,00 $ 210.000.000 186.818.933 23.181.067

Fuente: Elaboracion propia;
2017)

Informacion tomada de: (Universidad La Gran Colombia,




llustracion 17 Punto de equilibrio Fachada Verde

Fachada Verde

UNIDADES VENTA  ==——( 0S UTILIDADES

0,90 1,00

Fuente: Elaboracion propia; Informacion tomada de: (Universidad La Gran Colombia,
2017)

Analisis Indicadores ECOB

ECOB cuenta con una serie de indicadores que nos permite determinar el VPN,
TIR, B/C y el periodo de recuperacion, como hemos visto anteriormente los puntos de
equilibrio de cada producto son bastante rapidos, para los productos de muros, fachadas y
cubiertas verdes la recuperacion se da con la construccion y entrega de uno de ellos,

representando asi utilidades a la empresa.
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Tabla 13 Flujo de caja ECOB Fuente

IVEersl
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En el flujo de caja neto se puede observar que para el primer afio la compafiia ya

representa utilidades, dando un aproximado que para el afio 3 ya podemos incrementar el

numero de productos mensuales de muros, fachadas y cubiertas verdes y representar ain

mas utilidades para la compaifiia.

Tabla 14 Estados de resultados ECOB

Eco building ECOB
ESTADO DE RESULTADOS
Descripcion (valores en miles de pesos) Ao 1 Afo 2 Afio 3 Afio 4 Ao 5 Afio 6 Ao 7 Ao 8
INGRESOS POR VENTAS $2.593.500.000 | $3.406.500.085 | $4.012.892.866 | $ 4.657.380.946 | $5.381.369.283 | $ 6.201.444.605 | $ 7.541.208.594 | S 8.632.035.946
Materiales Directos $2.166.665.701 | $2.664.440.873 | $3.050.488.626 | $ 3.254.880.524 | $3.786.643.520 | $ 3.994.894.500 | $ 4.589.797.668 | $ 4.975.938.412
Némina S 64.518.068 | S 69.034.333 | $ 73.866.736 | S 79.037.408 | $ 84.570.026 | S 90.489.928 | $ 96.824.223 | $ 103.601.919
Costos y Gastos Adm y Financieros $  32.620.000 | S 39.826.664 | $ 45.385.457 | $ 48.364.983 | $ 56.006.288 | $ 59.051.160 | $ 67.601.793 | $ 73.189.045
Depreciaciones S 394.000 | $ 394.000 | $ 394.000 | $ 394.000 | $ 394.000 | $ -1$ -1s -
UTILIDAD NETA OPERACIONAL $ 329.302.231 [ $ 632.804.216 | $ 842.758.047 | $ 1.274.704.032 | $1.453.755.448 | $ 2.057.009.017 | S 2.786.984.909 | $ 3.479.306.571
Otros Ingresos $ -1 -1$ -1$ -1$ -1s -1s -1s -
UTILIDAD BRUTA ANTES DE IMPUESTOS $ 329.302.231 [ $ 632.804.216 | S 842.758.047 | $ 1.274.704.032 | $1.453.755.448 | $ 2.057.009.017 | S 2.786.984.909 | $ 3.479.306.571
Impuesto de Renta (33%) $ 108.669.736 | $ 208.825.391 | $ 278.110.156 | $ 420.652.330 | $ 479.739.298 | $ 678.812.976 | $ 919.705.020 | $ 1.148.171.168
UTILIDAD DESPUES DE IMPUESTOS $ 220.632.495 | $ 423.978.825 | $ 564.647.892 | S 854.051.701 | $ 974.016.150 | $ 1.378.196.042 | $ 1.867.279.889 | $ 2.331.135.402
Reserva Legal S.A.S (5%) $ 11.031.625 | $ 21.198.941 | $ 28.232.395 | S 42.702.585 | $  48.700.808 | S 68.909.802 | $ 93.363.994 | $ 116.556.770
GANANCIA/ PERDIDA NETA (Utilidad) | $209.600.870 | $ 402.779.883 | $536.415.497 | $ 811.349.116 | $925.315.343 | $1.309.286.239 | $1.773.915.895 | $2.214.578.632
Fuente: Elaboracion propia; Informacion tomada de: (Universidad La Gran Colombia,
2017)
Tabla 15 Indices Financieros ECOB
INDICES FINANCIEROS FORMULAS ANO 1 ANO 2 ANO3 ANO 4 ANO 5
Activos corrientes - Pasivos
Capital de Trabajo Corrientes $2.177.697.326 | $2.685.639.814 | § 3.078.721.021 | S 3.297.583.109 | $ 3.835.344.327
Nivel de Endeudamiento Total Pasivos / Total Activos 0% 0% 0% 0% 0%
Rotacion de Activos Total Ventas /Activos Totales 1,19 1,27 1,30 1,41 1,40
Margen Bruto de Utilidad Utilidad Bruta / Ventas Netas 13% 19% 21% 27% 27%
Margen Neto de Utilidad Utilidad Neta/ Ventas Netas 8% 12% 13% 17% 17%
Rendimiento de Patrimonio Utilidad Neta/ Patrimonio 10% 15% 17% 25% 24%
Solvencia Patrimonio/Activo Total 100% 100% 100% 100% 100%
Fuente: Elaboracion propia; Informacion tomada de: (Universidad La Gran Colombia,
2017)
Tabla 16 Ingreso neto ECOB
INV INICIAL ANO 1 ANO2 ANO3 ANO 4 ANO 5
INGRESO NETO 182786275 20632495 423978825  564.647.892 854051700 974.016.150

Fuente: Elaboracion propia; Informacion tomada de: (Universidad La Gran Colombia,

2017)




Tabla 17 VPN, TIR, B/C y Periodo de recuperacion de la inversion inicial ECOB

VALOR PRESENTE NETO (VPN) Y TASA INTERNA DE RETORNO (TIR)
V.P.N $1.173.768.660,93

T.l.R. 180%

BENEFICIO COSTO (B/C) Y PERIODO DE RECUPERACION DE LA
INVERSION INICIAL(PRII)

B/C 1,20

PRIl 4 meses y 3 dias
Inversién Incial 182.786.275
Afio 1 220.632.495
Ao 0,83
Meses 9,94
Dias 178,25

Fuente: Elaboracion propia; Informacion tomada de: (Universidad La Gran Colombia,
2017)

10. Conclusiones

Ecobuilding es una idea de negocio que cumple y satisface las necesidades de los clientes
en cuanto al entorno y la cultura que se vive en la ciudad de Bogota donde una de las

partes mas importantes es el medio ambiente

Ecobuilding es una idea de negocio rentable ejecutable Donde se puede desarrollar varios
campos de accién garantizando su crecimiento en muy poco tiempo y su durabilidad en el

futuro
Inversion inicial general

Identificamos que la inversion inicial es considerable frente al tipo de idea de negocio que

se tiene y donde se espera la recuperacién y el punto de equilibrio en méximo un afio.

Costo de produccion



Se realizd la proyeccion de costos donde se establecio una cantidad minima mensual y
anual para iniciar donde se evidencia la viabilidad de la idea de negocio en cuanto a costos
y utilidades de venta en el cual nuestros productos mas rentables son los muros y fachadas
ya que por su tamafio logran obtener descuentos y beneficios con los proveedores en cuanto
a los materiales para su realizacion se tiene una gran ventaja ya que de acuerdo a estos
costos no se tiene una oficina fija sino se hacen de acuerdo a las necesidades del cliente y

en el lugar que el cliente lo requiera
Punto de equilibrio

Después de realizado el analisis de los puntos de equilibrio tanto como de los terrarios
como de las fachadas y muros verdes identificamos nuestra idea de negocio tiene una

dindmica totalmente diferente a la acostumbrada en el mercado

11. Recomendaciones

v' Mantener un estricto seguimiento y control de los costos en el plan de trabajo

v' Mantener la apropiacién de marca frente a todo el publico

v’ Realizas la creacion de estrategias a corto y largo plazo que garanticen el avance en
la empresa

v Actualmente la empresa no se encuentra registrada en Camara y Comercio, por lo
cual se recomienda que se inicie con el proceso ya que la empresa genera utilidades
importantes.

v Se recomienda invertir en una pauta OnLine por lo menos dos dias a la semana,
teniendo en cuenta la capacidad actual de la inversion a fin de lograr una cobertura
respecto a su grupo objetivo, en este punto es importante que la inversion a fin de
lograr cobertura respecto a su grupo objetivo, en este punto es importante que la

inversion se realice por varios filtros que la misma plataforma virtual permite.
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