
Zona 1 Cultural
1. Plaza de mercado 
2. Plaza de mariscos
3. Zona de Manglares
4. Tarima
5. Parqueadero
6. Monumento del arco
7. Zona de artesanias
8. Enseñanda generar criadero
9. Enseñanza sobre la pesca
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10. Enseñanaza concheras
11. Enseñanza ecologica
12. Puerto maritimo
13. Zona común
13. Malecon

Franja de mayor concentración comer-
cial
Asentamiento Pala�tico
Playa y zona de comercio
Zona de in�uencia Turística
Zona de contaminación residual
Vientos
Asoleación

Preservar el patrimonio cultural inmaterial de San Andrés de Tumaco - Nariño
Linea de investigación: HÁBITAT SOCIOCULTURAL - Énfasis: DISEÑO ARQUITECTÓNICO

CATALIZADOR  PARA LA INTEGRACIÓN SOCIOCULTURAL:

PREGUNTA DE INVESTIGACIÓN .  
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OBJETIVOS.  

Tumaco obtuvo la catego-
ría de municipio

El padre Ruggi funda 
Tumaco

 se establecieron las pri-
meras empresas atuneras 

en el municipio

 fomenta la práctica del 
buceo y la pesca en la 

región.  

se construyó la plaza de 
mercado y de mariscos

el Congreso aprobó el 
Acto Legislativo 02

pérdida del Arco del Morro 
en 2022 debido a la ero-

sión z. 
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JUSTIFICACIÓN
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Salud y Bienestar
Innovación de Infraestructura
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Propone el desarrollo de un nodo de apoyo al ámbito de los saberes 
ancestrales; que permitirá una mejor organización espacial y urbana.

Preservación 
y Promoción

INTRODUCCIÓN.
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ESCALA MACRO

ESCALA MESO

ESCALA MICRO

PLAN MAESTRO

Zona 2 Ecologica

1. Casa meoria Tumaco
2. Malecon
3. Siembra de manglares
4. Zona de consientización
5. Muros de contemplación
6. Espacio recreativo
7. Puerto secundario
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Zona 3 Turistica

1. Puerto turistico de pasajeros
2. Muelle
3. Zona de contemplación
4. Siembra de manglares
5. Espacio recreativo
6. DIAN
7. SENA
8. Muros de concientización
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PLAZA DE MERCADO Y 
DE MARISCOS

ANALOGIA URBANA.
ESTRUCTURA.  

Se genera una estructura de columnas arboreas, las cuales le 
dan base a una armadura de madera y uniones de acero para 
poder generar la cuvierta con las ondas correspondientes, ge-
nerando asi una super estructura en madera.

Detalle  de entrepiso de madera con revevesti-
miento con lamina en madera

Detalle de muro con estructura en madera y re-
vestimiento exterior en madera

ANALOGIA ARQUITECTONICA

Anzuelo de 
pesca

Formas curvas, para 
geometrizar

Se ajusta el anzuelo 
a la geometria 

Forma �nal

ORGANIGRAMA.

-1.59 Nivel 1

1.41 Nivel 2
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ORGANIGRAMA.
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ESTRATEGIAS.

ANALISIS PLAZA

Plaza de mariscos.
Plaza de mariscos.

Plaza de mercado.

Contaminación.

Insalubridad.

Ubicación actual 
de comerciantes.

Plaza de mercado.
Plaza de mercado

1,816 M2

Humedad.Mala ventilación

Mala Distribución espacial.
Contaminación visual

InformalidadRiesgo 
climático

PLANTA NIVEL 2PLANTA NIVEL 1

La malla de pesca se traduce en una red urbana de espacios verdes, culturales y administrativos conectados por malecones y vías peatonales. Los nodos, como par-
ques, plazas y centros culturales, fomentan la cohesión social, mientras los malecones integran la naturaleza con el entorno urbano y facilitan la movilidad.

Local de frutas 
y verdurasLocal de granos 

y abarrotes
Local de jugos

Local mariscosLocal de carnes 
y lacteos

Local de hier-
bas y �ores

JUSTIFICACIÓN DEL LUGAR

Lote existente
Flujo primordial
Terreno plano
Colindante a vía el comercio
Puerto marítimo de pasajeros
Casa de la memoria
Posible catalizador urbano
Posible intervención 

TENSIONES COMERCIALES

Per�l vial propuesto

La estrategia ambiental incluye la creación de parques 
lineales, corredores ecológicos, plazoletas y huertos ur-
banos, junto con la arborización de calles y la restaura-
ción de áreas ecológicas. Estas acciones buscan aumen-
tar los espacios verdes, mejorar la calidad del aire, prote-
ger los ecosistemas y fomentar prácticas sostenibles.  

La estrategia de conectividad busca integrar zonas cul-
turales, turísticas y ecológicas mediante la ampliación 
de la vía principal "El Comercio ", mejorando el �ujo vehi-
cular y reduciendo el trá�co, con prioridad para el 
p e a t ó n .
  

ZONIFICACIÓN.


