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Consumidor
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Marketing financiero
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MATERIAL ANEXO (Video, audio, multimedia o produccién electrénica):

RESUMEN (en espafiol) Esta investigacion permite comprender mediante el analisis de las
condiciones reales que encierran el uso de la tarjeta de crédito dentro de la sociedad
colombiana y dentro de una poblacién especifica, en la de ciudad de Bogota y més
detenidamente en los estrato 3.Es un hecho que el marketing se ha convertido en la
herramienta con la cual nos podemos apoyar por eso como resultado de este trabajo al final
de la segunda parte queremos que sean un aporte dentro del marketing financiero y una
fuente de oportunidades para la mejor comprension de este tipo de consumidor




