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Capitulo 4.

La industria naranja versus la diversidad cultural:
un debate atin no comprendido en Colombia

Por: Miriam Dermer Wodnicky

[Introduccion

E
XIn el planteamiento de Theodor
Adorno, la cultura traiciona la mirada
organizativa de la administracion puesto
que esta Ultima hace referencia a la
racionalidad estratégica- instrumental y
endondela culturatiene que ver con otras
dindmicas y “utilidades” en un sentido no
pragmadtico. Asimismo, la |égica cultural
es subsumida por la administracién y
sus burocracias alejadas de este tipo de
conocimiento especifico y complejo. La
cultura se debate entre la necesidad de la
administracion y el perjuicio que causa su
intervencion (Adorno, 1987).



En el discursoinaugural del actual presidente colombiano Ivan Duque,
uno de los ejes de su propuesta econémica fue impulsar la industria
naranja (Duque, 2018). Esta eleccién ha sido criticada y ovacionada
desde muchos dngulos, pero un tema que no se entiende en el contexto
nacional es el de esta industria.

La importancia de la llamada economia naranja es un resultado
previsible en este gobierno puesto que el presidente fue ponente de la
Ley Naranja -Ley 1834 de 2017-y del Manual del Banco Interamericano
de Desarrollo denominado La Economia Naranja: Una oportunidad
infinita escrito junto a Felipe Buitrago Restrepo (2013). Sin embargo,
en Colombia el debate se simplifica al pensar que las industrias naranjas
son propulsoras de la economia ;Qué son las industrias naranjas? ;Por
qué se simplifica en Colombia el debate? Segtin la ley 1834 de 2017:

Las industrias creativas comprenderan los sectores que
conjugan creacion, produccién y comercializaciéon de bienes
y servicios basados en contenidos intangibles de caracter
cultural, y/o aquellas que generen proteccién en el marco de
los derechos de autor. Las industrias creativas comprenderdn
de forma genérica -pero sin limitarse a-, los sectores
editoriales, audiovisuales, fonogréficos, de artes visuales,
de ‘artes escénicas y espectdculos, de turismo y patrimonio
cultural material e inmaterial, de educacién artistica y cultural,
de disefio, publicidad, contenidos multimedia, software de
contenidos y servicios audiovisuales interactivos, moda,
agencias de noticias y servicios de informacién, y educacién
creativa (Congreso de la Republica, 2017).

En el contexto nacional y con la actual presidencia se redujo el
debate a considerar las industrias culturales como un sector clave para
las reformas econdmicas. Esta posicion es reduccionista del debate
internacional frente a la cultura y la diversidad cultural, porque en este
escenario hay dos posiciones encontradas como se ha mencionado en el
capitulo dos y cuatro de este libro. En sintesis, el debate internacional es
entre aquellos paises que consideran que la cultura es un bien y servicio
mas a explotar en la economia y a liberalizar en los TLCs, tales como
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